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Abstract 
Context and Purpose: The purpose of this research is the sociological study of women's shopping 
behavior in large stores in the coastal and tourist cities of Mazandaran. The views of Giddens, Veblen, 
Simmel, and Weber were chosen as the theoretical framework.  
Design/methodology/approach: The research method is a survey and the unit of analysis is the 
respondent (women over 15 years old). The sampling method is a multi-stage cluster and the sample size 
is 384 according to Cochran's formula. The tool for data collection is a researcher-made questionnaire.  
Findings: The findings show that there is a positive and direct relationship between the variables of the 
use of mass communication tools, globalization, religiosity, consumption values, age, and the degree of 
relative deprivation with the degree of women's shopping behavior. There is a significant negative and 
inverse relationship between education and social class with the amount of purchasing behavior. 
Moreover, there is no significant relationship between the amount of education and change in the style 
of covering.  
Conclusion: The results of the average comparison test show that there is a significant difference 
between the amount of shopping behavior of women according to the city of residence and marital 
status. The amount of shopping among young married women is more than single women. Regression 
analysis shows that 50.7% of the changes in women's shopping behavior are related to independent 
variables. The most explanation of the variance and changes of the dependent variable of women's 
shopping behavior respectively belonged to the variables of consumption values and social identity.  
Originality/value: This research is the first study that investigates the shopping of women tourists in 
the tourist areas of Mazandaran province 
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Extended Abstract 
1.Introduction 
One of the important subjects studied in 
the field of sociology is the sociology of 
consumption and purchase. In recent 
years, very large stores and shopping 
centers have been established in the 
coastal and tourist areas of the north of 
the country, most of which are clothing 
stores that have attracted a large number 
of tourists, especially women. One of the 
types of tourism that is very important in 
attracting tourists is "shopping tourism". 
Therefore, the main subject of the current 
research is the behavior of buying goods 
(clothing) among women in the tourist 
areas of Mazandaran province. Social and 
cultural factors were considered as 
independent variables and shopping 
behavior as dependent variables. Shopping 
behavior is a type of consumption and a 
part of women's lifestyle in today's society. 
Therefore, investigating the factors 
affecting the buying behavior of women in 
the field of clothing is considered the most 
important issue. 

2. Research Methodology 
In terms of the data collection method, the 
research is descriptive of the 
contextualization type, and in terms of its 
purpose, it is practical. The method of 
conducting the research was a survey. The 
data collection tool is a standard 
questionnaire. The statistical population 
was all women aged 15 years and older who 
went to department stores in tourist areas 
of coastal cities, and based on the 
maximum sample size through Cochran's 
formula, 384 people were selected for the 
study. The sampling method was a multi-
stage cluster. 

3. Research Findings 
The findings showed that the average 
purchase behavior was relatively high. The 
distribution of respondents according to 
purchase behavior shows that the 
psychological dimension of purchase 
behavior was 22.4% as low, 31.8% as 
medium, and 45.8% as high. The identity 
dimension of shopping behavior was 24.5% 
as low, 33.9% as moderate, and 41.7% as 
high. The economic dimension of 
shopping behavior was 28.2% as low, 37% 
as medium, and 34.9% as high. The 
findings also showed that the supervisory 
dimension of purchasing behavior was 
31.8% as low, 31.3% as medium, and 37% as 
high. Finally, the habit dimension of 
shopping behavior was 29.2% as low, 
32.8% as medium, and 38% as high. 
Inferential findings show that the variables 
of religiosity, social identity, globalization, 
consumption values, the amount of media 
use, and the feeling of relative deprivation 
are effective in purchasing behavior. 

4. Conclusion 
This research shows that buying is a social 
behavior that has different dimensions and 
cannot be considered only an economic 
behavior. In addition, since shopping for 
women is a social behavior and not just an 
economic need, it also has social reasons. 
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 چکیده
ر بزرگ هایفروشگاه در زنان خرید رفتار شناختیجامعه همطالع مقاله این از هدف :هدف و زمینه  د

زندران گردشگری و  ساحلی شهرهای  عنوانبه وبر و یملز وبلن، گیدنز، هایدیدگاه. باشدمی ما
خاب نظری چارچوب  .شدند انت

 تحلیل واحد. است مقطعی و کاربردی ماهیت نظر از و بوده پیمایشی تحقیق، روش :شناسیروش
 حجم و است ایچندمرحله ایخوشه گیری،نمونه هشیو. است( سال 15 بالای زنان) گوپاسخ فرد

 .است ساختهمحقق هنامپرسش ها،داده گردآوری ابزار. باشدمی نفر 384 کوکران فرمول طبق نمونه
یزان متغیرهای بین که داد نشان هایافته :هایافته ،جهانی جمعی، ارتباط وسایل از استفاده م  شدن

ساس میزان و سن مصرف، هایارزش داری،دین تار میزان با نسبی محرومیت اح  هرابط زنان خرید رف
ر هرابط خرید رفتار میزان با اجتماعی هطبق و تحصیلات بین. دارد وجود مستقیم و مثبت  معنادا

رد وجود معکوس و منفی یزان بین. دا  وجود معناداری هرابط خرید رفتار تغییر میزان با تحصیلات م
گین همقایس آزمون نتایج. ندارد تار میزان بین که دهدمی نشان میان  وضعیت حسب بر زنان خرید رف

رند معناداری تفاوت تأهل شتر جوان متأهل زنان بین در خرید انمیز . دا جرد زنان بی  .است م
ی تحلیل :پیشنهادات و گیرینتیجه یزان تغییرات از درصد 7/50 که دهدمی نشان رگرسیون تار م  رف

یرهای به زنان خرید ترین. شودمی مربوط مستقل متغ  وابسته متغیر تغییرات و واریانس تبیین بیش
ه اجتماعی هویت همچنین و مصرف هایارزش متغیرهای به متعلق ترتیب به زنان خرید رفتار  بود

 . است
زه در گردشگران رفتار یا و خرید رفتار هدربار  هرچند  :اصالت و نوآوری  هاییپژوهش مختلف هایحو

رد گردشگری مناطق در زنان خرید رفتار هدربار  اما شده؛ انجام  کمی تحقیق مقاله این همطالع مو
 .  است گرفته صورت

 کلیدواژه ها:
 هایارزش مصرف؛ خرید؛ رفتار

 زندگی؛ سبک مصرف؛
 .گردشگری
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 مقدمه 1
 هحوز  در مطالعه مورد مهم موارد از یکی

. است خرید و مصرف شناسیجامعه شناسی،جامعه
 بسیار خرید مراکز و هافروشگاه اخیر هایسال در

 کشور شمال گردشگری و ساحلی مناطق در بزرگی
 ها،فروشگاه این غالب و اندآمده وجود به

 از عظیمی خیل که باشندمی پوشاک هایفروشگاه
. اندنموده جلب خود به را زنان خصوصا   گردشگران

 روش دو به توانمی را خرید با مرتبط گردشگری
 خرید، گردشگری: کرد تعریف مشابه اما مختلف

 استفاده زمانی خرید گردشگری. گردشگری خرید
 خرید مقصد بازدید از گردشگر هدف که شودمی

 خرید اما بازدید؛ مثل دیگر اهدافی تا است
 از برخی که شودمی استفاده زمانی گردشگری

 هایفعالیت از یکی عنوانبه را خرید پردازاننظریه
 بنابراین( Fallah et al,2023) دانندمی تفریحی

 کالاها خرید رفتار حاضر، پژوهش اصلی موضوع
 استان گردشگری مناطق در زنان بین در( پوشاک)

 عنوانبه فرهنگی و اجتماعی عوامل. است مازندران
 وابسته متغیر عنوانبه خرید رفتار و مستقل متغیر

 و مصرف نوعی خرید رفتار. شد گرفته نظر در
 امروزی هجامع در زنان زندگی سبک از قسمتی

 هنشان شناسیجامعه منظر از پوشش الگوی. است
 چه آن حاضر قرن در اما بوده اعیاجتم موقعیت

 و محوری بدن ایدۀ نوعی معنای به شود،می پوشیده
 به مد و معاشرت آداب سلیقه؛. است هویت کسب

 شوندمی تلقی اجتماعی نردبان در جا داشتن همنزل
(Mahdavi Keni,2007:207 .)جایگاه تعیین 

 از دیگران از یافتن تمایز آن دنبال به و اجتماعی
 زندگی سبک هآگاهان انتخاب پیامدهای نتریمهم

 . شوندمی محسوب

 را کنندگانمصرف خرید تصمیم متعددی، عوامل
 کنندهمصرف خرید رفتار در تغییرات. دهندمی شکل

 تجاری هایمدل طراحی بر توجهی قابل تأثیر
 :Tao 2002)  دارد کنندهمصرف خدمات هایشرکت

 اثرگذار خرید اررفت بر اجتماعی اعتماد همچنین(. 14
 عوامل و هاارزش از آگاهی(. Davis, 2021: 28) است

 تواندمی کنندگان،مصرف خرید رفتار بر تأثیرگذار
 یاری رقابتی بازاریابی راهکار یک ایجاد در را بازاریابان

 و خرید هنحو(. Farakhian et al.,2016, 160)دهد
 محسوب زندگی سبک نوعی درواقع کالاها مصرف

  روزمره زندگی در است رفتاری زندگی سبک. دشومی
 دیگر، هزاوی از. کندمی متمایز دیگری از را فرد هر که

 به و بوده مربوط روزانه هایفعالیت به زندگی سبک
 محیط و مد از پیروی خوردن، پوشیدن، هایعادت

. شودمی اطلاق دیگران با روشدنروبه برای را توجه
 هایفعالیت امروز، شناسیجامعه هایتحلیل در

 روندمی شماربه هویتیّ ساختار مدرن منشأ مصرفی،
 فراغت و زندگی آهنگ تغییر محصول نکته این و

 سبک گویای و بسیط مفهوم. است امروز بشر
 تعیین و مصرف الگوهای جهت توانمندی ابزار زندگی

 مختلف گروهای میان در تمایز و تشابه مرزهای
 توصیف در عنوانی یمصرف هجامع. است اجتماعی

 بوده دوم جهانی جنگ از پس غربی هجامع
 و انواع در کالا مصرف( . Baudrillard,2010)است

 هعدید هاینشانه و هادلالت دارای آن، اقسام
 بر نیز افراد مصرفی موضع و است اجتماعی فرهنگی

 ,.Razavizadeh et al)گرددمی توجیه مبنا، همین
2016: 41. ) 

 آن دقیق معنای به مصرفی هجامع هاگرچ ایران در
 کالاهای برخی فراوانی اما است، نگرفته شکل

 و هانشانه شدن بصری اخیر سال چند در مصرفی
 Azad Aramaki and) منزلتی نمادهای

Chavoshian, 2002 )زندگی سبک تا شد باعث 
 کردن شناختیزیبایی و بخشی سبک با جوانان
 و زنان برای اکالاه مصرف لذا. شود همراه مصرف
 فرهنگی معنایی حاصل که نیاز رفع از فقطنه جوانان

 حال در جدید فرهنگی اما است، اجتماعی و
 افراد به فراوانی انتخاب حق که است گیریشکل

 و خرید. آوردمی بار طلبتنوع را هاآن و دهدمی
 اجتماعی هایکنش از انکارناپذیری جزء مصرف،

 تخصیص در کنندهتعیین نقشی و است خانواده
 هم و هاآن توزیع هشیو کالاها، انواع تولید برای منابع
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 دارد اجتماعی و سیاسی اقتصادی، هتوسع چنین
(Nazarpour Kashani et al., 2015: 71. ) 

 تشکیل را مازندران استان جمعیت از نیمی زنان
 زنان خرید اجتماعی همسأل به توجه لذا و دهندمی

 این گذشته در. است رداربرخو خاصی جایگاه از
 نوع و مقدار کنندۀتعیین که بود مردان درآمد میزان

 هایآزادی گسترش با امروزه اما بود؛ زنان مصرف
 هایعرصه در هاآن بیشتر هرچه حضور و زنان

 استفادۀ نتیجه در و فرهنگی و اجتماعی و اقتصادی
 از را خود زنان تجملی، و لوکس کالاهای از فزاینده

 کسب منزلت و اعتبار خود برای و متمایز اندیگر 
 (. Naqdi et al., 2017: 196) کنندمی

 بازنمایی برای فضایی منزلۀ به خرید مراکز
 برخی شدنزنانه و شوندمی تلقی زنانه رفتارهای

 به فضاها این. دارند دنبال به را خرید مانند رفتارها
 حوزۀ گسترش سبب روزمره زندگی از بخشی منزلۀ

 هامکان این طریق از زنان. است شده زنانه عمومی
 دیگران از را آن و تولید را خود خاص زندگی سبک

 چنین رهگذر از را جدیدی هویت و کنندمی متمایز
 Mohammadpour and) یابندمی مصارفی

Bahmani, 2009: 45 .)یک عنوان به خرید به زنان 
 با هک علاقمندند و کنندمی نگاه اجتماعی رویداد

 از زنان. بپردازند خرید به جنسشانهم دوستان
 با هالباس از کلکسیونی آوری-جمع خریدکردن،

 پاساژها و بازارها به رفتن مختلف، هایمدل و هارنگ
 و برندمی لذت هامغازه و محصولات همشاهد و

 برای اما. کنندمی نگاه آن به سرگرمی یک عنوانبه
 حساب به وریتمأم یک عنوانبه خرید مردان

 شده بازار وارد کالا یک خریدن هدف با مردان. آیدمی
 انجام را خود خرید زمان ترینکم در خواهندمی و

 .دهند

 که است مطرح نیاز یک عنوانبه خریدکردن
 فیزیکی یا مادی نیازهای و روانی نیازهای به تواندمی

 را مختلفی مسائل زنان، خرید افزایش. کرد اشاره
 افزایش باعث و آورد وجود به تاس ممکن

 و چشم مدگرایی، گرایی،تجمل گرایی،مصرف
 از که زنانی. شود افراد بین در تمایز و چشمیهم

 در سعی کنند،می خرید برند هایفروشگاه و مراکز
 خود بین طریق این از و دارند خود خریدهای نمایش

 این اوقات گاهی. کنندمی ایجاد تمایز دیگران و
 با نیز دیگران که است این سبب به برند تفاخر

 این از و دارند فخرفروشی در سعی خود خریدهای
 خانوادگی شأن کنندمی تلاش زنان که است طریق

 :Ebrahiminia et al., 2017) کنند حفظ را خود
 اجتماعی و اقتصادی منزلت دهندۀنمایش زنان(. 142

 و مصرف و خرید با مهم این. هستند هاخانواده
 گوناگون هایعرصه در مختلف هایراه از آن نمایش

 این بررسی بنابراین. شودمی میسر زنان وسیلۀ به
 هحوز  در زنان خرید رفتار بر عواملی چه که نکته

 ترینمهم عنوانبه است، اثرگذار لباس و پوشاک
 چه که دید باید. است بررسی مورد همسأل و موضوع

 خرید رفتار بر گیفرهن و اقتصادی اجتماعی، عوامل
 استان توریستی مناطق بزرگ هایفروشگاه در زنان

 هستند؟ اثرگذار مازندران

 

 پژوهش ادبیات. 2
  پژوهش تجربی نهپیشی .1.2

رهای تجربی هپیشین همطالع  زوایای از خرید رفتا
 از برخی در. است ضرورت و اهمیت دارای مختلفی

 خرید رفتار بر اثرگذار عوامل به تحقیقات
. است شده اشاره هاکنندهرفمص

Jafarinia,Gholamreza (2024 )این به تحقیقی در 
 گردشگری بر تجاری بازار عامل که رسید نتیجه

 . است مؤثر پایدار

 Hoseini et al (2023 )دادند نشان تحقیقی در 
 گردشگران همسؤولان مصرف بر فرهنگی هسرمای که

 . دارد مثبت تأثیر

(2022)Abbasian et al  هایشبکه دادند نشان 
 هایجنبه بر اجتماعی فرهنگی متغیرهای و اجتماعی

 .(Qorbi et al. دارد معناداری تأثیر رفتاری مختلف
 بازاریابی هایفعالیت که دهندمی نشان 2022)

 و مثبت مستقیم، تأثیر اجتماعی هایشبکه
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 اجتماعی ارتباط و مجدد خرید قصد بر معناداری
 پژوهش هاییافته. دارد شتریم رضایت و پایدار

Shekarchizadeh and Valikhani(2021 )از حاکی 
 قصد بر اینفلوئنسرها هایویژگی کلیۀ که بود آن

 کهدرحالی. است داشته معناداری تأثیر آنلاین خرید
 لاینآن خرید قصد بر معناداری تأثیر تبلیغ به نگرش

 یدخر قصد بر معناداری تأثیر برند به نگرش داشته،
 ایمقاله درCheraghi (2021 ). است نداشته آنلاین

 رفتار بر اجتماعی-سیاسی اثرگذار عوامل شناسایی به
 حاضر پژوهش نتایج. پردازدمی مشتریان خرید

 احساسات از مصرفی گراییملی دهدمی نشان
 نشأت اجتماعی و فرهنگی هایحوزه در گرایانهملی

 منجر سیسیا اقتصادی، پیامدهای به و گرفته
 بیشتر رقابت قدرت چقدر هر بنابراین. گرددمی

 حضور نیز داخلی محصولات رقابت این در و باشد
 هاینام تا دارد وجود بیشتری احتمال باشند، داشته
 گراییملی احساسات هدف المللیبین تجاری

 . گیرند قرار مصرفی

Salehi et al( .2019 )مدل هارائ عنوان با تحقیقی 
یتصمیم رفتار بر اثرگذار شناختیعهجام عوامل  گیر

 صلاح و صرفه رعایت هدف با سازمانی خرید
 و رفتار بر متعددی عوامل. دادند انجام المالبیت

 سازمانی خرید فرآیند در خریدار گیریتصمیم
ارند  رعایت آن در متوالی هایگام گاهی که تأثیرگذ

 شده، یکی بیرونی عوامل با درونی عوامل. شودنمی
 در. دهندمی شکل را خریدار نهایی تصمیم نتیجه در

 دسته 5 در و شناسایی بررسی برای گویه 95 نهایت،
 و فردی سازمانی، بازاریابی، آمیخته محیطی،) عوامل

 آمدهدستبه نتایج طی. شدند بندیطبقه ،(میانبرها
 در خریداران رفتار بر عوامل این مذکور، شرکت در

 .گذارند اثر انیسازم خرید گیریتصمیم

Agha Molai et al. (2019) به ایمقاله در 
 زندگی؛ سبک و مصرفی فرهنگ مدرنیته، شناخت

. پرداختند کرمان شهر در شناختیجامعه تحلیل یک
 سبک از گویانپاسخ که داد نشان تحقیق نتایج

 در گویانپاسخ. برخوردارند تریسنتی مصرفی زندگی
 بدن، مدیریت ت،فراغ اوقات مانند هاییشاخص

 همؤلف چهار هر یعنی خرید، الگوی و تغذیه الگوی
. داشتند تریسنتی سبک مصرفی، زندگی سبک
 وضعیت سن، جنس، برحسب سنتی زندگی سبک

 نشان را داریمعنی تفاوت مسکونی همحل و تأهل
 هدربار Vsazin and Zmani(2019 )مطالعات. داد

 ینب دستی صنایع خرید رفتار بر مؤثر عوامل
 نتیجه اصفهان شهر خارجی و داخلی گردشگران

 گردشگران خرید رفتار از بهتر درک که گیرندمی
 .شودمی فروشندگان عملکرد بهبود موجب

Fazil Tarshizi et al(2016 )شهر در تحقیقی در 
 هخوش چهار گردشگری تجاری مناطق هدربار  مشهد

 و مشهور مدرن، سنتی، هاینام به گردشگری تجاری
 .کردند کشف تجاری -ریحیتف

 Dehdashti Shahrokh and colleagues 
 در فرهنگی و اجتماعی عوامل نقش همقال در( 2018)

 اجتماعی هایشبکه در کنندگانمصرف خرید رفتار
 به تمایل مشتریان، از بخشی امروزه که معتقدند

. دارند اجتماعی هایشبکه طریق از پوشاک خرید
 دوستان، هتوصی که داد ننشا آمدهدستبه نتایج

 بر معناداری تأثیر اجتماعی شرایط و دیگران تأیید
 اعتماد و دارند اجتماعی هایشبکه به افراد اعتماد

 از پوشاک خرید به تمایل بر معناداری تأثیر افراد،
 .دارد اجتماعی هایشبکه طریق

Ameli and Askar (2018 )موضوع 
 تغییر» و عیاجتما هایرسانه: خرید شدندوفضایی

 در خرید مفهوم. نمودند مطالعه را «خرید تجربۀ در
 هایرسانه فراگیرشدن با فرهنگی، مطالعات

 و مجازی بازار و آنلاین خرید قالب در اجتماعی
. شد دگردیسی دچار بخش،هویت کنشی عنوانبه

 نقش بهEbrahiminia et al. (2017 ) همچنین
 Shams and Zablizadeh  چشمی،هم و چشم

 Kefayati et اجتماعی، هایرسانه نقش به (2017)
al. (2017) صنعت مشتریان دانش و ادراک تأثیر به 

 Afshar Khan  ها،آن ابعاد و محصولات از پوشاک
and Rezaei(2016 )و اجتماعی هویت نقش به 

 Seyyed Salehi and Kazemi زندگی، سبک
(2014)، Kaminakis et al. (2014)، Lim et al. 
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های مناطق گردشگری )مورد شناختی رفتار خرید زنان در فروشگاهمطالعه جامعه. پورلیسیمین ابراهیمی، علی رحمانی فیروزجاه، ماجده ق
 های بزرگ در شهرهای ساحلی مازندران(مطالعه: رفتار خرید زنان در فروشگاه

(2016)، Pham and Gross (2007)،) Wong Lim 
and others (2012، Tai (2008), Wong and 

Ran (2013) and Mansouri et al. (2015)تأثیر به 
 اثر به Farkhian et al. (2016) مصرف، هایارزش

 هایارزش شناختی،روان و شخصیتی هایویژگی
 Naseri اجتماعی، عوامل و کنندگانمصرف درونی

Taheri (2014) تبلیغات، و داریدین تأثیر به 
Hashemian Far et al. (2013) نقش به 

 Hijazi and نسبی، محرومیت و تجددگرایی
Heydarkhani (2013) و داریدین میزان اثر به 

 .Azam et al و Fathi et al. (2013) زندگی، سبک
 مجازی اجتماعی هایشبکه مصرف نقش به(  2012)

ره مصرف و خرید اررفت در  .دارند اشا

Tao et al( .2022 )در تغییرات که دهدمی نشان 
 بر توجهی قابل تأثیر کنندهمصرف خرید رفتار

 خدمات هایشرکت تجاری هایمدل طراحی
 فرهنگ بررسی بهRubal (2022 ). دارد کنندهمصرف
 بیشتر، داشتن: انتخاب وفور و کنندهمصرف

 هکنند-تعیین ویژگی .است پرداخته آبی احساس
 هایفرصت افزایش معاصر، هکنندمصرف فرهنگ

 Davis et. است انتخاب فضای گسترش و مصرف
al. (2021 ))و اجتماعی هایرسانه اعتماد، بررسی به 

 .دارد اشاره لاینآن خرید رفتار بر طلبی-تنوع

Fatima and Siddiqui (2021 )همطالع به 
 در مشتریان لاینآن خرید رفتار بر مؤثر عوامل

 از که است آن از حاکی نتایج. پرداختند بنگلادش
 قیمت کیفیت، و هاویژگی گانه،هشت ابعاد بین

 اطمینان، قابلیت و اعتماد دوام، و عملکرد منصفانه،
 سهولت الکترونیکی، خدمات کیفیت امنیت،

 در مشتریان لاینآن خرید رفتار بر زمان و استفاده
 معناداری و مثبت تأثیر بنگلادش در 19 کووید دوران

 و اجتماعی روابط بررسی به Bastrom (2020). دارند
 تحول نیازهایپیش یا موانع: روزمره مصرف آداب

 فرهنگ و نهادی کلان ساختارهای. پرداختند پایداری
 ناپایدار سطوح بازتولید به را مردم گرایانهمصرف
 دلالاست مقاله این. کند می ترغیب و وادار مصرف

 پرداختن شناسیجامعه حیاتی نقش که کندمی

 و اجتماعی روابط بین تقاطع به تجربی و تئوری
 مقاله این از هدف. است( حد از بیش) مصرف

 در اجتماعی روابط نقش چگونگی به پرداختن
. است مصرف فرهنگ کشیدن چالش به و بازتولید

Bastrom (2019 )ایفای اجتماعی، همقایس نقش به 
 . دارد اشاره خرید رفتار بر اجتماعی موقعیت و هویت

Vahiuddin et al( .2017 )در خرید رفتار موضوع 
 آن بر را جنسیت و هاارزش اثر و شهری زنان بین

 زنان و مردان بین که داد نشان نتایج. نمودند مطالعه
 وجود تفاوت فروشیخرده کنندهمصرف عنوانبه

 عنوانبه جوییلذت ارزش داشتن به تمایل زنان. دارد
 مردان کهدرحالی داشتند، خود خرید گیریجهت
 نشان این. داشتند سودمندی گیریجهت به تمایل

 ساختاردهی در مهم هجنب یک جنسیت که دهدمی
 صنعت در بندیتقسیم و تجاری موقعیت

 درBaroui et al( .2012 ). است فروشیخرده
 لباس، سبک تأثیر عنوان تحت خود همطالع

 نوجوانان، برند مصرف رفتار بر رسانه و وسیقیم
اسایی تأثیر بر تحقیق این که دهندمی نشان  شن

 متمرکز نوجوانان برند مصرف رفتار بر لباس سبک
 که لباسی برندهای که داد نشان نتایج. است

 آن با که لباسی سبک به دهندمی ترجیح نوجوانان
 و رسانه نقش. دارد بستگی شوند،می شناسایی

. شد تأیید هاآن لباس مصرف و نوجوانان بر موسیقی
 به نوجوانان حساسیت و نوجوانان گروهی هویت

 هاآن پوشش سبک به توجه با موسیقی و رسانه
 .است متفاوت

 تحقیقات که گفت باید هاپیشینه بندیجمع در
 و داشته شناختیجامعه بوی و رنگ کمتر شدهانجام

 رفتار موضوع به بیبازاریا مدیریت بعد از بیشتر
 بعد رساله این در که اندکرده نگاه خرید

 مد پوشاک هحوز  در زنان خرید رفتار شناختیجامعه
 حاضر پژوهش هعمد هایتفاوت از این و است نظر

 به تحقیقات این در هرچند. است قبلی تحقیقات با
 خاص طور به و خرید رفتار بر که مختلفی متغیرهای

 اما شده بررسی هستند، اثرگذار کالاها مصرف
 حدودی تا تحقیق این در که دارند نواقصی سرییک
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 عوامل و فرهنگی عوامل که این یکی. اندشده برطرف
 در که است نشده بررسی توأم طور به اجتماعی

 عوامل اثر به شده رفع نقص این حاضر تحقیق
 هایشبکه و اجتماعی هایارزش مانند فرهنگی

 احساس مانند اجتماعی ملعوا همچنین و اجتماعی
 هویت داری،دین شدن، جهانی اجتماعی، امنیت

 .است شده اشاره اجتماعی

 

 پژوهش نظری مبانی .2.2
 حوزۀ در شدهانجام هایپژوهش از بسیاری

 زنان در خرید عادات و رفتار دهندمی نشان مصرف
 خرید به نسبت زنان نگرش و است متفاوت مردان و
 که ایگونهبه است؛ رتمثبت خرید مراکز و

-وهمچشم همچون شناختیروان هایانگیزه
 کسب و جوییتشخص خودنمایی، به نیاز ها،چشمی

 دیگران، نگاه در متفاوت هویت و منزلت و اعتبار
. بگذارد تأثیر زنان مصرفی تمایلات بر است توانسته

 و هافروشگاه در زدنپرسه زنان از بسیاری نگاه در
 ها،آن برای آزادی کسب از فارغ وزی،امر  خرید مراکز

 تبلیغات دیگر، سوی از. است منزلت نشان
 هاارزش که است عواملی دیگر از ارتباطی هایرسانه

 در. کنندمی تقویت زنان بین را مصرفی تمایلات و
شری منزلۀ به زنان میان این  اصلی مخاطب که ق

 بیشترین اند،جمعی ارتباط وسایل هایبرنامه
 با خرید مراکز همچنین. دارند را رپذیریتأثی

 کسب و فراغت اوقات ایجاد تفریح، در کارکردهایی
 افزایش برای عاملی به زنان، برای آزادی و استقلال

 برای خرید مراکز. است شده تبدیل تجملی مصرف
 از دور به تا کندمی فراهم را فضایی زنان

 تمایل که گونه همان گذشته دوران هایگیریسخت
 مراکز به رفتن زیرا کنند؛ سپری را خود اوقات دارند

 کند؛می موجّه خانه از بیرون در را زنان حضور خرید
 است این است برانگیزتأمل رابطه این در چه آن اما

 کسب افراد برای تواندنمی کالایی هرگونه مصرف که
 لوکس کالاهای این بلکه باشد؛ داشته پی در منزلت

 به جدیدی هویت افراد برای ادرندق که اندتجملی و
 در حضور و قیمت ارزان کالاهای مصرف. آورند بار

 منزلت و اعتبار افزایش سبب شهر پایین خرید مراکز
 پایین اجتماعی - اقتصادی پایگاه و شودنمی افراد
(. Naghdi et al., 2017: 185) دهدمی نشان را افراد

 باعث امعه،ج در تغییر روندهای از یکی مثابه به مد
 مختلف هایگروه تلقی طرز و زندگی شیوۀ در شده

 علاوه جوانان. شود ایجاد تغییر جوانان، ویژهبه سنی،
 در کالا، مصرف هزمین در ایتوده بازار از تابعیت بر

 مصرفی بازار در نو هایسبک ابداع و ترکیب
-آن. گذارندمی جا بر را تأثیرات و تغییرات بیشترین

 هایایده و شکسته را قالبی و رایج مادهاین قادرند ها
 یا همگرایی) متفاوت معنای اساس بر را خود نمادین

 با معانی این. گیرند کار به( جامعه فرهنگ با واگرایی
 جوانان که اقتصادی و اجتماعی هطبق نوع به توجه

 نمایشی شیوۀ دو به تواندمی دارند، قرار آن در
 نمایشی، بعد در. بگیرد شکل کالامحور و( دیدنی)

 پوشش الگوی در را خود شخصی علایق هم جوانان
 سالهم هایگروه به پیوستن با هم و برندمی کار به
 اما. پردازندمی الگوها و نمادها بازتولید و پردازش به

 میزان و مارک نوع دارد، محوریت کالا، که حالتی در
 بعد در. است مهم شود،می پرداخت که هایهزینه

 پیام ارسال هاستآن نظر مد که کنشی یشی،نما
 پیام این. است جامعه کلی ساختار به ایویژه

 و اجتماعی سیاسی، ساختار به توجه با تواندمی
 .باشد داشته گوناگونی تعبیرهای جامعه، هر مذهبی

 شناسانجامعه بین در گراییمصرف به توجه
 سطح در آن گوناگون پیامدهای سبب به همواره

 به توجه و هانگرش و رفتارها بر تأکید یعنی خرد،
 توجه مانند میانی سطح در مصرف، هویتی تأثیرات

 ساختارهای بر کلان، سطح در و جمعی هایرسانه به
 مدها. است فرهنگی خصوصبه و سیاسی اجتماعی،

 همان فرهنگ از جزئی مدگرا هجامع تولیدات و
 الح در هاآن درواقع و آیندمی حساب به جوامع

 مصرف اما باشند،می خود فرهنگی مسیر کردنطی
 بعضی در تقلیدکننده جوامع در مدها و هامدل این

 فرهنگی و هویتی تخریب باعث و ارزش ضد مواقع
 .شد خواهد ابعاد ههم در جوامع آن اعضای
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 از وسیعی طیف مصرف فرهنگ امروز دنیای در
 و هددمی قرار کنندگانمصرف اختیار در را هاانتخاب

 هانگرش ها،مندیعلاقه ها،ارزش نشانگر انتخاب هر
 گروهی ویژگی است ممکن که است هاییذائقه و

 هویت مفهوم به مصرف مفهوم پس باشد، اجتماعی
 هایسبک گیدنز نظر از. شودمی مربوط جمعی

 قالب در که هستند روزمره عادی رفتارهای زندگی
 مورد هایمحیط خوردن، پوشیدن، لباس عادات

. دهدمی نشان را خود دیگران، با تعامل برای پسند
 متغیر ماهیت پرتو در روزمره عادی رفتارهای این اما

 از هریک. هستند تغییر معرض در تشخص
 اتخاذ روزانه فرد یک که درشتی و ریز تصمیمات

 کار محل در بخورد، چه بپوشد، چه که این) کندمی
 چنین به( کند تملاقا کسی چه با کند، رفتار چگونه

 در فرد که محیطی هرچه. کندمی کمک عادی امور
 میزان همان به باشد، ترمدرن کندمی زندگی آن

( هویت) تشخص مرکز در زندگی سبک هایدغدغه
.Shahabi, 2016, 37) بیشترند گیرندمی قرار فرد ) 

 در ساختاری و اجتماعی تمایزات بوردیو نظر به
 صور رهگذر از روزافزونی طوربه مدرنیته اخیر هده

 یعنی مصرف، اعمال هکلی. شوندمی بیان فرهنگی
 از نمایشی همنزل به باید تصرف و دخل و استحصال

 نیز و شود گرفته نظر در ارتباطی رمز یک بر تسلط
 شود درک «زیباشناختی گرایش» یک همنزل به باید

 فرهنگ دنیای که است عنوانی تقاضاترین پر که
 ,Bourdieu)کندمی تحمیل( ضمنی طوربه همیشه)

 استفاده سیاق و سبک که است معتقد او(.8 ,1381
 قلمداد ممتاز که کالاها از دسته آن خصوصبه کالا از

 کلیدی هاینشانه از یکی هدهندتشکیل شوند،می
 تمایز هایاستراتژی در آلایده سلاحی نیز و هویت

 (.Ibid., 30)است

. است زیر موارد شامل شده استفاده متغیرهای
 تواندمی که باشدمی خرید الگوی نوعی خرید رفتار

. شود مطرح زندگی سبک ابعاد از یکی عنوانبه
 خرید رفتار بعد پنج از خرید رفتار سنجش جهت

 نظارتی اقتصادی، هویتی، شناختی،روان بعد شامل
 Razavizadeh Heravi) شد استفاده وارهعادت و

et al., 2016: 41 .)متعددی ابعاد اجتماعی یتهو 
 هویت قومی، هویت ملی، هویت شامل و دارد

 ایمقوله: ملی هویت. است جهانی هویت و مذهبی
 با را سرزمینی منابع که است اجتماعی هایهویت از

 سیاسی حقوقی و اقتصادی فرهنگی، قومی، عناصر
 براي هاارزش(. Alba, 2005: 843)کندمی ترکیب

 مقایسه و هاقضاوت ها،نگرش ها،فعالیت هدایت
. روندمی کار به مختلف هايموقعیت و اهداف بین

 یا و فردي پایدار اعتقادات عنوان-به را ارزش روکیچ
 نهایی وضعیت یا رفتار از خاص هشیو که اجتماعی

 وضعیت یا رفتار هايشیوه و هاحلراه به را موجود
 Mansoori)نمود تعریف سازد،می مرجح آتی نهایی

et al., 2015: 173 .)دارای مصرف هایارزش متغیر 
 ارزش اجتماعی، ارزش کارکردی، ارزش بعد پنج

 .است شناختی ارزش و احساسی ارزش وضعیتی،

 فردی که آیدمی وجود به زمانی نسبی محرومیت
 دیگری اما ندارد، خودش که کند مشاهده را چیزی

 باشد داشته را چیز آن که است مایل فرد آن و دارد
 است عبارت نسبی محرومیت مفهومی، تعریف در و

. واقعیت و مشروع انتظارات میان منفی اختلاف از
 در ارتقا و پیشرفت امکانات هرچه گرِ، تدا نظر از

 که هاییگروه در یعنی) دیگر مرجع هایگروه و افراد
 باشد، بیشتر( کندمی مقایسه هاآن با را خود انسان

 نوع یک و شودمی بیشتر هایانسان انتظارات
 ضمن در. آیدمی وجود به نسبی عدالتیبی احساس

 یا نظر مورد هایارزش به یابیدست امکان هرچه
 نسبی محرومیت نیز باشد کمتر اجتماعی ارتقای

 میزان(. Rafipour, 2005:45) کندمی پیدا افزایش
 از استفاده میزان معنای به هارسانه از استفاده

 به محدود تحقیق، این در که است هارسانه
 :Shakerbigi, 2011) است شده جمعی هایرسانه

146.) 

 روابط و رویدادها تنیدگیدرهم شدن،جهانی
 موضعی تاروپود با دوردست هایسرزمین اجتماعی

 نوعی که ایپدیده داند؛می دیگر جوامع محلی یا
 ,Giddens) شودمی محسوب غایب و حاضر تلاقی

 منزلۀبه شدنجهانی متغیر سنجش رایب(. 42 :2012
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 در گویه 18 پژوهش مستقل متغیرهای از دیگر یکی
 :Naghdi et al., 2017) شد گنجانده نامهپرسش

 حد) اعتقادی بعد چهار شامل داریدین متغیر(. 196
 عمل و حفظ را دینی عقاید مردم که ایاندازه و

 در مردم که ایاندازه و حد) مناسکی بعد ،(نمایند
 تجربی بعد ،(شوندمی درگیر عبادت و پرستش

 را ماوراءالطبیعه با ارتباط و تماس مردم که ایدرجه)
 ایاندازه و حد) پیامدی بعد و( کنندمی تجربه و حس

( دارد تأثیر مردم روزمره زندگی در قبلی ابعاد که
 (.Serajzadeh, 2004: 65-64) است

 پیر مل،زی جورج وبلن، تورشتاین مانند افرادی
 مورد شاننظرات دیگران و گیدنز آنتونی بوردیو،

 که معتقدند وبلن مانند برخی. گرفت قرار بررسی
 عواملی از چشمیهم و چشم و خودنمایی به گرایش

 سبک و مد تغییر هپدید تا شودمی باعث که است
 رواج گراییمصرف و خرید رفتار نهایت در و پوشش

 جنسیتی هایتفاوت دنزگی نظر به توجه با. کند پیدا
 بر توانندمی افراد جنسیتی پذیریجامعه هنحو و

 جامعه افراد پوشش سبک و پوشاک انتخاب و نحوه
 ارتباط وسایل  میلز رایت سی نظر از. باشد تأثیرگذار

 جامعه افراد رفتار و نگرش در تغییر باعث جمعی
 تغییر برای را زمینه هانگرش در تغییر این. شودمی

 در. کندمی مهیا آرایش و پوشش هنحو زندگی، سبک
 و جمعی ارتباط وسایل از استفاده میزان بین نتیجه

 ارتباط پوشش سبک و پوشاک خرید رفتار به گرایش
 شده مطرح تئوریک چارچوب اساس بر. دارد وجود

 و شناسانجامعه نظریات با مرتبط زیر هایفرضیه
 :است گردیده مطرح نظرانصاحب

 در زنان خرید رفتار و اجتماعی ویته بین -1
اری هرابط مازندران استان  هنظری. )دارد وجود معناد

 افراد وبلن، نظر اساس بر(. گیدنز و وبلن تورشتاین
 و کالاها مصرف خودشان، هویت دادننشان برای

 .دهندمی انجام را خریدکردن

 استان در زنان خرید رفتار و داریدین بین-2
 آنتونی نظریه) دارد وجود عناداریم هرابط مازندران

.گیدنز ) 

 خرید رفتار و نسبی محرومیت احساس بین-3
 آنتونی هنظری) دارد وجود معناداری هرابط زنان

 محرومیت احساس رفع برای برخی یعنی(. گیدنز
 از تا کنندمی انتخاب را خرید رفتار در تغییر نسبی،

 .نیفتند عقب دیگران

 زنان خرید رفتار و اجتماعی هایارزش بین -4
 (.وبر ماکس هنظری) دارد وجود معناداری هرابط

 هرابط زنان خرید رفتار و شدنجهانی بین-5
 (.گیدنز آنتونی هنظری) دارد وجود معناداری

 زنان خرید رفتار و اجتماعی هایرسانه بین -6
 و انبوه هجامع هنظری) دارد وجود معناداری هرابط

 گرایش ها،رسانه یعنی. (میلز رایت هایرسانه قدرت
 .دهندمی افزایش را زندگی سبک در تغییر و خرید به

 استفاده مختلف هایتئوری از نظری مدل در
 گرفته بهره هاآن از هافرضیه تدوین جهت که شده

 متغیرها بین تئوریک روابط مبنای بر مدل این. شد
 .است شده ترسیم نگارندگان توسط
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قاله نگارندگان: منبع) تحقیق نظری مدل. 1 شکل  (م

 

 پژوهش شناسیروش. 3
 از توصیفی هاداده گردآوری روش نظر از پژوهش

. باشدمی کاربردی هدف نظر از و یابیزمینه نوع
 كه دهبو پيمايشي رتصو به نيز تحقيق منجاا روش

 روش. دارد وجود نتايج تعميم قابليت جهت ينا از
 ظلحا از و ركا منجاا روش و ماهيت سساا بر ،تحقيق

 عنو از بستهوا و مستقل یمتغيرها بين بطروا
 ها،داده گردآوری ابزار. ستا همبستگي تتحقيقا

 ساله 15 زنان هکلی آماری، هجامع. است نامهپرسش
 مناطق در بزرگ هایشگاهفرو به که بیشتر و

 گردشگر دارای شهرهای) ساحلی شهرهای گردشگری
 اساس بر و است بوده اند،کردهمی مراجعه( بیشتر

 384 کوکران، فرمول طریق از نمونه حجم حداکثر
 .اندشده انتخاب مطالعه برای نفر

. است ایچندمرحله ایخوشه گیرینمونه روش
 و بندیخوشه هاییدسته در را افراد منظور این به

 هایفروشگاه استان، شهرهای) هاخوشه میان از بعد
. کنندمی گیرینمونه( بیشتر و ساله 15 افراد بزرگ،

 مازندران استان توریستی و ساحلی شهرهای ابتدا در
 از تعدادی شهر هر در سپس. شدند انتخاب

 خرید مراکز و پاساژها مانند بزرگ هایفروشگاه
 نمونه افراد سپس و شدند انتخاب البسه، و پوشاک

 هنامپرسش و گردیدند انتخاب تصادفی صورت به
 اطلاعات و شده توزیع هاآن بین در ساختهمحقق

 تکمیل جهت مربوطه هنامپرسش. آمد دست به لازم
 تکمیل اجرای مدت و شده داده قرار هاآن اختیار در

 ابزار. انجامید طول به روز 30 حدودا   نامهپرسش
 داوران از برخی و بوده صوری اعتبار دارای گیریدازهان

. کردند ارزیابی را سؤالات و نامهپرسش خبره، افراد و
 نوع به توجه با هم پایایی میزان سنجش جهت

 کرونباخ آلفای ضرایب از ایگزینه پنج سؤالات
 ضریب این مقدار متغیرها ههم در که شد استفاده

 ؤالاتس یعنی. است بوده 07/0 از بیش
 پایایی و درونی سازیهم از اندتوانسته ساختهمحقق

 .باشند برخوردار متغیرها گیریاندازه جهت لازم

  
 متغیرها پایایی ضریب. 1 جدول

 

  

 

 

 

 

متغیرهای 
 پژوهش

تعداد 
 هاگویه

ضریب 
آلفای 

 کرونباخ

مقدار آماره 
 بودننرمال

سطح 
 معناداری

احساس 
محرومیت 

 نسبی
10 78/0 949/0 321/0 

 361/0 994/0 84/0 25 رفتار خرید

 988/0 025/1 89/0 28 داریدین

 هویت
 تماعیاج

24 74/0 211/0 409/0 

 891/0 005/1 80/0 18 شدنجهانی

ی هاارزش
 مصرف

17 81/0 774/0 552/0 

میزان استفاده 
 هااز رسانه

10 77/0 882/0 372/0 
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 بحث و هایافته. 4
  

 که دارد آن از نشان توصیفی هاییافته بررسی
 و بوده سال 39 تا 30 سن در درصد 5/25 حدود

 از درصد 7/4 حدود. اندبوده راوانیف بیشترین دارای
 دارای و اند-داشته قرار سال 60 از بیشتر سن در افراد

 4/23 حدود همچنین. باشندمی فراوانی ترینکم
 رد درصد 4/21 حدود سالگی، 20-29 سنین در درصد

 سنین در درصد 5/11 حدود سالگی، 40-49 سنین
 کمتر سنین در درصد 5/13 حدود و سالگی 59-50

 گویان-پاسخ سن میانگین. دارند قرار سالگی 20 زا
 كه دهدمي نشان نتايج. است سال 5/34 با برابر

 معادل گویانپاسخ از نفر 224 فراوانی بیشترین
 اندداده تشکیل افرادی بررسی این در را درصد 3/58

 حدود. اندبوده فراوانی بیشترین دارای و متأهل که
 تشکیل افرادی را گویان-پاسخ از درصد 3/33

 نیز درصد 4/8 حدود. هستند مجرد که اندداده
 .است شده فوت همسرشان یا و بوده مطلقه

 درصد 5/37 حدود كه دهدمي نشان نتايج
 درصد 6/2 حدود. است بوده لیسانس تحصیلاتشان

 حدود. اندبوده دکترا تحصیلات دارای گویانپاسخ از
 7/17 ودحد دیپلم، از کمتر تحصیلات از درصد 7/5

 از نیز درصد 1/14 حدود دیپلم، تحصیلات از درصد
 از نیز درصد 3/19 حدود و دیپلم، فوق تحصیلات
 نشان نتايج. برخوردارند لیسانس فوق تحصیلات

 متوسط اجتماعی هطبق در درصد 7/42 كه دهدمي
 هطبق در گویانپاسخ از درصد 8/6 حدود و بوده

 هطبق در درصد 9/21 حدود. دارند قرار پایین خیلی
 8/7 حدود و بالا هطبق در درصد 7/17 حدود پایین،

. دارند قرار بالا خیلی اجتماعی هطبق در نیز درصد
 را خودشان اجتماعی هطبق هم درصد 1/3 حدود

 .نکردند مشخص

 نسبتا   خرید رفتار میانگین که داد نشان هایافته
 را خریدشان میزان درصد 9/8 حدود. است بوده بالا

 حد در درصد 7/16 حدود. دانندمی کم خیلی حد در
 4/23 حدود متوسط، حد در درصد 4/34 حدود کم،

ن نیز درصد 7/16 حدود و زیاد حد در درصد  میزا
 بررسی. دانندمی زیاد خیلی حد در را خریدشان

 نشان خرید رفتار حسب بر گویانپاسخ توزیع
 بین در خرید رفتار شناختیروان بعد که دهدمی

 8/45 و متوسط درصد 8/31 کم، حد در درصد 4/22
 خرید رفتار هویتی بعد. است بوده زیاد حد در درصد

 متوسط درصد 9/33 کم، حد در درصد 5/24 بین در
 اقتصادی بعد. است بوده زیاد حد در درصد 7/41 و

 درصد 37 کم، حد در درصد 2/28 بین در خرید رفتار
. است بوده زیاد حد در درصد 9/34 و متوسط

 بین در خرید رفتار نظارتی بعد که داد نشان هایافته
 37 و متوسط درصد 3/31 کم، حد در درصد 8/31

 بعد نهایت در. است بوده زیاد حد در درصد
 کم، حد در درصد 2/29 بین در خرید رفتار هوار عادت

 بوده زیاد حد در درصد 38 و متوسط درصد 8/32
 .است

 
 خرید رفتار حسب بر گویانپاسخ توزیع. 2 جدول

 ابعاد رفتار خرید
خیلی 

 کم
 زیاد متوسط کم

خیلی 
 زیاد

 جمع

 شناختیروان
 384 78 98 122 46 40 تعداد

 100 3/20 5/25 8/31 12 4/10 درصد

 هویتی
 384 68 92 130 60 34 تعداد

 100 7/17 24 9/33 6/15 9/8 درصد
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 اقتصادی
 384 43 91 142 74 34 تعداد

 100 2/11 7/23 37 3/19 9/8 درصد

 نظارتی
 384 54 88 120 82 40 تعداد

 100 1/14 9/22 3/31 4/21 4/10 درصد

 وارهعادت
 384 58 88 126 74 38 تعداد

 100 1/15 9/22 8/32 3/19 9/9 درصد

 رفتار خرید
 384 64 90 132 64 34 تعداد

 100 7/16 4/23 4/34 7/16 9/8 درصد

ي ضرايب مقادیر. 3 جدول تار میزان رگرسيون  زنان خرید رف

 b متغيرها
Std. 

Error 
Beta T Sig Tolerance VIF 

   000/0 448/7  323/5 27/12 مقدار ثابت

 194/1 917/0 000/0 861/4 167/0 106/0 196/0 داریدین

 300/1 756/0 000/0 220/7 237/0 127/0 211/0 هویت اجتماعی

 710/1 818/0 000/0 044/3 147/0 145/0 151/0 شدنجهانی

 076/1 889/0 000/0 282/9 379/0 080/0 135/0 های مصرفارزش

میزان استفاده از 
 105/1 775/0 000/0 726/4 128/0 035/0 053/0 هارسانه

احساس 
 126/1 825/0 000/0 182/5 179/0 021/0 087/0 محرومیت نسبی

R R2 Std. Error Durbin-Watson F Sig 

712/0 507/0 13/9 86/1 57/27 000/0 

 همبستگی تحقیق فرضیات آزمون و بررسی برای
 یا همزمان هشیو به چندمتغیره رگرسیون تحلیل از

 تحلیل مهم هایفرضپیش. شد استفاده( اینتر)توأم
 بین بالا خطی هم هرابط وجود عدم مانند رگرسیون

 یکدیگر از خطاها بودن مستقل و مستقل متغیرهای
 هدرج تولرانس، میزان هایشاخص استفاده با

 قرار بررسی مورد واتسون -دوربین آزمون و اغماض
 تحلیل از توانمی که داد نشان هایافته. گرفت

ی چندمتغیره رگرسیون  بین هرابط بررسی برا

. نمود استفاده زنان خرید رفتار و مستقل متغیرهای
 712/0 با برابر چندگانه همبستگی ضریب مقدار

 بالایی همبستگی ضریب هدهندنشان که است
 نشان که است 507/0 برابر تعیین ضریب. است

 از درصد 7/50 مستقل، متغیرهای مجموعه دهدمی
 را زنان خرید رفتار وابسته متغیر تغییرات و واریانس

 نشان رگرسيوني ضرايب مقادیر. کنندمی تبیین
 هایزشار  به متعلق بتا مقدار بالاترین که دهدمی

 هارسانه از استفاده میزان به آن ترینکم و مصرف
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 هایارزش میزان در تغییر واحد هر ازای به. دارد تعلق
 خرید رفتار میزان در واحد 379/0 حدود مصرف،

 . آیدمی وجود به تغییر زنان

  
یم تأثیرات. 4 جدول ستقیم و مستق ستقل متغیرهای غیرم  زنان خرید رفتار بر م

 مستقلمتغیرهای 
 انواع تأثیر

 کل غیرمستقیم مستقیم

 217/0 05/0 167/0 داریدین

 237/0 - 237/0 هویت اجتماعی

 277/0 13/0 147/0 شدنجهانی

 379/0  379/0 های مصرفارزش

 198/0 07/0 128/0 هامیزان استفاده از رسانه

 229/0 05/0 179/0 احساس محرومیت نسبی

 

 spss آماری افزارنرم از رمسی تحلیل انجام برای
( Enter)توأمان روش با چندمتغیره رگرسیون و

 عنوانبه خرید رفتار اول همرحل در. شد استفاده
 در مستقل عنوان به متغیرها سایر و وابسته متغیر

 متغیر هر بعدی مراحل در. شدند گرفته نظر
 عنوانبه داشته، بیشتری بتای مقدار که مستقلی

 تحلیل هاییافته. شد گرفته نظر در وابسته متغیر

 به را مستقیم تأثیر بالاترین که دهدمی نشان مسیر
 اجتماعی هویت مصرف، هایارزش متغیرهای ترتیب

 تأثیر بالاترین و دارند نسبی محرومیت احساس و
 و شدنجهانی متغیرهای ترتیب به را غیرمستقیم

 نیز ار  کل تأثیر بالاترین و هارسانه از استفاده میزان
 شدنجهانی مصرف، هایارزش متغیرهای ترتیب به

 .دارند زنان خرید رفتار روی بر اجتماعی هویت و

  

 

 
 

 

 

 

 

 

 
 (نویسندگان هاییافته: منبع)خرید رفتار مسیر تحلیل مدل. 2 شکل

147/0 

179/0 

128/0
t 167/0 

167/0 

241/0 

260/0 

193/0 

221/0 
 هویت اجتماعی 237/0

 

 های مصرفارزش
 احساس محرومیت نسبی

 های اجتماعیرسانه

 داریمیزان دین

 شدنجهانی 

 رفتار خرید

379/0 
166/0 

133/0 

126/0 
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 گیرینتیجه. 5
  

 و اجتماعی هویت بین که داد نشان اول هفرضی
 معناداری مستقیم و مثبت هرابط  زنان خرید رفتار

 هویت آوردندستبه برای زنان یعنی. دارد وجود
 بیشتری نیاز احساس خودشان اجتماعی و شخصی

 لباس هم ما هجامع و فرهنگ در. کنندمی خرید به
 هايشبکه همواره و بوده متأثر گوناگوني منابع از

 و تمدن تاريخ طول در ايتنيده درهم مفهومي
 ههم کهطوريبه اند،گذاشته رتاثي آن بر فرهنگ

 آن با را خود تأثيرات، اين تحت هااقليت و اقوام
 امکان لباس نوع به توجه با سويي از و پوشاندندمي

 در و کجا به متعلق فرد که داشت وجود تشخيص
 برای تلاش رغمعلی. است کردهمي زندگي زماني چه

 خرید به وفاداری بر اجتماعی هویت تأثیر بررسی
 که رسدمی نظر به عوامل، سایر با آن ارتباط و الاهاک

 نیست غنی یا گسترده کافی هانداز  به موجود ادبیات
 با. سازد آشکار را رابطه این مختلف هایجنبه تا

 تواندمی فرد هویت نوع که گفت باید این، وجود
 داشتن یعنی. کند فراهم افراد خرید برای را زمینه

 خاص الگوی سمت به را نزنا مذهبی، و قومی هویت
 نتایج. دهدمی سوق البسه و پوشاک خرید از

 Afsharkhan and هاییافته با آمدهدستبه
Rezaei (2017), Naibi and Mohammadi-Telor 

 سو-هم و هماهنگ Bastrum (2019) و. (2013)
 .است

 همچون سنتی نهادهای نقش امروزی، شرایط در
 و کرده افول افراد رکردنپذیجامعه در دین و خانواده

 است؛ حاکم جامعه بر فرهنگی ریختگیدرهم نوعی
 در جوانان خصوصبه افراد شرایطی چنین در

 تحت خویش، برای متمایز و مدرن هویتی ساختن
 قرار آن گرایمصرف فرهنگ و مدرنیته تأثیر

 بر متعددي عوامل معاصر، تاريخ طول در. گیرندمی
 حد تا توانسته و بوده تأثيرگذار ايرانيان پوشش

 بومي و سنتي و محلي وضعيت از را آن زيادي بسيار

 اکنون که بزند رقم ايگونه به را شرايط و کند خارج
 تأثير تحت ما آن از بخشي مثلا  . هستيم آن شاهد

 و بوده هاحکومت سياسي اغراض و هاخواسته
 تأثير هاحکومت و هادولت هايايدئولوژي همواره

 بخش. است داشته آن بر انکار غيرقابل و مستقيم
 و ديني اعتقادات در بايد را تأثيرپذيري اين از ديگر

 هجام در که اسلام دين در زيرا يافت؛ مردم مذهبي
 ويژهبه بدن، و تن پوشاندن است، اکثريتي دين ما

 و برخوردار ايالعادهفوق اهميت از زنان مورد در
. است بوده مردم انتخاب در تأثيرگذار امري همواره

 و داریدین دهد،می نشان پژوهش هایفرضیه نتایج
 خرید با معناداری ارتباط کنندهمصرف دینی باورهای

 نتایج بنابراین. دارد پوشاک و لباس مانند کالاها
 Hijazi and هاییافته با آمدهدستبه

Heydarkhani (2013), Naseri Taheri (2014), 
Afshar Khan and Rezaei (2016 )و Matiei and 

Mohammad Khani (1400 )باشدمی هماهنگ. 

 احساس بین که شد داده نشان سوم هفرضی در
 استان در زنان خرید رفتار و نسبی محرومیت

 وجود معناداری مستقیم و مثبت هرابط مازندران
 لحاظ از نسبی محرومیت دارای که افرادی. دارد

 هستند، نگیفره خصوصا   و اقتصادی اجتماعی،
 چراکه دارند؛ پوشاک و لباس خرید به بیشتری تمایل

 بیشتر، لباس خرید طریف از کنندمی سعی
 و اقتصادی حیث از را خودشان احتمالی کمبودهای

 تحقیق نتایج. نمایند جبران فرهنگی
Hashemianfar et al( .2013 )که داده نشان نیز 

 تلاش دارند، نسبی محرومیت احساس که افرادی
. دارند آرایشی لوازم مثلا   کالاها خرید برای بیشتری

 مصرف هایارزش هرچه که داد نشان نتایج همچنین
 یابدمی افزایش زنان خرید رفتار میزان شود، بیشتر

 میزان شود، ترکم مصرف هایارزش هرچه برعکس و
 منظور به امروزه. یابدمی کاهش زنان خرید رفتار
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 مصرفی هایارزش دنفهمی بازارها، در موفقیت
 از کنندگانمصرف رفتار بر هاآن تأثیر و مشتریان

 هایارزش تغییر به توجه با. است حیاتی موضوعات
 هایبخش وجود و امروزی بازارهای در مصرفی

 مصرفی هایارزش مبنای بر مشتریان مختلف
 مصرفی نیازهای به نسبت بازاریابان متفاوت،

 هایبخش در تمحصولا انتخاب رفتار و متفاوت
 دیگر عبارت به. دارند خاصی حساسیت مختلف،

رزش مانند مصرف هایارزش که شد مشخص  هایا
 بر توجهی قابل اثر غیره، و اجتماعی ارزشی، کارکردی،

 پوشاک و لباس هحوز  در زنان خرید رفتار که این
 Ebrahiminia نتایج با هایافته. دارد باشد، چگونه

et al. (2017), Seyed Salehi and Kazemi 
(2014), Shams and Zablizadeh (2017), 
Mansouri et al. (2015), Farkhian et al. , 
Wong and Ran (2013), Wong Lim et al .

 راستا یک درPham and Gross (2007 ) و(2012)
( 1395)همکاران و منصوری زمینه همین در. هستند

 ارزش مصرف، هایارزش هایمؤلفه که معتقدند
 قصد بر را معناداری تأثیر وضعیتی ارزش و کارکردی

 که معتقدند Farkhian et al( .2016).  دارند خرید
 راه از جوان کنندگانمصرف درونی هایارزش

 خرید رفتار خرید، قصد و شناختیروان هایویژگی
 .دهندمی قرار تأثیر در را هاآن

 ،شود بیشتر شدنجهانی هرچه داد نشان نتایج
 برعکس و یابدمی افزایش زنان خرید رفتار میزان

 زنان خرید رفتار میزان شود، کمتر شدنجهانی هرچه
 فرآیند یک اول هدرج در شدنجهانی. یابدمی کاهش

 که است اقتصادی متقابل کنش صورت به اقتصادی
. است همراه اجتماعی و فرهنگی هایجنبه با

 و هاانهرس و ارتباطات گسترش باعث شدنجهانی
 و جهان نقاط سراسر در اطلاعات تبادل فرآیندهای

 و شده اطلاعات و ارتباطات مجازی دنیای پدیدآمدن
 هایکنش و رفتارها بر زنان و جامعه افراد نگرش بر

 اثرگذار پوشاک و لباس خرید مانند شان-اقتصادی
 ها،ایدئولوژی ها،نگرش تغییر بر این بر علاوه. است

 که دارد توجهی قابل اثر زنان هایارزش و هنجارها
 خرید رفتار و گردد خرید الگوی ساززمینه تواندمی

 با نتایج. نماید متأثر پوشاک و لباس هحوز  در را زنان
 وAfshar Khan and Rezaei (2016 ) هاییافته

Hashemian Far et al( .2013 )است راستا یک در. 

 هایرسانه بین که گردید مشخص همچنین
 وجود معناداری هرابط زنان خرید رفتار و تماعیاج

 اجتماعی هایرسانه از استفاده ميزان هرچه. دارد
. یابدمی افزایش زنان خرید رفتار میزان شود، بیشتر

 و مجازی فضای به مردم آسان دسترسی با امروزه
 جدانشدنی جزء به اینترنت اجتماعی، هایشبکه

 به جتماعیا هایرسانه. است شده تبدیل زندگی
 ادراکات و افکار و عقاید تا دهندمی اجازه مشتریان

 با را خود تجربیات و اطلاعات و نموده بیان را خود
 اجتماعی هرسان. بگذارند اشتراک به کاربران دیگر

 بر اجتماع تأثیر اثبات برای زنده سند یک
 عامل یک به ایفزاینده طور به که هاستمشتری

 در منفی یا بتمث نظر ایجاد برای مهم
 در. اندشده تبدیل مشتری خرید هایگیریتصمیم

 ترغیب در و زنان خرید رفتار بر هم هارسانه بین این
 اثرگذار پوشاک و لباس مانند کالاهایی خرید به هاآن

 خصوصا   و اینترنت اجتماعی، هایشبکه. هستند
 پوشش الگوی و سبک دادننشان طریق از ماهواره

 به نسبت زنان نگرش تغییر در پوشیدن لباس و
 نتایج. دارند بدیلبی نقشی البسه و پوشاک خرید

 ,Abbasian et al.(2022) هاییافته با آمدهدستبه
Gharbi et al.(1401), Shekarchizadeh and 
Valikhani(2021), Dehdashti Shahrokh et 
al.(2019), Ameli and Askar(1398), Fathi et 
al.(2014), Zulfiqari, Hijazi and Razi(2013). ), 
Baroui et al. (2012), Azam et al. (2012 )

 .باشدمی هماهنگ

 هویت میزان هرچه که گفت باید نتیجه در
ن باشد، بیشتر اجتماعی  به زنان تمایل و خرید میزا

 برای پس. شودمي بیشتر پوشاک و لباس خرید
 خرید هب زنان تمایل و خرید میزان کاهش یا افزایش

 بیشتری تغییرات بایستی جامعه در پوشاک و لباس
 این در آن همطالع مورد ابعاد و اجتماعی هویت بر

 و داریدین سطح بالابردن. نمود ایجاد پژوهش
 به نسبت زنان نگرش در تواندمی دینی باورهای
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 در پوشاک و لباس خرید به تمایل و خرید میزان
 را زنان و باشد تهداش بارزی نقش آن هگانپنج ابعاد

 محرومیت کاهش. نماید پوشاک خرید به ترغیب
 فرهنگی و اجتماعی اقتصادی، ابعاد در نسبی

 اثرگذار لباس خرید به نسبت زنان نگرش بر تواندمی
 بایستی خرید میزان در تعدیل برای بنابراین. باشد

 نسبی محرومیت احساس هزمین در ایچاره فکر
 بین در لباس خرید یزانم در کاهش برای. اندیشید

 شاننگاه نوع و مصرفی هایارزش بر بایستی زنان،
 نوع در تغییر قاعدتا  . داشت تأکید خرید به نسبت

 هاآن خرید رفتار در را تغییر هزمین زنان، هایارزش
 در تبلیغات افزایش و رسانه نقش. کندمی فراهم

 و لباس خرید به زنان تمایل و خرید میزان هزمین
 از بایستی مسؤولین و بوده مهم بسیار اکپوش

 ترپررنگ زنان خرید رفتار و نحوه هزمین در تبلیغات
 . ببرند بهره

 

 مالی حامی
 حامی مقاله این مسؤول، هنویسند اظهار به بنا

 .است نداشته مالی

 

 پژوهش در نویسندگان سهم
 بوده برابر مقاله نگارش در نویسندگان سهم

 .است

 

 منافع تضاد
 هیچ که دارندمی اعلام( نویسندگان) ندهنویس

 این انتشار یا و نویسندگی با رابطه در منافعی تضاد
 .ندارند مقاله

 تشکر و تقدیر
 دلیل به افراد، ههم از ،(نویسندگان) نویسنده

 این در شانمشارکت و علمی راهنمایی و مشاوره
 (.نمایندمی) نمایدمی قدردانی و تشکر مقاله
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