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Abstract 
Context and Purpose: The origins of literature and the development of the scientific and operational 
themes of creative tourism are more debatable than the economic aspect, which finds its functional 
impulses in the hearts of designers and commentators of developed nations. From this transition, 
creative tourism is mentioned as the key highway of the future world in environmental exploitation and 
future territorial and local research. Tourism, with the objective combination of the concept of dialogue 
of civilizations, will be the basis of peace, development, and prosperity of human civilization. The present 
research has studied this important issue in the future of our country's economy and with the influence 
of global studies. Moreover, with the impact of the low role of creative tourism studies in the land 
economy, this study has investigated this important issue in Isfahan province.  
Design/methodology/approach: This research, which is descriptive-analytical in terms of the purpose 
of development-applied research and descriptive-analytical in nature, uses the method of collecting 
libraries and surveying relevant organizations to evaluate the spatial distribution of operators of creative 
tourism (creative environment, creative process, industries, and creative product, and creative class).  
Findings: Findings of this study revealed 27 components (natural heritage, medicinal and natural plants, 
historical and cultural heritage, traditional cultural effects, tourism facilities, tourism service-welfare 
activities, process, performing and visual arts, audio-visual industries, games and entertainment, 
handicrafts, food, fashion and clothing, jewelry, books, publishing, creative services, engineers, music 
artists, fashion and clothing, cinema, theater, literature, handicrafts, visual arts, elite group, human 
investment, tourism employees) in the four mentioned areas, which have been achieved by using the 
CRITIC method, as well as the EDAS technique and, of course, using ArcGIS software. However, they 
show that based on the indicators, the studied cities are facing a relatively unfavorable and completely 
unfavorable situation.  
Conclusion: The objective findings of this research in combination with theoretical foundations and 
studies show that there are problems of planning, structure, and fundamental studies on the body of 
tourism that require extensive importance and attention to this area.  

 

Keywords: 
Creative Tourism, 
Creative Environment, 
Creative Process, 
Creative Industries and 
Product, Creative Class 

 

                                                   
*Corresponding Author: Ahmad Hajjarian  

Address:  University of Isfahan, Isfahan, Iran Email: a.hajarian@ltr.ui.ac.ir 
Tel: 09132016251 

 

mailto:a.hajarian@ltr.ui.ac.ir
mailto:a.hajarian@ltr.ui.ac.ir


 

116 

Volume 13. Issue 48. Spring 2024. Pages 115 to 139. 

 

Ahmad Hajjarian. Spatial Study of the Dimensions of Creative Tourism Indicators (Case Study: Isfahan Province) 

Journal of Tourism Planning and Development 

Extended Abstract 
1. Introduction 

The role and position of tourism in the 
current economic world have caused 
many aspects of life and government 
decision-making to change in line with the 
issue of tourism. At present, the 
development of tourism capabilities is one 
of the most important propaganda 
programs of political and regional 
candidates. The importance of this issue 
has made tourism the first pole of income 
generation and territorial development 
today, especially in countries that have a 
suitable physical, health, welfare, and 
communication environment. One of the 
main and new manifestations of increasing 
attention to tourism in the industrial and 
modern world is the issue of creative 
tourism. So that today we can see the 
pervasive demand for creative tourism 
products, which was first used in 1993 by 
Pierce and Butler, and today studies and 
theoretical foundations in this area show 
that many institutions as well as various 
researchers in this field are interested in 
using the results of this research. In many 
countries, such as Taiwan, New Zealand, 
Australia, Spain, and the United States, 
what is accepted as creative tourism in 
scientific and executive circles is 
practically a proposition of combining 
tourism growth and development with 
planning to promote creative industries 
and cities. The connection of this issue 
with the category of sustainable tourism, 
considering that it has a significant 
relationship with the development of 
competencies, innovation, and creativity 
in the travel sector, paves the way for the 
real consolidation of the concept of 
sustainable development in these 
countries. 

What is certain is the impact and 
importance of the tourism industry on 
cultural, social, and political issues, the 
neglect of which turns the vast market into 
a stagnant state and deprives the country 
of rich economic benefits. 

Despite the existing potential and 
actual capabilities, principled and 
purposeful planning (short-term, 
medium-term, and long-term), Iran's 
share in terms of tourism revenue is small 
and at the lowest level of tourist 
attractions. It is clear that the conditions 
of tourism today are beyond any other 
period, the results of which will be nothing 
but development. In this regard, Isfahan 
province and its various cities have 
significant potential in relation to the 
development of creative tourism, which is 
the main topic of this research. Various 
studies show that in recent years, the 
government has taken steps in this regard, 
but these measures are not commensurate 
with Iran's vast capacity for employment 
development. Increasing the capital of the 
Small Business Support Fund and creating 
an OTC market are among these measures, 
which, of course, need more support. 

2. Research Methodology 

The present study has a descriptive-
analytical nature in terms of the purpose 
of development-applied research and the 
statistical population of the study is the 
cities of Isfahan province. The method of 
collecting the required data for the 
research was based on the library method, 
documentary (results of the General 
Census of Population and Housing in 
2016), and the survey method to benefit 
from the reports published by the relevant 
organizations and bodies (Science and 
Technology Park, Elite Foundation, 
Industry, Mining and Trade, Regional 
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Water Company, Governor's Office, 
General Directorate of Culture and Islamic 
Guidance, Cultural Heritage, Handicrafts 
and Tourism, and Management and 
Planning Organization, which has been the 
center of intellectual development of 
children and adolescents). In order to 
evaluate the spatial distribution of 
dimensions and operatives of creative 
tourism, which has four dimensions of 
creative environment, creative process, 
creative industries (product), and creative 
class, 27 components of natural heritage, 
medicinal and natural plants, historical 
heritage and culture, traditional cultural 
effects, tourism facilities, tourism service-
welfare activities, process, performing and 
visual arts, audio-visual industries, games 
and entertainment, handicrafts, food, 
fashion and clothing, jewellery, books, 
publishing, creative services, engineers, 
music artists, fashion and clothing, 
cinema, theater, literature, handicrafts, 
visual arts, elite group, human capital, 
tourism workers (in the form of 232 
indicators) have been revealed through a 
systematic review of previous literature as 
well as interviews with experts and 
specialists. The selection of experts and 
specialists by purposeful sampling method 
was based on their relationship with the 
subject. 

3. Research Findings 

In this section, the cities of Isfahan 
province were compared and ranked with 
each other based on the status of creative 
tourism pragmatists using the Prometheus 
technique. 

Results show that the relative weight 
and importance obtained for the four 
dimensions in the cities are not much 
different from each other and indicate the 
relatively equal importance of the four 

dimensions. Among the various 
dimensions, the creative process 
dimension has a higher value and 
importance in the studied cities with a 
relative score (0.27). Creative environment 
and creative class are also in the next 
degree of importance with scores of 
0.2476 and 0.2473. Moreover, the creative 
product has the least weight and 
importance (0.2351), which shows the 
current situation of the cities of Isfahan 
province in terms of having creative 
products in the tourism dimension, in a 
critical situation, and specifically in the 
lowest desirability. 

4. Conclusion 

This study aimed to analyze the spatial 
distribution of the dimensions of creative 
tourism pragmatists in the cities of Isfahan 
province. The findings of the research 
indicate that in terms of environmental 
dimension, the cities are not in a good 
position relative to each other, except for 
the cities of Isfahan, Ardestan, Nain, 
Natanz, Kashan, and Chadegan. They 
nurture creative people and lead to the 
creation of a unique tourist experience at 
the destination, which is the main product 
of creative tourism. This is while the cities 
of Borkhar and Meimeh, Shahinshahr and 
Meimeh, Dehaghan and Najafabad, despite 
their rich environmental potentials, have 
not been able to benefit much and present 
themselves as a creative destination; in 
terms of this dimension, they were ranked 
last. It can be said that it has a positive 
effect on the creative process. Both locally 
and among creative tourists will add to the 
brilliance and attractiveness of the 
destination and have a significant impact 
on the realization of creative tourism. The 
study of the creative class dimension in 
the present study indicates that the 
existence of this class in cities and their 
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activities is the basis of the creative 
process, including holding workshops and 
educational classes, local and indigenous 
festivals, cultural programs, etc., and make 
us able to be more successful in 
introducing cities and indexing them as 
each person becomes a destination in the 
minds of residents and tourists. The 
results of the study are consistent with 
these findings so that the city of Isfahan 
with the highest rank in terms of the 
desirability of creative industries, 
according to documents in the Cultural 
Heritage, Tourism, and Handicrafts 
Organization in 1399, nearly 630% (39.89) 
of tourists has attracted the province. In 
general, the ranking of cities in terms of 
having the dimensions, components, and 
indicators of creative tourism 
practitioners indicates that there is a big 
difference between the cities of the 
province despite the potential capacity for 
tourism development. Creatively, the use 
of these parameters is not the same in the 
province and is still far from the ideals of 
this important in line with the existing 
conditions of developed societies. It is 
clear that such a situation is due to the 
focus of attention on the first city and the 
center of the province. The main concern 
of this paper is to recognize, pay attention 
to, recommend, plan, and develop this as 
one of the important channels of 
sustainable economy in the world. The 
results of this study show that the tourist, 
as a result of his external interactions and 
inner sense, flourishes the requirements 
for tourism and the development of 
creativity in it. On the other hand, 
contrary to the findings of research in 
2014, which consider creative experience 
through internal reflection including 
"awareness", "needs/motivation", and 
"creativity", this study is basically 
emanating from the environment and the 

intrinsic motivations for creating creative 
tourism are not very ready. 
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 (اصفهان استان: مطالعه مورد)خلاق گردشگری های شاخص ابعاد از برخورداری بررسی و مطالعه. حجاریان احمد

 پژوهشی علمی

مطالعه و بررسی برخورداری از ابعاد شاخص های گردشگری 
 خلاق)مورد مطالعه: استان اصفهان(
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 تاریخ دریافت:
 1402آذر  22

 :پذیرشتاریخ 
 1402بهمن  30

 :تاریخ انتشار
 1403فروردین  20

 

 چکیده
واحل گردشگری)اول نسل از عبور با حاضر حال در گردشگری :هدف و زمینه ل و( س  نس

ی -تاریخی گردشگری)دوم ی یعنی خود سوم نسل به( فرهنگ ن در. است رسیده خلاق گردشگر  ای
دمی منطقه، سطح در آن توزیع بررسی که باشدمی مختلفی ابعاد دارای خلاق گردشگری شرایط  توان

ماید، آفرینینقش آن هتوسع در گری ابعاد برخورداری بررسی مطالعه این از هدف لذا ن ق گردش  خلا
 . باشدمی اصفهان استان سطح در

، حیث از و کاربردی-ایتوسعه تحقیقات نوع از هدف لحاظ به که پژوهش این :شناسیروش  ماهیت
یمؤلفه تدوین جهت ایخانهکتاب گردآوری هشیو از استفاده با باشد،می تحلیلی -توصیفی  ها

، محیط) خلاق گردشگری هایعملگر فضایی پراکنش تحلیل و ارزيابي به  خلاق، گردشگری  خلاق
ست پرداخته اصفهان استان در( خلاق هطبق و خلاق محصول و صنایع خلاق، فرآیند  . ا
صلی معیار چهار در که مؤلفه 27 از پژوهش این هاییافته :هایافته  با است، گردیده بندیطبقه ا

، مقادیر تعیین جهت( SWARA) اوزان گام به گام ارزیابی تحلیل و تجزیه روش از دهستفاا  وزنی
فاده نهایت در و رتبه تعیین برای( PROMETHEE) پرومیتی تکنیک همچنین رنرم از است  افزا
ArcGIS شاخص مبنای بر که دهندمی نشان ها،مؤلفه گرافیکی توزیع و هانقشه ترسیم برای،  ها

تان وب کاملا   و نامطلوب نسبتا   وضعیت با مطالعه مورد هایشهرس  . هستند مواجه نامطل
ت :پیشنهادات و گیرینتیجه ود جه  گرددمی پیشنهاد هامؤلفه تمامی در حاصل برآیند بهب
یادهای به توجه و ریزیبرنامه  .گیرد قرار اولویت در بایستی ساختاری بن

 کلیدواژه ها:
گری گردشگری،  خلاق، گردش

 اصفهان استان پرومیته، تکنیک
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 خلاق)مورد مطالعه: استان اصفهان(مطالعه و بررسی برخورداری از ابعاد شاخص های گردشگری . احمد حجاریان

 مقدمه. 1
 تریـنبزرگ از یکـی بـه گردشـگری صنعـت امـروزه

 تبدیل درآمدزایـی لحـاظ از جهـان خدماتـی صنایـع
 و گذارانسیاســت از بســیاری و اسـت شـده

 پایــدار هتوســع اصلــی رکــن را آن ریــزانبرنامه
 بخش(. Keshavarz et al,2016)داننــدمی

 بالایی درآمدزایی توان که صنعتی عنوانبه گردشگری
 ریزانبرنامه و گذارانسیاست توجه همواره دارد، را

 طبق.  است کرده جلب خود به را مختلف کشورهای
 از گردشگری و سفر جهانی شورای هسالان برآورد

 ،2018 سال در گردشگری صنعت اقتصادی تأثیرات
 جهانی داخلی ناخالص تولید از جمعا   صنعت این

 ،(مستقیم سهم %3.2 شامل)  %10.4 بر بالغ سهمی
 میلیون 319 بر بالغ ظرفیتی با زاییاشتغال هزمین در

 و( جهان سراسر در شغل 10 هر از شغل یک) شغل
 941 حدودا   میزان به نیز گذاریسرمایه باب در

 داشته سهم هاگذاریسرمایه کل از دلار میلیارد
 بینیپیش 2019 سال برای شورا این  همچنین. است

 میزان به ترتیب به الذکرفوق ارقام که است کرده
 ,Ross & Saxena) کند رشد %4.4 و 2.9% ، 3.6%
2019. ) 

 اقتصادمحور دنیای در گردشگری جایگاه و نقش
 زیستی هایجنبه از بسیاری تا گردید موجب کنونی

 گردشگری موضوع با سوهم نیز دولتی گیریتصمیم و
( Remoaldo et al, 2020:24) یابد تغییر

 هایقابلیت هتوسع حاضر حال در کهطوریبه
 تبلیغاتی هایبرنامه ترینمهم از گردشگری،

 & Qiang) است ایمنطقه و سیاسی کاندیداهای
Kovacs, 2021:36 .)شده باعث موضوع این اهمیت 

 مناسب بستر که کشورهایی در ویژهبه امروزه که
 گردشگری دارند، ارتباطی و رفاهی بهداشتی، کالبدی،

 بدل سرزمینی هتوسع و درآمدزایی اول قطب به
 گذشته در اگر(. Sarantou, 2021:11) گردد

 بود، سفر هشیو ترینمتداول وارتوده گردشگری
 دنبال به که کوچک هایگروه در گردشگری امروز

 به زمانهم و هستند زندگی در جدید هایتجربه
 گیردمی صورت کنند،می توجه نیز زیست محیط

(Gheorghe et al,2014: 12 .)تغییر این به توجه با 
 گردشگری که دارند توافق بسیاری امروزه رویکرد،

  اقتصادی و اجتماعی هتوسع کاتالیزور تواندمی پایدار
 آن از و باشد روستایی مناطق محیطیزیست و

 شوند مندبهره جامعه هتوسع برای ابزاری عنوانبه
(Giampiccoli & Kalis,2012: 101  .)مظاهر از یکی 

 در پایدار گردشگری به روزافزون توجه نوین و اصلی
 خلاق گردشگری موضوع مدرن، و صنعتی دنیای

ی(. Ross & Saxena, 2019:78) است  گردشگر
 شد؛ ارائه( 1993( باتلر و پیرس توسط بار اولین خلاق

 بعد هایسال در. نگردید ارائه آن از تعریفی اما
 توجه مورد ریمون و ریچارد توسط خلاق گردشگری

 فروش افزایش برای تلاش از آن هریش که گرفت قرار
 Lee) گیردمی سرچشمه گردشگری در دستی صنایع

& Lee, 2015:480 .)گردشگری هاید حقیقت در 
 به صنعتی دوران از گذار نتیجۀ در و 1990 از خلاق

 Richards & Wilson)گرفت شکل خلاقیت دوران
 تایوان، مانند هاکشور از بسیاری در(. 2006 ,

 تحت چه آن آمریکا، و اسپانیا استرالیا، نیوزیلند،
 و علمی محافل پذیرش مورد خلاق گردشگری عنوان

 هتوسع و رشد تلفیق از هاییگزاره عملا   است، اجرایی
 خلاق، صنایع ارتقای ریزیبرنامه با گردشگری

 ,Tan et al) است خلاق هطبق و خلاق شهرهای
 از رویکردی عنوانبه خلاق گردشگری(. 2013:153

 با را نزدیکی و معنایی قرابت بیشترین که گردشگری
 یک عنوانبه متعاقبا   دارد، محورتجربه گردشگری

 با گردشگری بازار یک به و امیدوارکننده بخش
 Poursaeed) است شده تبدیل فزاینده محبوبیت

et al, 2021, p. 130 .) 

 گردشگری» را گردشگری اول نسل کارشناسان،
 و «فرهنگي گردشگری» را آن دوم نسل ،«ساحلي

 نسل. اندنهاده نام «خلاق گردشگری» را سوم نسل
 بر «بیشتر هایمیدان کمتر، هایموزه» شعار با سوم

 بازندگی ترعمیق تعامل و تجربي هایفعالیت انجام
 در مهم این. کندمی تمرکز شهرها در فرهنگي واقعي

 هتوسع و گردشگری هوشمند رشد با پیوستگی
 آوری  تاب همبستگی در ویژهبه خلاق، گردشگری
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 (اصفهان استان: مطالعه مورد)خلاق گردشگری های شاخص ابعاد از برخورداری بررسی و مطالعه. حجاریان احمد

 هایگذاریسرمایه اروپایی، مناطق اقتصادی رشد
 است گردیده شامل امر این در را ایگسترده

(Romao, 2020:85 .)بسیاری که است این واقعیت 
 خود، نوین گردشگری ریزیبرنامه در هاکشور از

 تبدیل مکان ساخت در استراتژی یک به را خلاقیت
 این کهطوریبه ،(Richards, 2020:55) اندنموده

 پایدار هتوسع که موضوع این اهمیت به علم با مهم
 مختلف عوامل خلاق، گردشگری و خلاقیت بر مبتنی

 Ince) دهدمی کاهش را گردشگری هتوسع منفی
Keller and Velibeyoğlu, 2021:1  .)مطالعات 

 بیانامی و فنلاند لاپلاند هچون مناطقی از موردی
 هتوسع در خلاقیت و هویتی عناصر که دهدمی نشان

 دارند مهمی بسیار نقش خلاق، گردشگری
(Sarantou,2021:303 )به توجه با مناطق این که 

 و تفریح مراکز به فرهنگی، خلاق صنایع هایظرفیت
 ,Li) است شده تبدیل توسعه و گردشگری مقاصد

 خلاق، گردشگری همقول در(. 2020:148
 حساس باید خلاق گردشگری هتوسع هایاستراتژی

 ,Richards) باشند محلی هایظرفیت موضوع به
 محل، آن از ساکنان ذهني تصوير چون(. 2020:1

 از پشتيباني و رفتاري نگرش و اهداف درک براي
 همکاران، و قنبری) است مهم گردشگري هتوسع

 با برخورد که است دلیل همین به(. 194: 1400
 هایکنش و تعاملات محلی، ساکنین با گردشگران

 را( گردشگران) بیرونی تعاملات و محیط در ایفعالانه
 عنوانبه(. Tan et al, 2013:248) کندمی منعکس

 یک( مدیترانه هحوز ) زیتون روغن با گردشگری مثال،
 در محلی سطح در که است نوظهور گردشگری نوع

 ,Pulido-Fernández et al) است توسعه حال
2019:26 .) 

 اثر و بنا هزار 22 از بیش با اصفهان استان
 ثبت به آن مورد 850 و هزار یک که طبیعی و تاریخی

 کانون رسیده، جهانی ثبت به آن اثر هفت و ملی
 استان در. است داخلی و خارجی گردشگران توجه

 بیش که دارد وجود تاریخی اثر 600 از بیش اصفهان
 قرار استان این روستایی مناطق در هاآن از نیمی از

 و اصفهان استان راستا، همین در. دارد

 قابل هایظرفیت از آن، مختلف هایشهرستان
 برخوردار خلاق گردشگری هتوسع با ارتباط در توجهی

. است مقاله این نوشتار اصلی موضوع که باشند-می
 هایسال در که دهدمی نشان مختلف هایبررسی

 داده انجام زمینه این در اقداماتی دولت، نیز اخیر
 ایران هگسترد هایظرفیت با اقدامات این اما است؛

 افزایش. ندارد کافی تناسب اشتغال هتوسع در
 و کوچک هایکاروکسب از حمایت صندوق هسرمای

 البته که است اقدامات این هجمل از بورسفرا ایجاد
 .باشدمی بیشتری حمایت نیازمند

 

 پژوهش ادبیات. 2
 ظهور از بعد گسترده، شکل به خلاق گردشگری

 و خلاق شهرهای خلاق، هطبق چون مفاهیمی
 Tan et) گرفت قرار توجه مورد خلاق هایخوشه

al,2015 .),مطالعات ریزیبرنامه و ادبیات در 
 نوآوری، و خلاقیت گردشگری، هتوسع و گردشگری

 محسوب توسعه برای ضروری عامل شک بدون
 پایگاهی عنوانبه ایفزاینده طوربه خلاقیت. شودمی

 محصول یک بین تجربیات هارائ و طراحی برای مهم
 و معرفی آن ایتوده عرضه سریالی بازتولید و موفق

 در ایگسترده هایبحث. گیردمی قرار توجه مورد
 و خلاقانه هایاستراتژی و خلاقانه هتوسع مورد

 است این اصلی سؤال. است شده مطرح خلاقیت
 هایبحث بیشتر در است؟ خلاقیت چیزی چه که

 از شمولی جهانی و مشخص تعریف هیچ خلاقیت
 و فراگیر تعریف یک نبود. شودنمی پیدا اصطلاح این

 غیرعینی و بودن بعُدیچند دلیل به شاید مشخص
 خلاقیت،(. Florida, 2008:51) باشد خلاقیت بودن

 سنتی طوربه اما است مبهم مفهومی هرچند
 با که شودمی گرفته نظر در فردی ویژگی عنوانبه

 است متفاوت آن با اما دارد، ارتباط نابغه ظهور
(Galto, 1869: 107 .)کارگیریبه خلاقیت درواقع 

 یا فکر یک تبلور یا ایجاد برای ذهنی هایتوانایی
 ترکیب به را آن نیز برخی که است جدید مفهوم

 اندکرده تعبیر هاایده بین پیوستگی ایجاد یا هاایده
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(Thi Phi,2020 .)گسترده شکلی به اصطلاح این 
 از مناسب و متعالی چیزی ظهور عنوانبه تواندمی

 .شود تعریف جامع یا گروه شخص، یک منظر

 دیدن معنای که خلاق گردشگری اساس همین بر
 مورد ایگسترده شکل به کند می تبدیل بودن به را

 .گرفت قرار مدرن پست گردشگران توجه

 خلاقیت کلیدی هایجنبه به ،(2002) پترز و نیجز
 اشاره توسعه مفهوم فرآیند از بخشی عنوانبه

 است؛ مسائل حل مورد در خلاقیت که کنندمی
 که هاییحلراه یافتن. است نوآوری مورد در خلاقیت

 از عبور مورد در خلاقیت نکردند؛ پیدا هنوز دیگران
 در خلاقیت است؛ دیگر هایزمینه به نگاه و هامرز

 در لزوما   نه و مختلف هایزمینه و دانش ترکیب مورد
 .جدید کاملا   هایایده هتوسع مورد

 فراگیر فرآیند یک خلاقیت تعاریف این اساسبر
 را روزمره زندگی پیوسته طوربه که است مداوم و

انمصرف دهدمی شکل  این در مهمی نقش کنندگ
 قدرت ایفزاینده طوربه هاآن زیرا کنند؛می ایفا زمینه

 دارند آینده تجربی هایمحیط در بیشتری کنترل و
 صورت هاشرکت و هاآن بین گووگفت آن در که

 (.Prahalad & Ramasawy, 2004: 6) گیردمی

 ظهور که کندمی استدلال( 2002) فلوریدا
 از ما جامعه و اقتصاد در اصلی عامل بشر خلاقیت

 جامعه تحول محرک نیروی عنوانبه را خلاق کلاس
 تعاریف تمام در حالاینبا. کندمی معرفی و شناخته

 که دارد وجود کلیدی عنصر چند خلاقیت از موجود
 فرهنگ مثالعنوانبه. شودمی تکرار گسترده طوربه

 تخیلی و نوآورانه را خلاقیت آکسفورد انگلیسی لغت
 که کندمی استدلال ،(2014) چارترند. کندمی توصیف

 فردی هایگام که دهدمی رخ زمانی فردی خلاقیت
 این باشد شناخت و عمل سنتی هایروش از فراتر

 مورد در بیشتر خلاقیت که دهدمی نشان هاایده
 که است عمل و تفکر به جدید هایروش هتوسع

 نشان را نوآوری و خلاقیت بین نزدیک ارتباط ایجاد
 این به(. Rogerson & Visser, 2004: 2) دهدمی

 طریق از گردشگری هتوسع به تواندمی خلاقیت معنا

 این. شود منجر جدید تجارب یا محصولات گسترش
 گردشگری هایفضا مصرفی جدید اشکال خلاقیت

 و خلاقیت با مرتبط گردشگری نوع هر شامل جدید
 در که را کنندگانمصرف و کنندگانتولید هایقابلیت

 .شودمی شامل دارند قرار خلاق گردشگری هحوز 

 از ایگسترده طیف شامل گردشگری در خلاقیت
 & Batey) است ایرسانه و معماری هایزمینه

furham, 2006: 357 .)و تعاریف مجموعدر 
 و گردشگری و خلاقیت با ارتباط در زیادی هایحوزه

 هاآن ترینمهم که کرد بیان توانمی را فرهنگ
 عنوانبه خلاقیت: شودمی شامل را زیر هایحوزه

 خلاقیت تجربه؛ یک عنوانبه خلاقیت محصول؛ یک
 استراتژی یک عنوانبه خلاقیت نوآوری؛ یک عنوانبه

 صنعت؛ بخش یک عنوانبه خلاقیت بازاریابی؛
 عنوانبه خلاقیت انداز؛چشم یک عنوانبه خلاقیت

 کلیدی اصطلاح یک عنوانبه خلاقیت مسأله؛ حل
 خلاقیت نو؛ فرهنگی گردشگری و میراث برای

 عنوانبه خلاقیت هویت؛ برای چالش یک عنوانبه
 تنوع و تفاوت

 هحوز  در شده انجام مطالعات بر مروری
 و داخل در آن با مرتبط مباحث و خلاق گردشگری

 .باشدمی ذیل شرح به کشور از خارج

 هارائ به خود تحقیق در( 1400)همکاران و قنبری
 در خلاق گردشگری در روستاییان میزبانی مدل

 پرداخته اصفهان استان گردشگری هدف روستاهای
 گردشگری تحقق بر محیطی و رفتاری عوامل و است

. انددانسته مؤثر را هدف روستاهای میزبانی و خلاق
 هایشاخص ارزیابی به( 1400) همکاران و فرد رحیمی

 شهری خلاق گردشگری ایجاد در خلاق شهر
 میزان و خلاق شهر هایشاخص میان و اندپرداخته

 هرابط شهری خلاق گردشگری پذیریتحقق
 و محمدی. اندکرده برآورد  داریمعنی

 سنجیامکان مدل هارائ به( 1395)همکاران
 کارت چارچوب در خلاق گردشگری محصولات

 برای را شاخص 56 و است پرداخته متوازن امتیازی
 و کمارودین. است گرفته نظر در خود مدل

 با خلاق روستاهای داردمی بیان( 2018)همکاران
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 (اصفهان استان: مطالعه مورد)خلاق گردشگری های شاخص ابعاد از برخورداری بررسی و مطالعه. حجاریان احمد

 بوک،فیس مانند تبلیغات جدید هایروش از کاربرد
 توسعۀ زمینۀ در اندتوانسته بازار و یوتیوب

 وجیان و کنَ. باشند داشته مؤثری نقش کارآفرینی
 لازم هایپتانسیل دارای را لمَ دونگ روستای( 2017)

 دهدمی پیشنهاد وی است خلاق گردشگری برای
 اکوتوریسم؛ ازجمله متنوعی گردشگری هایبسته

 باید منطقه این در روستایی گردشگری گردشگری،
 کاربرد کرد بیان( 2012)وول و لی. باشد داشته وجود

 محلی غذاهای طبخ جهت روستاها هایمزیت
 کمک روستایی گردشگری خلاق اقتصاد به تواندمی

 گردشگری به یابیدست( 2007)لیندروت. نمادید
 و هماهنگی رنگ، ترکیب به توجه را روستایی خلاق

 مدیریت و کیفیت و هاگاهاقامت چیدمان بین نظم
 که پرفتند نتیجه( 2004)روگرسون. دانست بهداشت

 بروز هایزمینه عنوانبه اقتصاد توسعۀ و گردشگری
 هنرهای و باشدمی روستایی جوامع در خلاقیت

 ابزار عنوانبه تاریخی میراث و فرهنگ تجسمی،
 اقتصادی سنتی فرآیندهای احیای باز و ثروت تولید

 صنایع که( 2015) همکاران و تان. است شده بردهنام
 ادبیات، موسیقی، همچون هاییزمینه در خلاق

 ترویج برای راهبردی جایگاهی دارای هنر و گردشگری
 ایمنطقه محلی، فزایندۀ رشد و پایداری هوشمندانه

 فرآیند و رهیافت از برخورداری. دارد اروپا در ملی و
 نوآورانه هایفعالیت توزیع در مستمر واکاوی

 موسیقی، هایکنسرت ها،جشنواره برگزاری همچون
 گامی روستایی تئاترهای و روستایی هایموزه اکو

 .است روستایی و محلی هتوسع در مفید

 

 تحقیق شناسیروش. 3
 تحقیقات نوع از هدف لحاظ به حاضر همطالع

 تحلیلی -توصیفی ماهیت ازنظر کاربردی،-ایتوسعه

 استان هایشهرستان پژوهش آماری هجامع و است
 نیاز مورد هایداده گردآوری هشیو. باشدمی اصفهان

 نتایج) اسنادی ای،خانهکتاب روش بر مبتنی تحقیق،
 و( 1395 سال مسکنونفوس عمومی سرشماری

 هایگزارش از گیریبهره جهت پیمایشی هشیو
 ربطذی هایارگان و هاسازمان توسط منتشرشده

 و معدن و صنعت نخبگان، بنیاد فناوری،وعلم پارک)
ی،منطقهآب شرکت تجارت،  کل هادار  استانداری، ا

 صنایع فرهنگی، میراث اسلامی، ارشاد و فرهنگ
 ریزیبرنامه و مدیریت سازمان گردشگری، و دستی

 بوده( نوجوانان و کودکان فکری پرورش کانون و
 و ابعاد فضایی پراکنش ارزيابي منظوربه. است

 چهار دارای که خلاق گردشگری خلاقیت اهایعملگر
 و خلاق محصول خلاق، فرآیند خلاق، محیط بعُد  

 طبیعی، میراث همؤلف 27 از است، خلاق هطبق
 و تاریخی میراث سنتی، طب و دارویی گیاهان

 تأسیسات سنتی، فرهنگی هایجلوه فرهنگی،
 گردشگری، رفاهی -خدماتی هایفعالیت گردشگری،

 دیداری صنایع تجسمی، و نمایشی هایهنر فرآیند،
 خوراک، دستی،صنایع سرگرمی، و بازی شنیداری، و

 خدمات نشر، و چاپ کتاب، جواهر، پوشاک، و مد
 و مد موسیقی، عرصۀ هنرمندان مهندسان، خلاق،

 دستی،صنایع ادبیات، نمایش، سینما، لباس،
 انسانی،- هسرمای نخبگان، گروه تجسمی، هایهنر

( شاخص 232 قالب در) گردشگری بخش شاغلین
 مندنظام مرور طریق از که است شده استفاده

 و کارشناسان با مصاحبه همچنین و پیشین ادبیات
 انتخاب(. 1 جدول) اندشده احصا متخصصین

 گیرینمونه روش به متخصصین و کارشناسان
 اند،داشته موضوع با که ارتباطی براساس هدفمند

 .باشدمی
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ول د،. 1 جد خص و هامؤلفه ابعا را مفهوم به مربوط هایشا یت هایعملگ ردشگری در خلاق  خلاق گ

 مؤلفه ابعاد

ق  محیط خلا

یراث تاریخی و میراث طبیعی، گیاهان دارویی و طب  سنتی، م
های فرهنگی سنتی، تأسیسات گردشگری، خدمات فرهنگی، جلوه

باطات، خدمات حملدرمانی، -بهداشتی نقل عمومی، خدمات وارت
 رفاهی

 فرآیند خلاق
های نمایشگاه فرهنگی و هنری، مسابقات فرهنگی و هنری، برنامه

فرهنگ روستا و محصولات  ومی و محلی  فرهنگی، جشنوارة ب
 های آموزشی هنری و فرهنگیروستایی، کارگاه و کلاس

 صنایع و محصول خلاق
تجسمی، صنایع دیداری و شنیداری، بازی و های نمایشی و هنر

نایع دستی، خوراک، مد و پوشاک، جواهر، کتاب، چاپ و سرگرمی، ص
ق  نشر، خدمات خلا

 طبقة خلاق
یات، گروه  مایش، ادب مهندسان، موسیقی، مد و لباس، سینما، ن

ستی، هنرنخبگان، صنایع غلین د سانی، شا جسمی، سرمایة ان های ت
ی  بخش گردشگر

 

راهیمی نژاد: مأخذ اران و اب ته ؛(1400) همک ربس 139) نگا دی ؛(5 139) همکاران و محم  Fahmi ؛(1395) پازند و رحیمی ؛(5
et al (2016)رد ؛ 201) ریچا Tan & et al  (201؛(1 اران و شهرکی زنگنه ؛(5 139) همک اران و قنبری ؛(5 (1400)همک

 مورد هایشهرستان همقایس منظور به ادامه در
 فضایی پراکنش وضعیت لحاظ به مطالعه

 هکلی اهمیت و وزن ابتدا خلاق، گردشگری هایعملگرا
. آمد دست به اسوارا مدل طریق از ها،مؤلفه و ابعاد

 روش از گیریبهره با نمونه شهرستان 24 سپس
 وضعیت براساس پرومیته معیاره چند گیریتصمیم

 محیط،) گانه 4 ابعاد و خلاق گردشگری هایعملگرا
 یکدیگر با( خلاق هطبق و محصول و صنایع فرآیند،

 . اندشده بندیرتبه و مقایسه

 در خلاصه صورت به پرومته مدل اجرای مراحل
 :است شده بیان زیر

 تعین و گیریتصمیم ماتریس تشکیل) اول گام
 تشکیل پرومته روش در مرحله اولین(: معیار نوع

 از معیار نوع کردن- مشخص و گیریتصمیم ماتریس
 تشکیل از پس. باشدمی هزینه و سود لحاظ

 پایۀ بر نخست گام در گیری،تصمیم ماتریس
 از هریک در هاگزینه از هریک  dj=fj(a)-fj(b)رابطۀ

 آورده دست به یکدیگر به نسبت هاشاخص
 زمانی max شاخص برای تفاوت این. شودمی

 برای. باشد fj(a) >fj(b) که بود خواهد معنادار
 .است برعکس رابطه این min هایشاخص

 وزن تعیین(: هاشاخص وزن تعیین) دوم گام
 مسایل همۀ در لازم مختلف،کاری هایشاخص

 از استفاده با که است شاخصه چند گیریتصمیم
 شانون آنتروپی روش جمله از مختلف هایروش

  درجه با گیریتصمیم ماتریس اگر. است انجام قابل
m*nکهطوریبه باشیم، داشته m هدهندنشان 

 داده نشان Am تا A1 با که است هاییگزینه تعداد
 تا C1 با که باشدمی معیارها تعداد بیانگر n و شود
Cn ماتریس این در) شوند داده نمایش Aiهگزین i ام 

 نظر از ام i هگزین ارزش aij و ام j شاخص X و
 آنتروپی روش از صورت این در( است ام j شاخص

 زیر صورت به ها،شاخص وزن محاسبه برای شانون
 : شود می اقدام
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  با ماتریس کردننرمال-1

 (    1) هرابط

                 

  

 

  با آنتروپی مقدار همحاسب -2

 (2) هرابط

 

 

 

 

 ( d) انحراف درجه همحاسب -3

 (3) هرابط با

 

  با( W) هاشاخص وزن همحاسب-4

 (4) هرابط

 

 

 (5) هرابط با هاشاخص وزن تعدیل-5

 

 

  

 مقدار مرحله این در(: برتری توابع) سوم گام
pj=(a,b) قرار از مقدار این. شودمی آورده دست به 

 به شاخص هر به مربوط برتری تابع در dj دادن
 .آیدمی دست

(: گزینه برتری موزون مجموع میزان) چهارم گام
 کردنجمع با گزینه اولویت یا پایانی بندیرتبه

 آن به که آیدمی دست به هاشاخص همۀ اولویت

 دست به زیر هرابط با و شودمی گفته کلی مقدار
 .آیدمی

(                                                                         6) هرابط
)1=  jwj k (∑(a, b),  jp  jw∑(a, b) =  𝜋 

 

.  است ام j شاخص وزن برابر wj که ایگونه به
 سپس و تعیین گیرندهتصمیم توسط هاوزن

 .شوندمی( Σwj=1)نرمال

 تعداد اگر(: منفی و مثبت بندیجریان) پنجم گام
 دو از تر بیش( شودمی داده نشان n با که) هاگزینه

 مقادیر مجموع وسیلۀ به پایانی بندیرتبه باشد، تا
 هگزین هر برای. آیدمی دست به زوجی مقایسات

aϵA دیگر هایگزینه گرفتن نظر در با و xϵA توانمی 
 .آورد دست به را زیر بندیرتبه جریان

 مثبت بندیرتبه جریان( 7) هرابط

Ø+(a)= Σxϵaπ(a,x) 
 بر چقدر a هگزین که دهدمی نشان جریان پایین

 به Ø+(a) ترینبزرگ. دارد اولویت دیگر هایگزینه
 .است گزینه بهترین معنای

 منفی بندیرتبه جریان( 8) هرابط

Ø-(a)= Σxϵaπ(a,x) 
 تا دیگر هایگزینه که دهدمی نشان جریان این

 (a)– ترینکوچک. دارند اولویت aگزینۀ بر میزان چه
Ø بندیرتبه. است گزینه بهترین دهندۀنشان 

 منفی جریان یا مثبت جریان با توانمی را هاگزینه
 معمول طوربه بندیرتبه دو این. کرد بندیرتبه

 خواهان همیشه گیرندهتصمیم اما. نیستند یکسان
 ترساده گیرندهتصمیم زیرا است؛ کامل بندیرتبه

 این بندی-رتبه خالص جریان محاسبۀ. بود خواهد
 توازن حاصل جریان این. سازدمی فراهم را امکان

 جریان. است منفی و مثبت بندیرتبه جریان میان
 از که است برتر هگزین دهندۀ-نشان بالاتر خالص

 . آیدمی دست به( 9) هرابط طریق
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(a) = Ø+ (a) - Ø- (a) Ø 
 نیز پایان در(: هاگزینه بندیطبقه) ششم گام

 امتیاز اساس بر هامؤلفه و ابعاد مطلوبیت وضعیت

 بندیسطح دیدگاه از پرومیتی تکنیک نهایی
 .شودمی بندیسطح و ارزیابی آلن، پرسکات

 

ول ندیسطح یردمقا. 2 جد یت ب بیت وضع ه مطابق هامؤلفه و ابعاد مطلو رسکات دیدگا لن پ ک نتایج براساس آ کنی  ت
 پرومیته

 Ø(a)مقدار  1 -5/0 3/0 – 5/0 3/0مقادیر زیر 

ا  ا مطلوب نامطلوب کاملا ا مطلوب نسبتا  وضعیت مطلوبیت  کاملا

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

دل. 1 شکل ش مفهومی م  پژوه

 بحث و هایافته. 4
 استان هایشهرستان تحقیق از بخش این در

 حوزۀ هایمؤلفه و عناصر وضعیت اساس بر اصفهان
 یکدیگر با پرومیته تکنیک از استفاده با خلاق محیط

 و وزن تعیین. شوندمی بندیرتبه و شده مقایسه
 از استفاده با خلاق محیط بعُد هایمؤلفه اهمیت

 و آمار به اتکا با که دهدمی نشان اسوارا روش
 خلاق، محیط بعُد هایشاخص به مربوط هایداده

 و( 138/0) وزن دریافت با سنتی فرهنگی هایجلوه
( 139/0) وزن دریافت با سنتی طب و دارویی گیاهان

. دارند دیگر همؤلف هفت به نسبت بیشتری اهمیت

 جدول در خلاق محیط بعُد هایمؤلفه اهمیت و وزن
 . است شده ارائه( 3)

 

 

 

 

 

 

 

خلاق ةطبق  

 فرآیند خلاق

 محصول خلاق

ابعاد 

گردشکری 

 خلاق

گردشگری  

 پایدار

 محیط خلاق

 ةتوسع

پایدار و 

توازن 

ایمنطقه  
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ول هدستبه وزن. 3 جد ط بعُد هایمؤلفه برای آمد تفاا با خلاق محی  اسوارا روش از دهس

ق  بعُد محیط خلا

خدمات 
 رفاهی

خدمات 
نقل وحمل

ی  عموم

ت خدمات  ارتباطا
-بهداشتی

ی  درمان

تأسیسات 
ی  گردشگر

های جلوه
فرهنگی 

ی  سنت

میراث 
تاریخی و 

ی  فرهنگ

گیاهان 
 دارویی

میراث 
 طبیعی

 هامؤلفه

وزن و اهمیت  100/0 139/0 095/0 138/0 100/0 110/0 105/0 101/0 112/0
 (𝒘𝒋) نسبی

ته: منبع ش هاییاف  پژوه

 

  

 استان هایشهرستان بندیرتبه نهایی نتایج
 با خلاق محیط بعُد وضعیت اساس بر اصفهان

 نمایان( 4) جدول در پرومیتی تکنیک از استفاده
 بعُد وضعیت که دهدمی نشان نتایج این. است

 02/0 حداقل از استان، هایشهرستان خلاق محیط
 در 91/0 مقدار حداکثر تا برخوار شهرستان در

 کاشان شهرستان. دارد نوسان اصفهان شهرستان
 پرومیتی تکنیک نتایج مطابق بندی،رتبه این در نیز

 بندیطبقه اساس بر. است گرفته قرار دوم هرتب در
 کاشان، اصفهان، شهرستان ،(2جدول) آلن پرسکات

 کاملا  » هطبق در نطنز و چادگان نایین، اردستان،
 هایشهرستان همچنین. گیردمی قرار «مطلوب

 کاملا   هطبق در برخوار و دهاقان میمه، و شهر شاهین
 . اندگرفته قرار نامطلوب

ول به. 4 جد رستان بندیرت ایشه ر اصفهان استان ه د وضعیت اساس ب ردشگری محیط بع  خلاق گ

بوئین و  چادگان فریدن دهاقان
 میاندشت

خميني  خوانسار شهرضا
 شهر

-شهرستان اران اردستان اصفهان برخوار تيران

 ها

امتیاز  45/0 61/0 91/0 02/0 10/0 08/0 43/0 26/0 11/0 51/0 19/0 03/0
 Øنهایی 
(a) 

 رتبه 7 3 1 24 19 20 8 11 18 5 12 23

کاملا  
 نامطلوب

نسبتا  
 مطلوب

کاملا  
 مطلوب

کاملا  
 نامطلوب

نسبتا 
 مطلوب

نسبتا  
 مطلوب

کاملا  
 نامطلوب

کاملا  
 نامطلوب

کاملا  
 نامطلوب

کاملا  
 مطلوب

کاملا  
 مطلوب

نسبتا 
 مطلوب

 وضعیت

خور 
 وبیابانک

شاهین  سمیرم
شهر و 

 میمه

-شهرستان فريدونشهر فلاورجان كاشان گلپايگان لنجان مباركه نائين آبادنجف  نطنز

 ها

امتیاز  40/0 12/0 86/0 15/0 11/0 13/0 56/0 05/0 50/0 04/0 35/0 16/0
 Øنهایی 
(a) 

 رتبه 9 17 2 14 16 15 4 21 6 22 10 13
نسبتا  

 مطلوب
نسبتا  

 مطلوب
کاملا  

 نامطلوب
کاملا  

 مطلوب
کاملا  

 نامطلوب
کاملا  

 مطلوب
کاملا  

 نامطلوب
کاملا 

 نامطلوب
نسبتا  

 مطلوب
کاملا  

 مطلوب
کاملا 

 نامطلوب
نسبتا  

 مطلوب
 وضعیت

 

ته: منبع ش هاییاف  پژوه
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 شودمی مشاهده( 2) شکل در کهطوریهمان
 از استان هایشهرستان درصد 70 از بیش واقعدر

 گردشگری خلاق محیط هایشاخص و هامؤلفه نظر

 کاملا   و مطلوبنا نسبتا  ) باشندمی مواجه چالش با
(. نامطلوب

 

  

 

 

 

 

 

 

ستان هایشهرستان وضعیت. 2 شکل فهان ا گری محیط   بعُد وضعیت اساس بر اص ق گردش  خلا

 

 24 بندیاولویت و مقایسه به قسمت این در
 عناصر وضعیت اساس بر مطالعه-مورد شهرستان

 شد پرداخته اسوارا تکنیک از استفاده با خلاق طبقۀ
 بعُد هایمؤلفه اهمیت و وزن 5 هشمار  جدول که

 جدول، این مطابق. دهدمی ارائه را خلاق طبقۀ
( 1006/0) امتیاز با «دستیصنایع هنرمندان» همؤلف

 هامؤلفه بقیه به نسبت را اهمیت و وزن بیشترین
 نیز «لباس و مد و موسیقی هنرمندان» همؤلف. دارد

 به. اندآورده دست به را  097/0 معادل نسبی وزن
 تأثیر و نقش «دستی صنایع هنرمندان» ترتیب این

 خلاق طبقۀ بعُد   میزان تعیین در بیشتری
نمایدمی ایفا نظر مورد هایشهرستان

 

ول ا خلاق طبقۀ بعُد هایمؤلفه برای آمدهدستبه وزن. 5 جد تفاا ب ته روش از دهس  پرومی
ق ۀ خلا  بعُد طبق

ه ب نخ ش ادبیات طبقه  ی ا نما و لباس سینم ی مد  ن موسیق امؤلفه مهندسا  ه

ی 091/0 097/0 097/0 089/0 086/0 085/0 088/0 یت نسب  وزن و اهم
(𝒘𝒋) 

ش     شاغلین بخ
ی  گردشگر

ی نسان یة ا ی سرما م جس ی صنایع هنرهای ت امؤلفه دست  ه

ی 100/0 090/0 088/0 089/0    یت نسب  وزن و اهم
(𝒘𝒋) 

ته: منبع ش هاییاف  پژوه

 

 که طور همان( 6) جدول اساس بر کلیطوربه
 دریافت با اصفهان شهرستان است مشخص

 1 رقم معادل که( Ø(a) مقدار) نهایی امتیاز بیشترین
 طبقۀ بعُد هایمتغیر به مربوط اول هرتب باشد،می

 به اصفهان استان هایشهرستان میان در را خلاق
 سایر به نسبت و است داده اختصاص خود

. شودمی ارزیابی «مطلوب کاملا  » هاشهرستان
 اینکه به توجه با نیز اردستان و کاشان هایشهرستان
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 و86/0 معادل ترتیب به هاآن به مربوط Ø (a) مقدار
 سوم و دوم هایرتبه در است، آمده دست به 61/0

 . اندگرفته جای

  

 

ول به. 6 جد رستان بندیرت ایشه ر اصفهان استان ه د وضعیت اساس ب  خلاق گردشگری طبقۀ بعُ

بوئین و  چادگان فریدن دهاقان
 میاندشت

خميني  خوانسار شهرضا
 شهر

-شهرستان اران اردستان اصفهان برخوار تيران

 ها
امتیاز  60/0 61/0 96/0 03/0 06/0 08/0 41/0 33/0 12/0 51/0 45/0 05/0

 نهایی
Ø (a) 

 رتبه 4 3 1 24 22 21 10 11 18 7 8 23
کاملا  

 نامطلوب
نسبتا  

 مطلوب
کاملا  

 مطلوب
کاملا  

 نامطلوب
نسبتا 

 مطلوب
نسبتا  

 مطلوب
کاملا  

 نامطلوب
کاملا  

 نامطلوب
کاملا  

 نامطلوب
کاملا  

 مطلوب
کاملا  

 مطلوب
کاملا  

 مطلوب
 وضعیت

خور 
 وبیابانک

شاهین  سمیرم
شهر و 

 میمه

-شهرستان فريدونشهر فلاورجان كاشان گلپايگان لنجان مباركه نائين نجف آباد نطنز

 ها

31/0 25/0 09/0 53/0 10/0 56/0 13/0 15/0 21/0 86/0 20/0 
 

امتیاز  42/0
 Øنهایی 
(a) 

 رتبه 9 15 2 14 16 17 5 19 6 20 13 12
نسبتا  

 مطلوب
نسبتا  

 مطلوب
کاملا  

 نامطلوب
کاملا  

 مطلوب
کاملا  

 نامطلوب
کاملا  

 مطلوب
کاملا  

 نامطلوب
نسبتا  

 مطلوب
نسبتا  

 مطلوب
کاملا  

 مطلوب
نسبتا  

 مطلوب
نسبتا  

 مطلوب
 وضعیت

ته: منبع ش هاییاف  پژوه

  

 مشاهده قابل( 3) شکل در که طوری همان
 و کرون و تیران ، برخوار های-شهرستان است،

 کاملا  » وضعیت از خلاق طبقۀ بعُد لحاظ به دهاقان
 .باشندمی برخوردار «نامطلوب

 

 

  

 

 

 

 

 

 

عیت. 3 شکل رستان وض ایشه عیت براساس اصفهان استان ه د وض ق گردشگری طبقۀ بعُ  خلا
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 که نکته این بر تأکید با خلاق، فرآیند بعُد در
 تولید به توانندمی اقدامات و افکار از ایمجموعه

 و کارگاه برگزاری میزان بیانجامد، خلاق محصولی
...  و هنری و فرهنگی مسابقات آموزشی، هایکلاس

 برای آمدهدستبه وزن. است گرفتهقرار بررسی مورد
 که است این بیانگر خلاق فرآیند های-مؤلفه
 جشنواره و فرهنگی های-برنامه برگزاری هایمؤلفه

 روستایی محصولات و روستا فرهنگ محلی و بومی
 224/0) دارندبرخور یکسانی نسبتا   اهمیت و ارزش از

 دو این به مربوط هایمتغیر ترتیب این به ،(223/0 و
 میزان به را خلاق گردشگری فرآیند، بعُد از مؤلفه

 (.9 جدول) است داده قرار تأثیر تحت توجهی قابل

  

 

ول ق فرآیند   بعُد هایمؤلفه برای آمدهدستبه وزن. 7 جد تفاا با خلا ته روش از دهس  پرومی

 بعد فرآیند خلاق

نمایشگاه فرهنگی و 
 هنری

مسابقات فرهنگی و 
 هنری

جشنواره بومی و  فرهنگیهای برنامه
محلی فرهنگ روستا 

 و محصولات روستایی

های کارگاه و کلاس
آموزشی هنری و 

 فرهنگی

 هامؤلفه

 وزن و اهمیت نسبی 168/0 224/0 223/0 189/0 196/0
(𝒘𝒋) 

ته: منبع ش هاییاف پژوه

 شود،می ملاحظه( 8)جدول در کهطورهمان
 24 میان از که دارد این از بیان بخش این نتایج

 اصفهان، های-شهرستان موردبررسی، شهرستان
 سایر به نسبت نایین و بیدگل و آران کاشان،

 «مطلوب کاملا  » فرآیند بعُد لحاظ به هاشهرستان
 دریافت را چهارم تا اول هرتب و شوند-می محسوب

 . نمایندمی

ول ر اصفهان استان هایشهرستان بندیرتبه. 8 جد د وضعیت اساس ب ردشگری فرآیند   بعُ  خلاق گ
ن دهاقان بوئین و  چادگان فرید

ت ش  میاند
ا خميني  خوانسار شهرض

ر  شه
ن ن برخوار تيرا گل اردستان اصفها -شهرستان اران و بید

 ها
امتیاز  60/0 41/0 86/0 49/0 20/0 23/0 19/0 40/0 35/0 31/0 25/0 39/0

(  (𝑨𝑺𝒊نهایی 
ه 3 5 1 24 20 21 12 6 22 8 9 23  رتب

کاملا  
ب  نامطلو

نسبتا  
ب  مطلو

ا  نسبت
ب  مطلو

کاملا  
ب  نامطلو

نسبتا 
ب  مطلو

نسبتا  
ب  مطلو

کاملا  
ب  نامطلو

کاملا  
ب  نامطلو

کاملا  
ب  نامطلو

کاملا  
ب  مطلو

ب ب نسبتا مطلو ت کاملا  مطلو  وضعی

خور 
ک  وبیابان

رم شاهین  سمی
ه یم و م  شهر 

ز ن جف  نط ن
 آباد

ه نائين ن مبارك ن لنجا ر فلاورجان كاشان گلپايگا ه نش -شهرستان فريدو

 ها
امتیاز  20/0 10/0 76/0 06/0 18/0 09/0 56/0 11/0 33/0 05/0 19/0 21/0

(  (𝑨𝑺𝒊نهایی 
ه 11 15 2 17 14 16 4 19 7 18 13 10  رتب

نسبتا  
ب  مطلو

نسبتا  
ب  مطلو

کاملا  
ب  نامطلو

نسبتا 
ب  مطلو

کاملا  
ب  نامطلو

کاملا  
ب  مطلو

نسبتا 
ب  مطلو

نسبتا  
ب  مطلو

نسبتا  
ب  مطلو

کاملا  
ب  مطلو

نسبتا  
ب  مطلو

نسبتا 
ب  مطلو

ت  وضعی

 پژوهش هاییافته: منبع
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ستان هایشهرستان وضعیت. 4 شکل فهان ا ق گردشگری فرآیند بعُد وضعیت براساس اص  خلا

 

 نمایشی هنرهای همؤلف 10 از خلاق محصول بعُد
 شنیداری، و دیداری صنایع موسیقی، تجسمی، و

 و مد خوراک، دستی،- صنایع سرگرمی، و بازی
 خلاق خدمات و نشر و چاپ کتاب، جواهر، پوشاک،

 نسبی اهمیت و وزن تعیین در. است شده ترکیب

 همؤلف اسوارا، روش از استفاده با خلاق محصول بعُد
 امتیاز ترتیب به پوشاک و مد و خوراک دستی، صنایع

 سایر به نسبت و کرده کسب را 104/0 و 116/0 ،117/0
 برخوردار بیشتری اهمیت و وزن از هامؤلفه

 (. 9 جدول) باشندمی

  

ول هدستبه وزن. 9 جد رای آمد تفاا با خلاق محصول و صنایع بعُد هایمؤلفه ب  پرومیته روش از دهس

 محصول خلاقبعُد 

خدمات 
 خلاق

کتاب، چاپ 
 و نشر

مد و  جواهر
 پوشاک

-صنایع خوراک

 دستی
بازی و 

 سرگرمی
صنایع 

دیداری و 
 شنیداری

های هنر موسیقی
نمایشی و 

 تجسمی

 هامؤلفه

وزن و اهمیت  100/0 094/0 095/0 096/0 117/0 116/0 104/0 095/0 096/0 087/0
 (𝒘𝒋) نسبی

 

 و مقایسه در پرومیتی تکنیک از حاصل هاییافته
 لحاظ به مطالعه مورد هایشهرستان بندیاولویت

 شهرستان که دهدمی نشان خلاق محصول شاخص

 و داده اختصاص خود به را نخست جایگاه اصفهان
 (.12 جدول) گیرندمی قرار «مطلوب کاملا  » گروه در

 

ن دهاقان بوئین و  چادگان فرید
ت ش  میاند

ا خميني  خوانسار شهرض
ر  شه

ن ن برخوار تيرا -شهرستان اران اردستان اصفها

 ها
امتیاز  49/0 71/0 89/0 01/0 10/0 04/0 51/0 31/0 06/0 03/0 43/0 03/0

نهایی 
(𝑨𝑺𝒊) 

ه 7 2 1 24 15 21 6 10 18 22 8 23  رتب
کاملا  

ب  نامطلو
نسبتا  

ب  مطلو
کاملا  

ب  نامطلو
کاملا  

ب  نامطلو
نسبتا 

ب  مطلو
کاملا 

ب  مطلو
کاملا  

ب  نامطلو
ا  نسبت

ب  نامطلو
کاملا  

ب  نامطلو
کاملا  

ب  مطلو
کاملا  

ب  مطلو
نسبتا 

ب  مطلو
ت  وضعی

خور 
ک  وبیابان

رم شاهین  سمی
و  شهر 

ه م  می

ز ن د نط جف آبا ه نائين ن ن مبارك ن لنجا ر فلاورجان كاشان گلپايگا ه نش -شهرستان فريدو

 ها
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 خلاق)مورد مطالعه: استان اصفهان(مطالعه و بررسی برخورداری از ابعاد شاخص های گردشگری . احمد حجاریان

فهان استان هایشهرستان بندیرتبه. 10 جدول  خلاق گردشگری محصول   و صنایع بعُد وضعیت اساس بر اص

 

  

 

 

 

 

 

 

 
ستان هایشهرستان وضعیت. 5 شکل فهان ا ق گردشگری محصول   و صنایع بعُد وضعیت براساس اص  خلا

 

 بر اصفهان استان هایشهرستان بخش این در
 هایعملگرا ابعاد از برخورداری وضعیت اساس

 با پرومیتی تکنیک از استفاده با خلاق گردشگری
 . شوندمی بندیرتبه و شدهمقایسه یکدیگر

 وزن شود،می مشاهده( 11) جدول در طورکههمان
 در گانه 4 ابعاد برای آمدهدستبه نسبی اهمیت و

 و نداشته یکدیگر با چندانی تفاوت ها،شهرستان
 از. باشدمی گانه 4 ابعاد یکسان نسبتا   اهمیت مبین

 در خلاق فرآیند بعُد مختلف، ابعاد میان
 ،(27/0) نسبی امتیاز با مطالعه مورد هایشهرستان

 محیط. است برخوردار بالاتری اهمیت و ارزش از
 در 247/0 امتیاز کسب با نیز خلاق هطبق و خلاق

 نیز خلاق محصول. گیرندمی قرار اهمیت بعدی هدرج
 این بیانگر که( 235/0) دارد را اهمیت و وزن ترینکم

 استان هایشهرستان موجود وضعیت که است
 بعُد هایعملگرا از برخورداری لحاظ به اصفهان

 و بحرانی وضعیت در گردشگری، در خلاق محصول
 قرار مطلوبیت ترینکم میزان در مشخص صورت به

 .دارند

 

ه روش از دهستفاا با خلاق گردشگری هایعملگرا ابعاد برای آمدهدستبه وزن. 11 جدول  پرومیت

 های گردشگری خلاقابعاد عملگرا

 ابعاد محیط خلاق فرآیند خلاق صنایع و محصول خلاق طبقة خلاق

 وزن و اهمیت نسبی 247/0 271/0 235/0 247/0
(𝒘𝒋) 

 

   

امتیاز  33/0 08/0 70/0 11/0 20/0 07/0 66/0 19/0 53/0 05/0 27/0 06/0
نهایی 

(𝑨𝑺𝒊) 
ه 9 16 3 14 12 17 4 13 5 20 11 19  رتب

کاملا 
ب  نامطلو

نسبتا  
ب  مطلو

کاملا  
ب  نامطلو

کاملا  
ب  مطلو

ا  نسبت
ب  مطلو

کاملا  
ب  مطلو

کاملا  
ب  نامطلو

ب نسبتا   نسبتا  مطلو
ب  مطلو

کاملا  
ب  مطلو

نسبتا  
ب  مطلو

نسبتا  
ب  مطلو

ت  وضعی
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 (اصفهان استان: مطالعه مورد)خلاق گردشگری های شاخص ابعاد از برخورداری بررسی و مطالعه. حجاریان احمد

 نهایی، امتیاز 6 هشمار  شکل و 12 هشمار  جدول
 استان هایشهرستان هنقش و بندی-طبقه رتبه،

 هایعملگرا مطلوبیت وضعیت براساس اصفهان
 توجه با. است گذاشته نمایش به را خلاق گردشگری

 اصفهان شهرستان جدول، این در شده ارائه نتایج به
 را اول هرتب  Ø (a) مقدار اساس بر مرکزیت لحاظ به
 این ترتیب این به. است داده اختصاص خود به

 استان هایشهرستان سایر به نسبت شهرستان
 قرار مطالعه مورد تحقیق این در که اصفهان

 گانه 4 ابعاد نظر از را شرایط ترینمطلوب اند،گرفته
 به نسبت و باشدمی دارا خلاق گردشگری عملگراهای

. گرددمی تلقی «مطلوب کاملا  » شهرها سایر
 در ترتیب به بیدگل و آران و کاشان شهرهای

 شهرستان. اندگرفته قرار( 3 تا 2 هرتب) بعدی هایرتبه
 هایشاخص مجموعه اساس بر نیز میمه و برخوار

 مطلوبیت هرتب آخرین تحقیق این در بررسی مورد
 به و کرده دریافت را خلاق گردشگری هایعملگرا

 و بوئین شهر، خمینی هایشهرستان همراه
 آباد نجف و میمه و شهر شاهین دهاقان، میاندشت،

 در. است گرفته جای «نامطلوب کاملا  » طبقه در
یبهره جهت مندنظام ریزیبرنامه نیازمند نتیجه  گیر

 در موجود هایپتانسیل و هاقابلیت از حداکثری
 . هستیم خلاق گردشگری هتوسع جهت هاشهرستان

  

 

 هاآن بندیرتبه و هاگزینه نهایی امتیاز. 12 جدول
ن دهاقان بوئین و  چادگان فرید

ت ش  میاند
ا ر خوانسار شهرض ه ن خميني ش ن برخوار تيرا -شهرستان اران اردستان اصفها

 ها
امتیاز  62/0 58/0 90/0 02/0 12/0 08/0 43/0 32/0 09/0 23/0 31/0 03/0

نهایی 
(𝑨𝑺𝒊) 

ه 3 4 1 24 17 21 7 9 20 12 10 23  رتب
کاملا  

ب  نامطلو
نسبتا  

ب  مطلو
ا  نسبت

ب  مطلو
کاملا  

ب  نامطلو
نسبتا 

ب  مطلو
نسبتا  

ب  مطلو
کاملا  

ب  نامطلو
ا  نسبت

ب  مطلو
کاملا  

ب  نامطلو
کاملا  

ب  مطلو
کاملا  

ب  مطلو
کاملا  

ب  مطلو
ت  وضعی

خور 
ک  وبیابان

رم شاهین شهر  سمی
ه یم  و م

ز ن د نط جف آبا ه نائين ن ن مبارك ن لنجا ر فلاورجان كاشان گلپايگا ه نش -شهرستان فريدو

 ها
امتیاز  39/0 11/0 79/0 18/0 19/0 14/0 57/0 10/0 47/0 05/0 27/0 20/0

نهایی 
(𝑨𝑺𝒊) 

ه 8 18 2 15 14 16 5 19 6 22 11 13  رتب
نسبتا  

ب  مطلو
نسبتا  

ب  مطلو
کاملا  

ب  نامطلو
نسبتا 

ب  مطلو
کاملا  

ب  نامطلو
ب نسبتا  کاملا  مطلو

ب  مطلو
نسبتا  

ب  مطلو
نسبتا  

ب  مطلو
کاملا  

ب  مطلو
نسبتا  

ب  مطلو
نسبتا  

ب  مطلو
ت  وضعی

 پژوهش هاییافته: منبع

 

 

 

 

 

  

 

 
ستان هایشهرستان وضعیت. 6 شکل فهان ا  خلاق گردشگری هایعملگرا گانۀ 4 ابعاد مطلوبیت براساس اص
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 خلاق)مورد مطالعه: استان اصفهان(مطالعه و بررسی برخورداری از ابعاد شاخص های گردشگری . احمد حجاریان

هدستبه نتایج اساس بر  :آمد

 محیط بعُد   چهار ارزيابي تحلیلی خروجی هنتیج -1
 هطبق و خلاق( محصول) صنایع خلاق، فرآیند خلاق،

 دهدمی نشان استان هایشهرستان سطح در خلاق
 6 استان شهرستان 24 از گانه چهار ابعاد در که

 در شهرستان 13 نامطلوب، کاملا   وضعیت شهرستان
 وضعیت در شهرستان 5 و مطلوب نسبتا   وضعیت

 که است حالی در این. دارند قرار مطلوب کاملا  
 جمعیت درصد بیشترین با میمه و برخوار شهرستان

 از یکی عنوان-به و( درصد 8/55) روستانشینی
 هایجاذبه دارای که اصفهان استان هایشهرستان

 کاملا   وضعیت در باشد،می فرهنگی – تاریخی
 .است گرفته قرار نامطلوب

 محیط بعُد در بررسی مورد هایمتغیر از یکی -4
 شهر 113 وجود با باشد،می هفتگی بازار برپایی خلاق

 دایر استان هایشهر در بازار 46 تنها استان، در
 جذابیت دارای مدرن خرید مرکز فقدان. است

 شهرهای در خصوصبه شهری نواحی در گردشگری
 جمعیت تراکم دارای که هاییشهر حتی و کویری

 هستند، استان نواحی دیگر نسبت به تریبالا
 در موجود هایفرصت هدوسوی فقدان هدهندنشان

 به ورودی گردشگران و اصفهانی شهروندان میان
 . است استان

 مراتب به وضعیت خلاق طبقۀ بعُد در -6
 خلاق گردشگری اهایعملگر ابعاد سایر از ترمطلوب

 دارای که هاییشهرستان کهطوریبه باشد؛می
 طبقۀ لحاظ از باشند،می مطلوب نسبتا   وضعیت

. اندداشته خلاقیت ابعاد سایر از بهتر وضعیتی خلاق
 دارای نائین بررسی، مورد هایشهرستان میان در

 نتایج این که باشدمی متوسط مطلوبیت با وضعیتی
 از هاشهرستان این مطلوب برداریبهره به حدودی تا

 این در( عبا و فرش تولید) خلاق محصول و صنایع
 سایر که است حالی در این. گرددبرمی مناطق

 در موجود هایپتانسیل از اندنتوانسته هاشهرستان
 این از حاکی خود که ببرند چندانی هبهر  منطقه

 در خلاق محصول هایمؤلفه که باشدمی واقعیت
 از برخورداری لحاظ به اصفهان استان هایشهرستان

 در گردشگری، در خلاق محصول بعُد هایعملگرا
 مطلوبیت ترینکم دارای صورتبه و بحرانی وضعیت

 .هستند

 

 گیرینتیجه. 5
 فضایی پراکنش تحلیل هدف با حاضر تحقیق

 در خلاق گردشگری هایعملگرا ابعاد از برخورداری
 هاییافته. است بوده اصفهان استان هایشهرستان

 به محیط بعُد نظر از که است آن از حاکی تحقیق
 نطنز، نائین، اردستان، اصفهان، هایشهرستان جز

 هم به نسبت هاشهرستان مابقی چادگان و کاشان
 است حالی در این. ندارند قرار مناسبی وضعیت در

 هاییافته نتایج در( 1400) همکاران و نژادابراهیمی که
 حمایتی هایمحیط که دارند تأکید نکته این بر خود

 امکان خود محلی و بومی تمایز از استفاده با خلاق، و
 ایجاد به منجر و کنندمی فراهم را خلاق افراد پرورش

 که شودمی مقصد در گردشگر فردمنحصربه تجربه
 حالی در این. است خلاق گردشگری اصلی محصول

 شهر شاهین میمه، و برخوار هایشهرستان که است
 هایپتانسیل رغمعلی اباد نجف و دهاقان میمه، و

 را خود و ببرد چندانی هبهر  نتوانسته محیطی غنی
 همین به و کنند مطرح خلاق مقصد یک عنوانبه

. گرفتند قرار آخر هرتب در بعُد این لحاظ از دلیل
 Fahmi et. al تحقیقات نتیجه طبق همچنین

 شهرکی زنگنه و( 1395) همکاران و محمدی ،(2016)
 طبقۀ گردشگری، صنعت در( 1395) همکاران و

 ایجاد به منجر خود خلاق تفکر از استفاده با خلاق
 جدیدی و ارزشمند هایایده و خدمات محصول،

 و گذاردمی مثبتی تأثیر خلاق فرآیند بر که شودمی
 تأکید نکته این بر( 1400) همکاران و قنبری همچنین

 استعداد، اساس بر خلاق طبقۀ که اندداشته
 محلی میزبانان میان در چه خود نگرش و هامهارت

 و درخشش بر خلاق گردشگران میان در چه و
 بر معناداری تأثیر و افزود خواهد مقصد جذابیت

 طبقۀ بعُد بررسی. دارند خلاق گردشگری تحقق
 وجود که است آن از حاکی حاضر پژوهش در خلاق
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 فرآیند هزمین فعالیتشان و هاشهرستان در طبقه این
 آموزشی، هایکلاس و کارگاه برگزاری جملهاز خلاق

...  و فرهنگی هایبرنامه محلی، و بومی هجشنوار 
 کردنشاخص و هاشهرستان معرفی در تواندمی

 نگاربسته هاییافته طبق. کنند عمل ترموفق ها،آن
 هتوسع( 1395) همکاران و محمدی ،(1395)

 صنایع بسط مستلزم مقصد در خلاق گردشگری
 در را اجتماعی همبستگی حس که باشدمی خلاق

 منجر و کنندمی تقویت محلی مردم و ساکنان میان
 ذهن در مقصد، برای فردمنحصربه هویت تعریف به

 این با تحقیق نتایج. شودمی گردشگران و ساکنان
 اصفهان شهرستان کهطوریبه است، سوهم هایافته

 طبق خلاق، صنایع مطلوبیت لحاظ از رتبه بالاترین با
 گردشگری فرهنگی، میراث سازمان در موجود اسناد

 درصد 630 به نزدیک ،1399 سال در دستیصنایع و
. است کرده جذب را استان گردشگران از( 89/39)

 حیث از هاشهرستان بندیرتبه طورکلیبه
 هایشاخص و هامؤلفه ابعاد، از برخورداری

 که است آن از حاکی خلاق گردشگری هایعملگرا
 دارد وجود استان هایشهرستان بین زیادی اختلاف

 گردشگری هتوسع هبالقو هایظرفیت وجود با و
 استان سطح در پارامترها این از گیریبهره خلاق،

 با سوهم مهم این هایآرمان با هنوز و نبوده یکسان
 بسیار فاصله یافته-توسعه جوامع موجود شرایط

 از ناشی وضعیتی چنین است پرواضح. دارد زیادی
 استان مرکز و نخست شهر به هاتوجه تمرکز

 توجه، شناخت، نوشتار، این اصلی هدغدغ. باشدمی
 یکی عنوانبه مهم این هتوسع و ریزیبرنامه توصیه،

 نتایج. است جهان در پایدار اقتصاد مهم هایمجرا از
 و تان هاییافته با سوهم همچنین مطالعه این

 گردشگر که دهدمی نشان خوبیبه ،(2013) همکاران
 خود، درونی حس و بیرونی تعاملات نتیجه در

 در را خلاقیت هتوسع و گردشگری به مربوط الزامات
 برخلاف دیگر سویی از. رساندمی شکوفایی به آن

 که 2014 سال در همکاران و تان هاییافته نتایج
 شامل درونی بازتاب طریق از را خلاق هتجرب

 قلمداد «خلاقیت» و «انگیزه/  نیازهای» ،«آگاهی»
 پژوهش مورد همحدود در رسدمی نظر به نماید،می

 و شودمی ساتع محیط از اساسا   مقاله، این
 چندان خلاق گردشگری ایجاد درونی هایانگیزه

 . باشدنمی بروز مهیای

 مطالعات با قیاس در مطالعه این بررسی نتایج
 را بیشتر وکارکسب از پشتیبانی که( 2015) لی و لی

 گردشگری توسعه در سیاست ترینمهم عنوانبه
 مورد همنطق در که دهدمی نشان داند،می خلاق

 کرونا شیوع به توجه با ویژهبه مقاله، این همطالع
 . نیست توجه مورد مهم این ویروس،

 مطالعات با قیاس در مطالعه این نتایج همچنین
( 2021) کووایس و لی کیانگ و( 2015) همکاران و لی
 منابع بر دیگری و ملموس خلاق منابع به اولی که

 خلاق گردشگری وضعیت بهبود در ناملموس خلاق
 همنطق در که دهدمی مهم این از نشان دارند، اشاره

 خاص موسیقی و غذایی تنوع وجود با اصفهان استان
 رسانی،اطلاع و تبلیغات در ضعف علت به محلی،

 این توجه قابل هایپتانسیل به توجهی-کم همچنین
 سنتی و ذهنی رویکرد از متأثر استان، در مهم

 نامناسبی وضعیت در همچنان موجود، غیرکاربردی
 .دارد قرار

 

 مالی حامی
 حامی مقاله این مسؤول، هنویسند اظهار به بنا

 .است نداشته مالی

 

 پژوهش در نویسندگان سهم
 تهیه، تنهاییبه نویسنده را مقاله هایبخش تمام

 .است نموده تدوین و تنظیم

 

 منافع تضاد
 در نافعی تضادم هیچ که داردمی اعلام نویسنده

 .ندارد مقاله این انتشار یا و نویسندگی با رابطه
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