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Abstract 
Context and Purpose: The main objective of this study is to extract, identify, and prioritize 
the most important factors and components for planning and developing Islamic destinations 
by examining and reviewing research conducted in this area using a qualitative meta-analysis 
approach. The secondary objective of this study is to provide a conceptual model for the 
process of Islamic destination planning and development. 
Design/methodology/approach: This study is a documentary research and follows the 
qualitative approach due to its methodology and the nature of the data. The statistical 
population included all available articles published in Persian and English journals until the 
end of 2022 and 1401 AH. The relevant scientific databases were used for sampling in this 
research. 
Findings: The findings revealed that the most important factors that affect the planning and 
developing Islamic destinations and their prioritization include the four factors of services, 
access, environment, and communication and 16 components related to these factors. 
Conclusion: It is possible to generalize the proposed process for planning and developing 
Islamic destinations, including the formation of an inclusive planning task force, the collection 
of evidence and recognition of the existing situation, the determination of the direction of 
movement for the destination, the identification of the necessary actions and their 
implementation, and finally the measurement of the progress of the work and further 
achievement of the planning goal. 
Originality/value: Compared to previous studies, applying a meta-analytical approach while 
forming new ideas for optimal planning can help managers, researchers, etc. to have a proper 
vision of this growing market as a practical guide. 

Keywords: 
Islamic Tourism, 
Tourism Destination, 
Planning, Development, 
Factors and 
Components 

 
*Corresponding Author: Rahim Heydari Chianeh 

Address:  Department of Urban Planning, Faculty of 
Planning and Environmental Sciences, University of Tabriz, 
29 Bahman Boulevard, Tabriz, Iran. 

Email: rheydari@tabrizu.ac.ir   

Tel: +989144194700 

 
• This article is extracted from the Ph.D. thesis of Behnam Kian entitled "An Analysis on the Strategic Foresight of 

Islamic and Halal Tourism Planning and Development in Iran; with an Emphasis on Destination Personality and 
Branding", supervised by Dr. Rahim Heydari Chianeh and advised by Dr. Shahrivar Roostaei and conducted at the 
University of Tabriz, Tabriz, Iran. 

mailto:rheydari@tabrizu.ac.ir
mailto:srostaie@tabrizu.ac.ir
mailto:behnam.kian@tabrizu.ac.ir
mailto:rheydari@tabrizu.ac.ir
https://orcid.org/0000-0002-0278-1977
https://orcid.org/0000-0001-7705-0397
https://orcid.org/0000-0003-3452-1683


 

8 

Volume 12. Issue 45. Summer 2023. Pages 7 to 25. 

 

Rahim Heydari Chianeh, Shahrivar Roostaei, Behnam Kian. Planning and Developing Islamic Tourism Destinations: 
A Meta-analytical Approach 

Journal of Tourism Planning and Development 

Extended Abstract 
1. Introduction 
The existence of some basic 
characteristics makes a destination 
developed as an Islamic destination and 
introduced to the international tourism 
market with such a title. In other words, it 
is the presence or absence of specific 
factors and components in Islamic 
destinations that distinguish them from 
non-Islamic destinations. These effective 
factors and components can be crucial 
steps for any planning towards marketing 
and developing these destinations to 
diversify the sources of economic growth 
and foreign exchange earnings and create 
new job opportunities in them. 

On the other hand, the lack of sufficient 
knowledge and application of the 
aforementioned factors and components 
in the process of planning and developing 
Islamic destinations by those responsible 
leads to the failure, or at best, to the delay 
of the process. the planning process for 
marketing and development of tourism 
destinations includes many components 
and elements, each of which affects it 
directly and indirectly. Tourism 
destinations include elements that are 
combined and interact with each other to 
provide conditions for attracting tourists. 
Therefore, the results of the investigation 
and identification of these components 
and influencing factors and their 
prioritization, in addition to the possibility 
of forming new scientific and operational 
ideas can help experts, managers, 
researchers, investors, business owners, 
and policymakers of Islamic tourism 
destinations to have a clearer vision of this 
growing market as a suitable practical 
guide; and undoubtedly, knowledge of the 
current state of destinations and a realistic 
vision, together with an understanding of 

the influencing factors and components, 
form the basis for optimal policy and 
planning in this direction. 

Therefore, the main questions of this 
study are as follows: What are the most 
important factors and components that 
influence the planning and development of 
Islamic destinations? And what is the 
prioritization of the factors influencing the 
planning and development of Islamic 
destinations? Indeed, this study seeks to 
extract, identify, and prioritize these 
factors and components by examining and 
reviewing research conducted in this area 
using the qualitative meta-analysis 
approach. The secondary objective of this 
study is to provide a conceptual model for 
the process of planning and developing 
Islamic tourism destinations. 

2. Research Methodology 
This research is a documentary study and 
follows the qualitative approach due to its 
methodology and the nature of the data. 
The statistical population of the study 
included all available articles published in 
valid Persian and English journals until the 
end of 2022 and 1401 AH. The researcher's 
theoretical saturation principle in 
qualitative research was used to 
determine the sample size and relevant 
Persian and English scientific databases 
were used for sampling. The qualitative 
meta-analysis method was also used in 
this research to systematically review and 
analyse the studies on the factors and 
components that influence the planning 
and development of Islamic tourism 
destinations. 

3. Research Findings 
The results show that the most frequent 
and effective components for planning and 
developing Islamic tourism destinations 
include 16 components that can be 
categorized into 4 key factors. Among the 
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total 4 factors, the infrastructure and 
service factor and the environmental 
factor have the largest number of effective 
components. The infrastructure and 
service factor includes Halal F&B, suitable 
and accessible places for prayer and other 
religious duties in the destinations, Islamic 
airport services in the destinations, unique 
Islamic heritage and attractions for 
Muslim tourists in the destinations, and 
Islamic services in hotels and residences. 
The environmental factor also includes 
components such as climate and 
environmental efficiency in Islamic 
destinations, the quality of public safety in 
destinations, religious considerations in 
destinations, the sustainability of Islamic 
destinations in social, economic, and 
environmental aspects, and the crowding 
and popularity of the destination based on 
the number of incoming Muslim tourists in 
destinations. 

Moreover, the communication and 
access factors each include three related 
effective components, with the 
communication quality, destination 
marketing, and awareness and knowledge 
of tourism stakeholders in destinations 
components belonging to the 
communication factor and the ease of 
travel to the destination, ease of obtaining 
a visa for the destination, and appropriate 
transportation facilities components 
belonging to the access factor. The details 
of the repetition frequency of the 
mentioned components in the studied 
articles show the highest and lowest 
repetition frequency for the ‘Halal F&B’ 
component and the ‘awareness and 
knowledge of tourism stakeholders in 
destinations’ component, respectively. 

4. Conclusion 
The findings of this study revealed that the 
most important factors and components 
that influence the planning and developing 
Islamic destinations and their 
prioritization are the factors of 
infrastructure and service, access, 
environment, and communication. 
Considering the need to propose and 
present a conceptual model for the 
process of planning and development of 
Islamic tourism destinations, based on the 
research results, it is possible to generalize 
the proposed process, including the 
formation of an inclusive planning task 
force, the collection of evidence and 
recognition of the existing situation, the 
determination of the direction of 
movement for the destination, the 
identification of the necessary actions and 
their implementation, and finally the 
measurement of the progress of the work 
and further achievement of the planning 
goal. 
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 چکیده
هش  :زمینه و هدف ژو ر  پ اض عی  ح ر  س ن  ب ت  آ اس شته  حلیل  با  تا  دا ش  ت ه ژو یپ ه  ها ب وط  رب مه   م رنا زیب ۀ  و  ری ع وس   ت

می،  مقاصد سلا م  ا نمه ری مل   ت وا ؤلفه  و   ع رگذار   های م ن  به   را  اث وا دف  عن ورد  اصلی   ه رار   شناسایی   م س  و   داده   ق   به   سپ
ت  یک ارائۀ  وی ن  از  بندیاول مل ای وا ؤلفه و  ع ردازد  هام  . بپ

نشناسیروش ای هش  :  ژو وع  از  پ وده  ن ب ظ  به  و  اسنادی  حا ش  ل ک  شناسیرو هش  ی ژو روری  کیفی  پ ت  م عۀ  .  اس م جا
ماری مل   آ ت  شا لا رس  در   مقا پ   دست ت   در  شده  چا جلا ر   خارجی   و  داخلی   م ا  معتب تهای  ت لادی  2022  سال   ان   1401و    می

ری سی هج ه باشدمی شم رای ک ه  ب ون رینم گاه  از گی ت  استفاده  خارجی و  داخلی  علمی هایپای  .  شده اس
ن: مهمهایافته ری مل  ت وا ه  و  ع ؤلف رگذار  هایم ی ر  تأث مه  ب رنا زیب ۀ و  ری وسع صد  ت می  مقا سلا ت  و  ا وی ول ن  بندیا رتیب  به آنا   ت

مل مل  شا وا نۀ  ع ت،  چهارگا ما خد و  ت  رساخ رسی،  زی حیط  دست ت  و  م فه  و  ارتباطا ؤل 1  هایم ۀ  6 ط  گان رتب ن  با  م مل  ای وا   ع
 باشند. می

میگیری و پیشنهاداتنتیجه ن:  وا ت ت شنهادی کلیا رای پی مه ب رنا زیب ۀ  و ری وسع می را مقاصد ت لا مل اس کیل شا ش ک  ت   ی
روه مه  کارگ رنا زی،ب ت  ری ع  شناخ ض ود،  و وج ت  تنظیم  م رکت،  جه سایی  ح ت  شنا ا م ورد  اقدا ن  سازیپیاده  و  نیاز  م  و  هاآ

ریاندازه ت گی رف ش مت و کار  پی و ن تا  مدا دف به   رسید ه ه م رنا زیب ر  در ری ت نظ رف  . گ
اصالت و  با  نوآوری  ه  س مقای در  ن:  ضم حلیلی  رات ف رد  ک روی ذ  تخا ا ذشه،  گ ت  طالعا کل  م هیش دید  هایایده  د رای   ج   ب

ه م رنا زیب ب، ری و ندمی مطل وا ه ت مای ب هن ن را وا ل عن ه  عم ن، ب را دی و... کمک  م ن  را گ ش ه ژو اید پ ا نم شم  ت از چ   مناسبی  اند
ن از ه  رو بازار  ای شته  ب دواژه ها:  باشند.  رشد دا  کلی

ری شگ ، گرد سلامی ، مقصد ا ری شگ  گرد
، برنامه زی ،  ری سعه  ها  مؤلفه و عوامل تو
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 مقدمه 1
خیرا    گردشگری ا بوبیت  اسلامی  اری  مح  بین  در  بسی

اصد ه  پیدا  مختلف   مق ن  و  است   کرد   سرعت   به   اکنو
ک  به ۀ  ی   تبدیل   گردشگری  صنعت  در  جدید  پدید

ه الی (Elasrag, 2016). است  شد ازار  که درح  جهانی  ب
ارد  177  اسلامی از گردشگری ال در دلار میلی  2017  س

ال  در  دلار  میلیارد  1۹4  به افته   افزایش  201۹  س   ی
ار  است، ازار  این  رودمی  انتظ ن  در  ب   نیز   پساکرونا  دورا

ن اکا بود  کم ابد  به ن  که  شودمی   بینیپیش  و  ی  بیلا
الی    میلیارد   225  به  2028  سال   در  آن  المللیبین  م

ابراین   برسد؛  دلار   گردشگری   که   است  واضح   بن
بخش  جهانی  گردشگری  صنعت  در  مهمی  اسلامی 

اه  و  ثروت   که  است املت   برای  را   رف   کلیدی   مناطق  و  ه
ن  ا ان  به  جه )می   ارمغ  & Mastercardآورد 

Crescent Rating, 2022 .) 

ه  درواقع، ا أثیرگذار  بخش  هر  به  تر دقیق   نگ  ت
ادی  ان  وضوح   به   اقتص ازار  که  دهدمی   نش   گردشگری   ب

از همیت  و  نفوذ  اندازه،  نظر  اسلامی  ال  در  ا   رشد   ح
ان.  است اشق  مسلمان  از  بسیاری  و  هستند  سفر  ع

ای ن  کشوره اضا  این  جها ا  را  تق ا  ب ات  و  کالاه -پایه  خدم
ادات  همچنین  و  ای ای  که  ایویژه  پیشنه بی   نیازه   مذه

ن  این  فردمنحصربه افرا ه   دارند،  نظر  مد  را مس   برآورد
ای  مورد،  این  در  و  کنند می   مقایسه   در  اسلامی  کشوره

ا ایر ب اصد  س ای ویژهبه مق   مزیت   غیر اسلامی  کشوره
بی تا    که  دارند  نس   اکوسیستم   وجود  دلیل  به  عمد

از ات  جمله  اسلامی  ان ات   و   امک ن   خدم   پسند   مسلما
 ;Dinar Standard, 2020; SESRIC, 2021)  است

Mastercard & Crescent Rating, 2022 .) 

ه  در  اگرچه ا   که   رسدمی  نظر  به  اول،  نگ
الیت  ایفع اصد  در  گردشگری  ه ا   اسلامی  مق   تنه

اسخ از  گویپ ن  مسافران  نی ن   سراسر  در  مسلما   جها
ال  در  که  است ازدید  ح اذبه  از  ب ای ج  از  اسلامی  ه

ه   جمله ا ارتگ ا،زی ابر،  ه ان   مق ایمک  قدیمی،  جنگی  ه
اجد ای  قدیمی،  مس ای   مقدس،  غاره استانی  مسیره  ب

ارت   مقاصد   در  گردشگری  مطالعۀ   و  هستند  غیره  و  زی
 

1.Scott & Jafari   

ا    اسلامی ات   مورد   در  تواندمی  صرف بی   موضوع   مذه
انند  ارت   و   حج   م اشد،  زی ا   ب ۀ   در  درواقع  ام   برگیرند

  رابطه   در  تواندمی  و   است  مفاهیم   این  از  فراتر   چیزی 
ا ایر  ب ع  س ع  و  گردشگری  انوا ایر   که  سفر  اهداف  انوا   مغ
ا اشندنمی  اسلامی  اصول  ب ال  عین  در  و  ب  سوی  از  ح

می بال  استق ن  مسلما ن  مطرح  گردشگرا نیز  شوند 
 ,Kamali, 2012; Zamani-Farahani & Eidشود)

2016; Jafari & Scott, 2014. )   

الیت  ایفع   مقاصد   در  المللیبین  گردشگری  ه
پسند  ن  مسلما و  ا   اسلامی   جغرافیایی،  گستردگی   ب

ع  ا   تنو ازدید،  از  هدف   گردشگری،  خدمات  و  کالاه  ب
اصلۀ است   و  جغرافیایی  ف اسی امه   و  ه ایبرن  ه

ن.  شودمی   مشخص  گردشگری اآ  نظر  از  همچنین  ه
ااولویت   توسعه،  سطح ایسیاست   و  ه ن   و   ملی  ه   میزا

أثیر  و  تدوین ا  اسلامی  قوانین  ت اوت  هم  ب دارند    تف
(Zamani-Farahani & Eid, 2016; SESRIC, 

2017; Salam Standard, 2017. ن  ( که    گونههما
جعفری   و  ات  ه2010)  1اسک نمود مطرح    مسیر  اند،( 

  است   ممکن  اسلامی  مقصد  هر  در  گردشگری  توسعۀ
ابه  الگویی  از ا  مش اصد  در  موجود  الگوی  ب  دیگر  مق

نمی  و  نکند  پیروی أکید  نکته  این  بر  توا   حتی   که  کرد  ت
انی اهر  به   مقاصد  برخی  که  زم ات   ظ اری   مشترک   بسی

ا   دارند، ای  اغلب   ام اوتی  الگوه   توسعۀ   از   متف
 Heydari Chianeh)  کنندمی   تجربه   را   گردشگری

et al., 2018 .) 

اوت   وجود  رغمعلی ایتف ه،  ه ادشد   شک   بدون  ی
ایویژگی  برخی  وجود ایه  ه   در   تواندمی   که  اولیه  و  ایپ

لب  اکثریت اصد  غا اشد،  مشترک  مق   شود می   موجب  ب
ا ن   به   گردشگری  مقصد   یک  ت اسلامی    مقصدی  عنوا

افته  تکوین ا  و   ی ازار  به  عنوانی  چنین  ب لمللی بین  ب   ا
ا   وجود  این  دیگر  بیانی  به  شود؛  معرفی  گردشگری   ی

م اییمؤلفه  و   عوامل  وجود  عد   مقاصد   در  خاص  ه
اآن  که  است  اسلامی ا  را  ه اصد  ب   اسلامی   غیر  مق

ایز ایدمی   متم ایی  و  نم اس ایمؤلفه   و  عوامل  این  شن  ه
امی  تواندمی   اثرگذار اتی  گ   ریزی برنامه  هرگونه  برای  حی
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ای   در ابی  راست ازاری  منظور  به  مقاصد   این  توسعۀ   و   ب
عّ ن   تنو ابع  به  بخشید ادی  رشد   من ای   و   اقتص   درآمده
اد  همچنین  و  ارزی ایفرصت   ایج  در  شغلی  جدید  ه

ن ا آ اشد ه  . (Heydari Chiane et al., 2022: 1) ب

اخت   شن فقدان  ا   اعدت ق ابل  مق م  در  عد و  افی  ک
اربست امهمؤلفه   و   عوامل  ک ای مذکور در فرآیند برن -ه

ریزی و توسعۀ مقاصد اسلامی از سوی متولیان امر؛  
ا   ب لت  حا بهترین  در  ا  ی و  شکست  با  را  فرآیند  این 

چراکه نمود.  خواهد  مواجه  أخیر  که    همانگونه  ت
چیانه   ن (2010)  1حیدری  ه   عنوا   فرآیند  است،  نمود

امه ابی  برای  ریزیبرن   مقاصد   توسعۀ  و  بازاری
امل  گردشگری امؤلفه  ش ان  و  ه   که   است  فراوانی  ارک

ن   بر  مستقیم   غیر  و   مستقیم  صورت   به  یک   هر   تأثیر   آ
اصد   و  گذاردمی   است   عناصری  شامل  گردشگری  مق

امل   و  ترکیب   در  که ا   تع  شرایطی  توانندمی   یکدیگر  ب
امت  و  جذب   برای  را ن  اق .  نمایند  فراهم  گردشگرا

ابرین ایج  بن اسایی  و  بررسی  نت امؤلفه  این  شن   و   ه
ان  بندیاولویت  و  اثرگذار  عوامل ه   آن ن   بر  علاو   امکا

ه   به  دهیشکل ایاید  اجرایی  و   علمی  جدید  ه
(Heydari Chianeh & Ghasemi, 2016)تواندمی   ؛ 

ن  به ای  عنوا اسب  عملی  راهنم ن،   به  من اسا ارشن   ک
ن، ن،  مدیرا ن،سرمایه  پژوهشگرا ن   گذارا با   صاح

اغل ایکسب  و  مش اره ط  وک ن سیاست  و  مرتب   گذارا
اصد  اید کمک  اسلامی گردشگری  مق ا   نم  انداز چشم   ت

اف  و   داشته  رشد   به  رو   بازار  این  از  تریشف   باشند 
ن ک  بدو اخت  داشتن   ش  موجود  وضعیت  از  شن

اصد ک  و  مق انهواقع  انداز  چشم  ی ه   به  بین   همرا
ایمؤلفه   و   عوامل  بر  اشرافیت    و   ضرورت  اثرگذار،  ه

اسی  اصلی است  برای  اس اگذاری سی امه  و  ه -برن
ایریزی ا   این  در  مطلوب  ه  در  که   بود  خواهد  راست

ایت ایت   افزایش  به  منجر  نه ن،   رض ازدیدکنندگا   ب
ان ابت  از  اطمین ارکت   مقصد،  پذیریرق   جوامع   مش

ه محلی، ابع از  استفاد ط و  من ه  به زیست   محی   ای شیو
ایدار،   رشد   تحریک   و   فرهنگی  میراث  از  حفاظت   پ

 
1. Heydari Chianeh 

ادی اصد  در  اقتص )می   مق  Ahmedzadeh etشود 
al., 2023: 1; Ebrahimzadeh & Karimi, 2012: 1  )    

ابراین ا  و  بن ایمزیت   تمامی  به  توجه  ب بی  ه  و  نس
افرصت  الش   و  ه ایچ امه  روی  پیش  ه   و   ریزیبرن

مقاصد ایپرسش   اسلامی،  گردشگری  توسعۀ   ه
اسی   که   اندگونه  بدین  پژوهش  این  محوری  و   اس

ایمؤلفه   و   عوامل  ترینمهم  اثیرگذار  ه   ریزی برنامه  بر  ت
اصد  و مق کدامند؟  توسعۀ    بندی اولویت  و  اسلامی 

امه بر مؤثر عوامل اصد و ریزیبرن اسلامی  توسعۀ مق
ن   بر   سعی  حاضر   پژوهش   درواقع،  است؟   چگونه   آ

ا   تا  دارد ایپژوهش  بررسی   و   مطالعه  ب   گرفته   صورت  ه
ا  زمینه  این  در ه  ب اد   به   کیفی  فراتحلیل  رویکرد  از  استف

ا مؤلفه  و  عوامل   این  استخراج   ترین مهم   و   بپردازد  ه
ایمؤلفه   و  عوامل امه  بر  اثرگذار  ه توسعۀ    و   ریزیبرن

اصد را  مق ن  به  اسلامی   پژوهش  اصلی  هدف  عنوا
ایی  مورد ه   قرار  شناس   یک   ارائۀ   به   سپس  و   داد

امه  بر  مؤثر  عوامل  از  بندیاولویت توسعۀ    و  ریزیبرن
اصد بپردازد   مق ارچوبی   ارائۀ  همچنین.  اسلامی  چ

امه  فرآیند   برای  مفهومی مقاصد   و   ریزیبرن   توسعۀ 
  این   فرعی  هدف  عنوان  به   نیز  اسلامی  گردشگری

اشدمی پژوهش  .ب

 

 ادبیات پژوهش 2
ایواژه  از  یکی  اسلامی،  گردشگری ایدهه  رایج  ه  ه

 در  مانع  و   جامع  تعریفی   هنوز  اگرچه   و  است  اخیر 
  بر   نیز  زمان  گذر با  اما  است   نشده  ارائه  آن  خصوص

ه  آن  شمول   حیطۀ ه   افزود   بیشتری   گستردگی  و  شد
ابدمی (.  Safaeipour & Daman Bagh, 2017)  ی

طور ن  ا ام  از  که  هم   گردشگری   است،  مشخص  آن  ن
ا   ت عمد   هدف   را  اسلامی  اعتقادات  دارای  افراد  اسلامی 

-قیمت  مانند   متعددی  دلایل   به   اگرچه   دهد،می   قرار
انه،   گذاری  دوستدار  محیط  امنیت،   و   صلح   منصف

ه انواد   برای   حتی  تواندمی ...    و   بهداشت  و   خ
ان  انی  جذابیت  نیز   غیرمسلمان اشد  داشته   جه .  ب
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ن  به   اسلامی  گردشگری م   یک  عنوا ا  مفهو م   ب انا   و   ه
انی ه  گردشگری عمل و تئوری در مختلفی مع   استفاد

ه انند  مفاهیمی.   است  شد   حلال،   گردشگری  هم
ان  گردشگری  و  شرعی  گردشگری   پسند   مسلم

ایگزین   صورت  به  که  هستند  اصطلاحاتی  ترینرایج   ج
ه اد ا  شوند،می  استف گونه  ام ن  ا ا   گردید  ذکر  که  هم   ب

ال،  این   قابل   تعریفی  اصطلاحات  این  از  یک   هیچ   ح
انی  سطح  در  و   درک  ;SESRIC, 2015) ندارند  جه

Crescent Rating, 2015 .) 

ن  هندرسو و  فراهانی  انی  گردشگری2010)  1زم  )  
اهیم  را  حلال  گردشگری  و  اسلامی  یکسانی  مف
ا    را  اسلامی  گردشگری  و  انددانسته   گردشگری   صرف

ط انانی  توس   فرهنگ   به  دهندمی   ترجیح   که   مسلم
ادار  خود اقی  وف انند،  ب ه  تعریف  بم ا.  اندکرد   این   ب

اعیل   اسم و  بطور    بهتر   که   معتقدند   ( 2015)  2وجود، 
  گردشگری   تا  کنیم  تعریف  را  گردشگری  ابتدا  است

را   تعریف   طبق.  کنیم  تعریف  درستیبه  اسلامی 
ن  ازما انی  س امل   گردشگری   گردشگری،  جه   ش

الیت  ایفع ن   به  که  است  افرادی  ه ا اییمک ارج   ه  از  خ
ط    مدت   به   آن  در  و   کنندمی   سفر   خود  معمول  محی

ک حداکثر -کسب فراغت، اوقات برای متوالی سال ی
ار امت  دیگر  اهداف  و  وک  دیگر،  سوی  از.  کنندمی   اق

ن  ازما   را   اسلامی  گردشگری   گردشگری،  جهانی  س
الیت  ایفع انی  ه   مدت   به   که  کندمی  تعریف  مسلمان

ال   یک   حداکثر ان   به  متوالی   س اییمک ارج   ه  از  خ
ط ن   در  و  کنندمی   سفر  خود  معمول  محی اآ   اقامت   ه

اییفعالیت   در  تا  کنند می ایانگیزه   از  که  ه  اسلامی  ه
أت )  شرکت  گیرند،می   نش  ,.Othman et alکنند 
2015. )  

ن   ارا همک و  ال  جم نظر  بر  ا  بن (،  2018)  3همچنین 
گردشگری  گردشگری از  گونه  ن  آ   که   است  اسلامی 

ا   ت ط  عمد ن  توس ن  پیروا ن  در  آ م   جها م   اسلا ا   انج
سفر  .  شودمی این  ن  ا آن زعم  ا  فقط  به  و   ب   انگیزه 

اس حس صرف   ا امل   همچنین  بلکه  نیست  مذهبی    ش
ات  که  شودمی   کنندگانیشرکت  تفریحی  تجربی

 
1. Zamani-Farahani & Henderson 
2. Battour & Ismail 

ابهی ا  را  مش ان  غیر  ب ال  مسلمان ب  در  اما  کنند،می   دن
ارچوب ارامترهای  چ ط   شدهتعیین  پ م  توس   و   اسلا

ابراین اصد  بن ا    مق ن   لزوم ا اییمک   شریعت   که  نیستند  ه
ا  . است  شده وضع آن در اسلامی کامل قوانین ی

 اسلامی  گردشگری  مفهوم  صحیح  تعریف  اگرچه
ای ویژگی  همچنین   و اصد   ه -چالش  از   یکی  اسلامی  مق

ای  ,.Kian et al)  است   حوزه   این  در  پژوهش  اصلی   ه
امل   چندین  ؛(2020 امه  و   تصمیمات  بر   خاص  ع -برن

ن  سفر  یزیر ان  گردشگرا مقاصد   و  مسلم   توسعۀ 
أثیر  اسلامی ک  هر  که  گذارد  می  ت  بررسی  به  نیاز  ی

ان طور(. Heydari Chianeh et al., 201۹) دارد  هم
ن  که ا  است،  معتقد(  13۹6)  کیا اط   گرفتن  نظر  در  ب   نق

اریف  مشترک  فصول  و   این   در  شده  ارائه  مختلف   تع
نمی  رابطه بارت   گردشگری  از  گونه  این  که  گفت  توا   ع

الاها  ارائۀ  در  که  گردشگری  از  ایگونه  از  است   و   ک
ات  ان،  به   خدم ایت   به  ملزم  را   خود  متقاضی   اصول   رع

ش  در  و  داندمی  اسلامی ا  است  تلا ا،   ارائۀ  از  ت   غذاه
ا  نوشیدنی ات   هرگونه   و  ه  در  که   تسهیلاتی   و  خدم

اقض ای  با  تن اوره ن  دینی  ب ان  گردشگرا   است   مسلم
ه  خودداری ن  جذاب  عین  در   و  نمود  برای  بود

ن ن،   گردشگرا ات   مسلما   رفع   و   خاطر   رضایت   موجب
ای  حداقلی ازه ان  معنوی  و  مادی  نی  طول  در  نیز  را  آن

ابل   و مطلوب نحوی به سفر بول ق  .  آورد فراهم  ق

ابی   مقاصد   در  گردشگری  محصولات  ارزش  ارزی
ا   اسلامی،  گردشگری م،   مقتضیات  به   توجه  ب   اسلا

اوتی  کاملا    فرآیند ات،   این.  دارد  پی  در  را  متف   الزام
امیده  شرعی  اصول ه  در  و  شودمی   ن اد  سطح،  ترینس

ا،»  اصول  این ار،  زن ایر   و  خوک  گوشت  مصرف  قم   س
ای ا   فروش  حرام،  غذاه ن  ی ات  نوشید  و  الکلی  مشروب

امناسب  پوشش ع  را  ن ه.  «کند می  ممنو   این،   بر  علاو
ک ن  ی انند   نیز  سفر  طول  در  که  دارد  انتظار  مسلما   هم

ایر ای  اوقات  س ازه   منظم   صورت  به  را  خود  روزانۀ  نم
ط   در  و ایمحی اک  ه ه  در  و  بخواند  پ ا ان  م   روزه   رمض

ه و موردبی مصرف از و بگیرد اد ی .  کند پرهیز خواهیز
ال  به  اسلامی  گردشگری  اصل  در ب ایت   دن   رض

3. Jamal et al 



 

14 

ماره .12 دوره ن  .45 ش ستا ت .1402 تاب ا فح  . 25تا  7 ص

 

گردشگری  توسعه  و  ریزی  برنامه پژوهشی - علمی نامهفصل   

Journal of Tourism Planning and Development 

 

 ریزی و توسعۀ مقاصد گردشگری اسلامی: یک رویکرد فراتحلیلی برنامه. رحیم حیدری چیانه، شهریور روستایی، بهنام کیان

ال  به  که  است  گردشگرانی ب   که   هستند  مقصدی  دن
ای  بتواند ازه ن  نی ن  را  هاآ   وجه   هیچ  به  اینکه  بدو

ه   باشد  آمیزتوهین امل  این   و  کند   برآورد ا   کلیۀ   ش   کالاه
ات   و ا  مرتبط  خدم اس   بر  که  است  گردشگری  ب   اس

ازار  به   و  تولید   طراحی،  اسلامی  موازین   عرضه   ب
 (. SESRIC, 2018; Hamza et al., 2012) شوندمی

اگ پرای و  ال  یکی2020)  1ه ای  ترینمهم  از  (  ازاره   ب
ان  در  مصرف  و   سفر ازار    جه ب را  گردشگری  امروز 

ه ن کرد ن  در  دین  مهم  نقش  اند کهاسلامی عنوا ا -مهم
اصر  گردشگری  و  نوازی   طبق   .کندمی   روشن  را  مع

ات آخرین    که  2  ریتینگ کرسنت و کارد  مستر  تحقیق
ن  در ای   از  مورد   138  آ ال  کشوره ۀ   در  فع   حوز

ن   سراسر   در  اسلامی   گردشگری   و   مطالعه   مورد   جها
ن   مسافران  تعداد  است؛  گرفته  قرار  بررسی   مسلما

لمللیبین ال  در  ا ا   معادل  201۹  س ن  160ب   نفر   میلیو
ه ایاختلال  از پس  و  است بود   اثر  بر آمده   وجود به  ه
ال   در  کرونا  گیری همه ایس  بینیپیش   ،2021  و  2020  ه

ن   تعداد  که  شودمی ال  در  مسلمان  مسافرا   2023  س
ال   در  و  برسد  نفر  میلیون  140  به   سطح   به  2024  س

ال  در  نفر  میلیون  160 ازگردد  201۹  س   همچنین   .ب
ایبینیپیش ا گیری همه  از  پیش به  مربوط  ه   که   کرون

امل  ن  230  ش ن  المللیبین  گردشگر  نفر   میلیو   مسلما
ا  ال  ت  بود دلار میلیارد   225 تخمینی  هزینۀ با 2026 س

ال  به اد   احتم ال  در  زی  .آمد  خواهند   دست   به   2028  س

ایج ات   نت انگر  تحقیق ن   نش ع   از  که   است  آ   مجمو
العۀ  مورد  مقصد  138 ا آن  از  مورد  43  مط  از  ه

ای ن   عضو  کشوره اری  سازما اشندمی  اسلامی  همک   و   ب
ای انند  عضوی  کشوره ن،   یمن،  سوریه،  هم انستا   افغ

ن  و  فلسطین  عراق، ۀ  از  ترکمنستا ا  قار   و   آسی
ای ن،  کشوره ا م  گوی ا ۀ  از  سورین ار ا  ق   همچنین   و   آمریک
ای ابن، کشوره انی،  جیبوتی،  گینه،   گ   و   سومالی  موریت

ۀ  از  نیز  کومور ار ا  ق تا    آفریق   امنیتی،   دلایل  به  عمد
ا و ایدئولوژیک . ندارند حضور جمع این در محیطی ی

ان  مالزی  اگرچه  بررسی  این  در اه  همچن ایگ  خود  برتر  ج
ال  در  را ه  حفظ  2022  س ال،  این  با  است؛  کرد اف   ح   شک

 
1. Hall & Prayag 
2. Mastercard & Crescent Rating 

ایر   و   مالزی  بین   حال   در  اسلامی  برتر   مقاصد  س
اهش ان  اندونزی، .  است   ک  در  ترکیه   و  سعودی   عربست

اه ایگ ان  و   دارند  قرار  دوم  ج ار   ازبکست   پیشرفت   دیگر  ب
ه در چشمگیری  ه نشان بندیرد ا و  داد  صعود پله  7 ب

ه  در بۀ  بندیرد ا  نیز  ایران.  دارد  قرار  نهم  رت   اندکی   ب
ا  اختلاف بۀ  کسب  به  موفق  قطر  کشور  ب   هفتم   رت

ا   مشترک    همچنین   و   است   شده  اردن  کشور  ب
اپور ان  سنگ اک ا   کم ن   عضو  غیر  کشور  تنه ازما   س

اری  20  جمع  در  است  توانسته  که  است  اسلامی  همک
به  برتر  کشور  کشور  1۹  کنار  در  و  سال   این  بندیرت

)  قرار  سازمان  این  عضو  & Mastercardگیرد 
Crescent Rating, 2022 .) 

 

 شناسی پژوهشروش 3
اضر   پژوهش اهیت  لحاظ  به  ح ع  از  م ات   نو   تحقیق

ادی اظ  به و است اسن ا  نیز شناسیروش رویکرد لح   ب
ه   ماهیت   به   توجه  اداد ایپژوهش   زمرة   در  ه   کیفی   ه

 مرور  منظور  به  تحقیق،  این  در.  گیردمی   قرار  مروری
ام  تحلیل  و ات   مند نظ الع   رابطه   در  گرفته  صورت  مط

ا ایمؤلفه   و  عوامل  ب امه  بر  مؤثر  ه توسعۀ    و  ریزیبرن
اصد از  گردشگری  مق ش  اسلامی  کیفی    فراتحلیل  رو

توصیفی ار  آم و  محتوایی  سطوح  اده  در  ه   استف   شد
ه  برای  و  است اد ازی  پی ش   از  ترکیبی  از  نیز  آن  س   رو
اران  مرحله  شش همک و  چانگ  و2006)  3ای    روش   ( 

اروسو  مرحله  هفت ب و  فسکی  ساندولو ( 2007)  4ای 
ا  ابق ب ه (  1شکل)  مط ه  استفاد امعۀ.  است   شد اری   ج   آم

امل  حاضر   تحقیق  الات   تمامی  ش اپ   دسترس  در  مق   چ
ه ارجی   و  داخلی   مجلات  در  شد لمللی بین  و  ملی   خ   ا

بر  ای  تا  معت   هجری   1401و   میلادی  2022  سال  انته
اشدمی  شمسی افتن  برای  که  ب اآن  ی ای   از  ه   بستره

Google  و  Google Scholar   اه   همچنین  و ایگ ایپ  ه
انند   خارجی  و   داخلی  علمی  ، ScienceDirect  هم

Springer ،  Emerald ،  ResearchGate  ،  

3. Chung et al 
4.  Sandelowski  & Barroso 
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Academia ، گ ن، م  ایرانداک، نت، علم نورمگز، ایرا
ا و... اده سیوسلیک ه  استف   است. شد

  مقالات   از  برخی  به  دسترسی  برای  همچنین
بط ا  مرت ن  که  پژوهش  موضوع  ب ا ن   دانلود  امک ا   رایگ

ن  برای اآ بود  ممکن  ه ا  ن ال  ب ۀ   به  ایمیل  ارس   نویسند
اله   فایل  ارسال   درخواست  به   نسبت  مسؤول،   مق

م ننمی   حال،  بااین.  گردید  اقدا ایی  هیچ  توا بنی   ادع   م
ابیدست  بر الات  همة  به  ی   این   بر  و  داشت   موجود  مق

س ا ع   اصل  به  نمونه  حجم  تعیین  منظور  به  اس با   اش
ایپژوهش  در محقق  نظری ع  کیفی  ه   که   گردید، رجو

لینکلن  به و  ا  گوب ۀ  به  رسیدن  (1۹۹4)  1گفتۀ    انداز
اله12نمونه    مکفی  موارد  این  در  نیز  کمتر  حتی  و  مق

ه دستبه  نمونۀ  چنانچه  و  گرددمی   محسوب   آمد
املا   اتیک  صورتبه   و  دقیق  ک ا   و  سیتم   اصول   رعایت  ب

ارهای و ات معی الع اب کیفی مط  شوند، بررسی و انتخ
ا   امی  یقین ن  پی  در  محقق  که  را  اطلاعاتی  تم   است،   آ

ه پوشش  (. Nikbin et al., 2019) شودمی داد

ا    به   ابتدا   شده  ذکر  ترکیبی  روش  از  پیروی  ب
ن  مشخص   و  سؤال   طراحی   تحقیق   هدف   نمود

الات   وجویجست  برای  سپس   و  شد   پرداخته  در  مق
ه  ا ایگ ایپ ه   علمی  معتبر  ه ادشد ایواژه   کلید   ی   مد   ه

ان  دو  به  تحقیق  نظر ارسی  و  انگلیسی  زب   صورت   به  ف
انهم   که   گرفتند  قرار  وجو جست  مورد   گروهی  و  زم

ارت ب   حلال،   گردشگری   اسلامی،  گردشگری   از؛  بودند  ع
امه  حلال،  مقصد  اسلامی،  مقصد   توسعه،   و   ریزیبرن

م  در  و  سپس.  هامؤلفه  و  عوامل ا م  گ   مقالات   سو
ه   گردآوری اظ  به  شد  و  دهیپوشش  میزان  لح

ا  مناسب  همخوانی   سؤال   و  هدف  شمول  دایرۀ  ب
ال  مورد  تحقیق الات  و  گرفته  قرار  گریغرب   مناسب   مق

اب ارم  مراحل.  گردیدند  انتخ   به   نیز  ششم  الی  چه
  استخراج   و   منتخب  مقالات  مرور  شامل   ترتیب

ه ایداد ه  کیفی  تحلیل  و تجزیه  کیفی، ه اداد   ارائۀ  و ه
افته  ای اشندمی   نتایج  و  ه   به   که   است   ذکر   به   لازم .  ب

الا  دلیل ن  ب اضر  پژوهش  در  نمونه  حجم  بود   به   و  ح
ن  در  جوییصرفه   منظور ا  طولانی  از  جلوگیری  و  زم

ن م  فرآیند  شد ا انۀ   و  افزارنرم  از  تحقیق،  انج ام   س
  مقالات  مرور  سازی،خلاصه  برای  Get Digest  آنلاین

ه  استخراج  و  منتخب ایداد ه کیفی ه  . گردید  استفاد

 

 

 
 کیفی   فراتحلیل   سازی پیاده   ترکیبی   فرآیند   - شمارۀ یک شکل  

 ( Chung et al., 2006; Sandelowski & Barroso, 2007: ) منبع 
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 ها و بحثیافته 4
ه   در  مقالات  وجویجست  از  پس ا ایگ ایپ   علمی   ه

ه ادشد ۀ   و   ی ا،آن  ذخیر م   مرحلۀ  در  ه بت  سو   به   نس
ال الات   انتخاب  و   مقالات  گری غرب م   مناسب   مق   اقدا

انند  عواملی  گردیدکه ن،  م   و   پژوهش  هدف  عنوا
خت افی  پردا ایواژه   کلید  به  ک  و  پژوهش  نظر  مد  ه
ا   ایمؤلفه   و  عوامل  پیرامون  بحث   طرح  خصوص  ه

امه  بر  اثرگذار  اسلامی ملاک  توسعۀ مقاصد  و  ریزیبرن
الات  انتخاب عمل اسب  مق ایی و  من العۀ  جهت   نه   مط

 منظور  بدین  و  گرفت  قرار  تحلیل  و  بررسی  و  ترعمیق 
ه  بررسی  و   مطالعه   به ان   و   چکید   مقالات   کلیدی   واژگ

ایکلیدواژه   وجویجست  همچنین  و   در   نظر  مد  ه
ایل الات   ف ایج   که  شد  پرداخته  شده  آوریجمع  مق   نت

ه دستبه ا   رابطه  در  آمد ابع  تعداد  ب  تعداد  و   اولیه  من
ابع ایی منتخب من اشدمی  1جدول   شرح به  نه  . ب

 
 وجو و انتخاب منابع پژوهش نتایج جست   - شمارۀ یک   جدول 

آوری  تعداد منابع  اولیۀ جمع
 شده 

تعداد مقالات فارسی  
خب   منت

تعداد مقالات انگلیسی  
خب   منت

تعداد منابع نهایی  
خب   منت

283 7 217 224 
 ( ی تحقیق ها افته ی : ) منبع 

 

افته  ایی م  ه ار  به   موسو ا   رابطه   در  توصیفی  آم   ب
الات ان منتخب   مق انی توزیع که دهدمی  نش اپ   زم   چ
الات ک  در  مذکور  مق ۀ  ی از انی  ب اله  13  زم ه   رخ  س   داد

ال   از  و  است ایس ه  میلادی  2022  الی  2010  ه  بود
ۀ  همچنین  و  است از انی  ب  از  نیز  فارسی  مقالات  زم

ال  ایس اشدمی  13۹۹  الی  13۹1  ه ظ   جهت  که  ب   حف

ن  اقلیت  دلیل  به   و  رویه  وحدت ادل  هاآ  میلادی  مع
ن ا آ ه  لحاظ  ه ات   و   است  گردید ۀ   جزئی از   به   زمانی  ب

اشدمی  2  شکل  شرح الب   فراوانی  گرنشان  که  ب   غ
الات ا  201۹  سال  در  مق   و   مقاله  عنوان  42  تعداد  ب

ال  برای  فراوانی  میزان  ترینکم  ا  2013  س   یک   صرفا    ب
ن اله عنوا اشدمی  مق  . ب

 
 پژوهش   منتخب   مقالات   چاپ   زمانی   توزیع   نمودار   - شمارۀ دو   شکل 

(  تحقیق   ی ها افته ی : ) منبع 

الات اصل منتخب  مق ارکت  و  کار  ح ع مش   634  مجمو
ه ن  مختلف   کشور  36  از  نویسند ه   جها   و   است  بود

اظ  به  مقالات  تعداد  بیشترین انی  توزیع  لح  مک
ان محل تدوین ا هم ن و ی ا ا نویسندگ   قابل  ایفاصله ب

۰

۱۰

۲۰
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۴۰
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أمل ه   به   متعلق   ت ا ادانشگ   پژوهشی   مراکز  و  ه
ای  اشدمی   مالزی   و   اندونزی  کشوره   صورت   به   که   ب

ان ات  از  %68  توام ه  اختصاص  خود  به  را  تحقیق  اندداد
ن  به  همواره  و ن   مقاصد  عنوا ان  پیشرا ۀ   در  جه   حوز

اخته  گردشگری شن   به (.  3شکل)  شوندمی   اسلامی 
اظ ع  بین  از  نیز  جنسی  توزیع  لح  تعداد   مجمو

ن،  ا ن   از  %54  معادل  و  نفر   343   نویسندگ   نویسندگا
ابل   در  و  مردان  را ادل  و   نفر  2۹1  مق   نیز   را   %46  مع

ن ا ه  تشکیل  زن   نفر   482علمی    مدرک  همچنین  .اندداد

ادل   و ن   از  %76  مع ادل   و  نفر   82  دکتری،  نویسندگا   مع
ارشناسی  13%   % 11  معادل   که  نفر   70  و  ارشد   ک

اشدمی ن   کارشناسی  نیز   ب ه   عنوا اظ   به .  است  شد   لح
بۀ ن   علمی  رت 46  نیز  نویسندگا ادل   و  نفر   3  از  %73  مع

ن ا ن  به  را  خود  نویسندگ أت  عضو  عنوا ا   و  علمی  هی   ی
ه  معرفی   مدعو   مدرس  ادل   و  نفر   171  و  اندنمود   مع

ن  از  27% ا ویسندگ ا  نیز  ن اوین  ب   مقاطع   دانشجوی  عن
ارشناسی   پژوهشگر   همچنین  و  دکتری  و  ارشد  ک

ایپژوهش در مستقل   .اندداشته مشارکت مذکور ه

 

 
 مقالات منتخب پژوهش   تدوین   مکانی   توزیع   نمودار   - شمارۀ سه   شکل 

 ( ی تحقیق ها افته ی : ) منبع 

افته  ایی ن   نشانگر  نیز  مقالات  محتوایی  ه   که   است  آ
اظ  به ن  132  شناسیروش  رویکرد  لح ادل   و  عنوا   مع

الات  از  5۹% ۀ  در  مق ابل   در  و  کیفی  مقالات  زمر   مق
ن  74 ادل    و  عنوا  کمی  رویکردی  دارای  نیز  %33مع

بت ع  به  نس العه  مورد  موضو ه  خود  مط .   اندبود
ن  18  همچنین ادل  و  عنوا الات  از   %8  مع  در  نیز  مق

ش  ایرو بی   رویکرد  دارای  خود  تحلیل  و   تجزیه  ه   ترکی
ه آمیخته و  اند. بود

ا  رابطه  در اضر  پژوهش  اصلی  هدف  ب   به   که  نیز  ح
ن   نیل  منظور ا  بدا ام از  پیروی  ب ارم گ   روش   و  الگو  چه
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انگ ایمرحله  شش  ترکیبی اران   و  چ   و(  2006)  1همک
ش  اندولوفسکی  ای مرحله  هفت   رو اروسو   و   س  2ب

العه  (،2007) الات   مرور  و  مط ا   خصوصا    منتخب  مق   ب
أکید ایبخش   بر  ت بانی  ه   و   بررسی  و   بحث  نظری،  م

ایج افته   و   نت ای افته   گرفت،  صورت   ه ای اکی  ه ن   از  ح   آ
ایمؤلفه   که  است   ریزی برنامه  بر  اثرگذار   و  پرتکرار  ه

امل  گردشگری توسعۀ مقاصد  و   مؤلفه  16 اسلامی ش
اشندمی ا    ب ب و  که  شمول  دایره  ای  اکتوره ف به  توجه 

همگنی ن  امل   4ذیل  در  بندی طبقه  قابلیت  میزا   ع
اشندمی  دارا  2جدول شرح به را  کلیدی  .ب

ع از اخت   طرح دو عامل مورد  عامل  4 مجمو زیرس
ات  و ط خدم محی همچنین  ا  کدام  هر  و  ن  دارا  ب   5  بود

امؤلفه  تعداد  بیشترین  مرتبط  مؤثر  مؤلفه   به   را  ه
ه  اختصاص  خود امؤلفه  این  که   اندداد امل   برای   ه   ع

ات خدم و  خت  ا  حلال،  نوشیدنی  و  غذا  شامل  زیرس
ن  ا ایمک امۀ  برای  دسترس  در  و  مناسب  ه از  اق   و   نم

م ا اصد،   در  دینی  فرائض   سایر  انج ات   مق   خدم
سرویس   در  اسلامی  فرودگاهی شامل  ای مقاصد  ه

ان پسند، غذا و نوشیدنی حلال و...،    بهداشتی مسلم
بر تجربه  ارائۀ بتنی  م ایجاذبه   و  میراث   ای   اسلامی  ه
ن  برای ان  گردشگرا اصد  در  مسلم ات   و  مق خدم   ارائۀ 

اهتل  در  اسلامی اه   و  ه امتگ ن  اق گردشگرا به  ا  ه
بادتی و... در  ات ع ان ان از قبیل دسترسی به امک مسلم

اشدمی  طول اقامت  ط   عامل برای و  ب -مؤلفه نیز  محی
ایی انند  ه اصد  مطلوب در  هوای  و  آب  هم   اسلامی،   مق

محدودیت   در  عمومی  امنیت   کیفیت  اصد،  امق   و   ه
ات  بی  ملاحض اصد،   در  مذه ایداری  مق   مقاصد   پ

به   از  اسلامی ایجن   محیطی    و  اقتصادی  اجتماعی،   ه
بوبیت  و  شلوغی  و اس  بر  مقصد  مح  تعداد  اس

ن   گردشگر به  مسلما ن می   را  مقاصد   ورودی    توا
 برشمرد.

باطات  عوامل  همچنین   هر   نیز  دسترسی  و   ارت
م ط   مؤثر  مؤلفۀ  3  دارای  کدا اشندمی   مرتب   که   ب

ایمؤلفه  مقصد،  کیفیت  ه در  ات  باط ابی   ارت ازاری  ب
اهی  و  مقصد انذی  دانش  و  آگ از   نفع گردشگری 

اسلامی گردشگری  ازار  ب ای    متعلق   مقاصد  در  رونده
امل  به باطات  ع ایمؤلفه   و  ارت لت  ه   به   سفر  سهو

در   تنوع  اظ  لح به  سفر،مقصد  ع  نو اب  لت   انتخ   سهو
فت ا -حمل  مناسب   تسهیلات و  مقصد برای  ویزا  دری

ایی، زمینی، از اعم  نقلو  مقصد در ریلی و هوایی دری
امل  به  متعلق اشندمی  دسترسی  ع  فراوانی  جزئیات.  ب

ایمؤلفه   تکرار الات  در  مذکور  ه  به  بررسی  مورد  مق
اشدمی   4  شکل  شرح ان  که  ب ن   بیشترین  گر نش   میزا

غذا   برای  تکرار   همچنین    و  حلال   نوشیدنی  و  مؤلفۀ 
ن   ترینکم  اهی  مؤلفۀ   برای  تکرار  فراوانی  میزا   و   آگ

نذی دانش ا اشدمی  مقاصد در گردشگری نفع  . ب
   اسلامی   گردشگری   توسعۀ مقاصد   ریزی و ی اثرگذار بر برنامه ها مؤلفه عوامل و    - شمارۀ دو   جدول 

لفه عامل  ؤ  درصد فراوانی  م

 دسترسی
لت و 5 114 سفر  سه 1 % 

لت و  % 62 139 ویزا  سه
ت 5 121 نقل وحمل تسهیلا 4 % 

ت   ارتباطا

ت  کیفیت  % 12 26 ارتباطا
 % 89 198 مقصد  بازاریابی

 % 10 21 نفعانذی آگاهی

حیط   م

ب ب  و آ 5 هوای مطلو 9 27 % 

 % 39 87 عمومی  امنیت

ت   % 75 167 مذهبی ملاحظا

 
1. Chung et al 2. Sandelowski & Barroso 
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 % 47 105 پایداری 

 % 95 213 مقصد   محبوبیت

ت   زیرساخت و خدما

 % 98 219 حلال  غذای
 % 90 201 نماز  اقامه یهامکان

ت   % 78 174 فرودگاهی اسلامی  خدما

ث و جاذبه اسلامی   % 19 42 میرا

ت اسلامی در  % 82 183 هتل  خدما

 ( ی تحقیق ها افته ی : ) منبع 

 
 ی مؤثر در مقالات منتخب ها مؤلفه نمودار بیشترین و کمترین فراوانی تکرار    - شمارۀ چهار   شکل 

 ( ی تحقیق ها افته ی : ) منبع 

ا  رابطه  در م  سؤال  و  هدف  ب   در   که  نیز  پژوهش  دو
ای ایمؤلفه   و  عوامل  بندیاولویت  ضرورت  راست  ه

ه  مطرح  مؤثر  درصد  و  تکرار  فراوانی  است،  شد
  گرفت   قرار  بندیاولویت  این  عمل   ملاک  تکرار  فراوانی

ایمؤلفه   واقع  در  و ا  ه   الی   76  تکرار  فراوانی  درصد  ب
ایمؤلفه   اول،  اولویت  در100% ا  ه  فراوانی  درصد  ب

م،  اولویت  در  %75  الی  51  تکرار ایمؤلفه   دو ا  ه  ب
  و   سوم  اولویت  در  %50  الی  26  تکرار  فراوانی  درصد

ایت  در ایمؤلفه   نه ا  ه   الی   0  تکرار  فراوانی  درصد   ب
ارم  و  آخر  اولویت  در25% ات .  گرفتند  قرار  چه   جزئی

ایمؤلفه   و  عوامل  بندیاولویت   فرآیند   بر  مؤثر   ه

امه اصد  و  ریزیبرن مق   و   اسلامی  گردشگری  توسعۀ 
م   هر  تکرار  فراوانی  درصد   ( 5)  شکل  شرح  به  کدا

اشدمی ن   که  ب امل    برتری  گر نشا و  ع خت  ا زیرس
ات  ا   خدم اشدمی  اول  اولویت  بر   مؤثر  مؤلفۀ   4  ب   و   ب

ط  دسترسی،  عوامل  نیز  ادامه  در ا   ارتباطات  و  محی   ب
ایمؤلفه   اثرگذاری  میزان   به   توجه    به   خود  مربوطه  ه

ایاولویت  در  ترتیب م  ه ارم  الی  دو  قرار  فرآیند  این  چه
 . گرفتند

 

۲۱۹۲۱۳۲۰۱۱۹۸۱۸۳۱۷۴۱۶۷
۱۳۹

۱۲۱۱۱۴۱۰۵
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 اسلامی    گردشگری   توسعۀ مقاصد   ریزی و برنامه   بر   مؤثر   ی ها مؤلفه   و   عوامل   بندی اولویت   - شمارۀ پنج   شکل 

 ( ی تحقیق ها افته ی : ) منبع 

 گیرینتیجه 5
گونه ن  ا ایپرسش  گردید،  ذکر  قبلا    که   هم اسی   ه   اس

  ترین مهم  که  بودند   گونه  بدین  پژوهش   این  محوری  و
ایمؤلفه   و  عوامل أثیر  ه امه  بر  گذار  ت   و   ریزیبرن

مقاصد    بندی اولویت  و   کدامند؟   اسلامی  توسعۀ 
امه بر مؤثر عوامل اصد و ریزیبرن اسلامی  توسعۀ مق

ن   بر   سعی  حاضر   پژوهش   درواقع،  است؟   چگونه   آ
ا  داشت ا  ت العه  ب ایپژوهش  بررسی  و  مط -صورت  ه

ا  زمینه   این  در  گرفته ه   ب   فراتحلیل   رویکرد  از  استفاد
  و   بپردازد  هامؤلفه  و  عوامل  این  استخراج  به  کیفی

ایمؤلفه   و  عوامل  ترینمهم  امه  بر  اثرگذار  ه   ریزی برن
اسایی مورد اسلامی را توسعۀ مقاصد و ه  قرار شن   داد
این  بندیاولویت  یک   ارائۀ  به  سپس  و   به   عوامل  از 

ن   ارائۀ   همچنین .  بپردازد  پژوهش  اصلی   هدف  عنوا
ارچوبی امه  فرآیند  برای  مفهومی  چ توسعۀ    و  ریزیبرن

اصد    فرعی   هدف   عنوان  به   نیز  اسلامی  گردشگری  مق
 .گرفت  قرار نظر مورد پژوهش این

ا افته   به  توجه  ب ایی اسخ  در  و  پژوهش  ه   به   پ
نمی  تحقیق  سؤالات   و   عوامل  ترینمهم   که   گفت   توا

 
1. Visit England   

ایمؤلفه  امه  بر   تأثیرگذار  ه مقاصد  و  ریزی برن   توسعۀ 
و ن   بندیاولویت  اسلامی  ا امل  ترتیب  به  آن عوامل    ش

و خت  ا زیرس اسی  ات،   اس   و   محیط  دسترسی،  خدم
ات  باط اشدمی   ارت ات   که   ب ایمؤلفه   جزئی   به   مؤثر  ه

ا  و  مربوطه  عوامل  تفکیک   درصد   و  فراوانی  ذکر  ب
ال   و   2  جدول   قالب  در  و   تفصیل   به   تکرار  فراوانی   اشک

 .گردید ذکر 5 و 4

ال  م  به  توجه  با  ح اد  لزو   یک   ارائۀ  و  پیشنه
ارچوب امه  فرآیند  برای  مفهومی  چ توسعۀ    و  ریزیبرن

اصد اضر  پژوهش  در  اسلامی،  گردشگری  مق ا  ح   تکیه   ب
افته   بر ایی باسی  با  و  تحقیق  ه ای   از  تلفیقی  اقت   الگوه

امه   ملی   آژانس  علمی  کمیته  مقصد  توسعۀ  ریزیبرن
ن   گردشگری ا ارو   و(  2012) 1انگلست کورن  2همچنین 

می 2022) ن(،  ادی   فرآیند  کلیات  توا   را   مذکور  پیشنه
امل ه  یک  تشکیل ش امه  کارگرو   شمول،   همه  ریزیبرن

اخت   و   شواهد  آوریجمع   تنظیم   موجود،  وضع  شن
ایی  مقصد،  برای  حرکت   جهت   مورد   اقدامات  شناس

از ه  و  نی اد ن  سازیپی ایت  در  و   هاآ   گیری اندازه  نه
ار  پیشرفت م   ادامۀ  و  ک   هدف   به  رسیدن  تا  مداو

امه  .گرفت نظر نظر در ریزیبرن

2.  Cornaro 
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ام امه  برای  ابتدایی  گ مقاصد   و  ریزیبرن   توسعۀ 
ان   تمامی   از  دعوت  اسلامی اارگ ارکت   و  ه ن   مش   داد

امی  ن ذی  تم ا بیل   از  نظر  مورد  مقصد  در  نفع   ق
ان، ارشناس ن،  ک ن، سرمایه  پژوهشگران،  مدیرا   گذارا

ان احب اغل  ص ای کسب  و   مش بط،  وکاره -سیاست  مرت
ن اصد،  گذارا ن،  محلی  جوامع  مق انه   میزبا ا،رس  ه

ه ا ادانشگ ن  بین  وظایف  تقسیم   و ...   و   ه   که   هاستآ
ای   به امه  معن ط  ریزیبرن   همه   برای  و  همه   توس

ه  می ارگرو ک این  اسلامی  مقاصد  ا  ب رابطه  در  اشد.  ب
امل هتلمی داران داری مجوز  داران و رستورانتواند ش

ه  تفرجگا مدیران  حلال،  لوگوی  و  و  عمومی  ای  ه
محور، ه  انواد ارک   خ پ ن  مدیران  مدیرا موضوعی،  ای  ه

انه  ای حملپ ای  پلیس وه هوایی،  و  ریلی  زمینی،  نقل 
ان  ارلم پ ای  رؤس و  ای  محلی  رؤس محلی،  ای  ه

ن  ازما مردمس ای  و ه محلی  محور  ع  اجتما و  اد  نه
ان  و...  ارگ اسلامی  ابی  ازاری ب اسان  ارشن ک بی،  مذه ای  ه

اشد. سپس م  در  و  ب  موجود  وضعیت  شناخت  دوم  گا
اظ  به  نظر  مورد  مقصد ایمؤلفه   و  عوامل  لح  ه

ایی اس امل )  حاضر   پژوهش  در  شده  شن   4  عوامل   ش
انه ایمؤلفه   و   گ انه  16  ه ا(  مذکور  گ ار  بر   تکیه  ب   و   آم

ام ه   ارائه  رسمی  ارق ایگزارش  در  شد   و   سالانه  ه
انه  اه ن   م ازما  جهانی  شورای   گردشگری،  جهانی  س

ان  و   گردشگری  و  سفر ازم اری  س ایستی   اسلامی   همک   ب
ام.  گیرد  قرار  توجه  مورد م  گ امل   تواندمی   سو   ش

  مورد   مقصد  برای  گذاریهدف  و  حرکت  گذاریجهت
اه  صورت  به  نظر ن   مدت، کوت   و   مدت بلند  و   مدتمیا

ان  تعیین ا  افق  زم ات  به  توجه  ب موجود   در وضع  واقعی
ا   ب رابطه  در  نظر  مد  مقصد  ضعف  و  قوت  اط  نق و 

ایی شده در پژوهش حاضر  عوامل و مؤلفه  ای شناس ه
اشد.  آن برای متصور ممکن و  آیندة و ترسیم  ب

م   ا امل   چهارم  گ ه  برای  اقدام  ش ات   سازیپیاد   اقدام
از  مورد  و  مؤثر  در  نظر  مورد  مقصد  توسعۀ  جهت  نی

ازهای ا  و  مختلف  اجرایی  ف أکید  ب ا مؤلفه  و  عوامل  بر  ت   ه
ایبندی اولویت و اسایی ه هشن   حاضر  پژوهش در شد

امل  تواندمی  که  بود  خواهد ارت    مانند؛  مواردی  ش   نظ
ا  ارائۀ  و   تولید  بر اینوشیدنی  و   غذاه ا   حلال   ه ارت   ب   نظ
ع  و کیفیت  قیمت، بر ات  در تنو   و  افزایش دهی،خدم

از ایی  توزیع  ب ادلانه  فض ن   و  مساجد  ع ایمکا امۀ   ه   اق
از ا    نم اجاذبه  مجاورت   در  خصوص ه   و   ه ایاقامتگا   پر   ه

اطب اصد،  در  مخ ن   تشکیل  مق ایسازما   مدیریت   ه
اده  و  مقصد ایتکنیک   از  استف ابی  بروز  ه   مقصد   بازاری

ا أکید  ب ایکمپین   اندازیراه  مانند  عواملی  بر  ت  ه
بلیغاتی ا  ت   شخصیت   و  مقصد  شخصیت  محوریت  ب

لمللی، بین  و   ملی  سطوح  در  مقصد  برند ایویژگی   ا  ه
ازار  بندیبخش  مقصد،  فردبهمنحصر ن  ب  گردشگرا

ایویژگی   لحاظ  به   ورودی   شناختی، جمعیت  ه
ادی، ان  شناختیروان  و  اجتماعی  اقتص ازنگری   ،...و  آن   ب

اسی ات  کیفیت  بر  اس ه   در  دهیخدم امتگا ااق  و  ه
انه  ای ایپ افربری  ه ا  مس   هرچه   رفع  محوریت  ب

ازهای  تر مناسب  ن  محوردین  نی ن   گردشگرا  از  مسلما
بیل ایسرویس   ق ات   و  مناسب  بهداشتی  ه ان   امک

امۀ از اق از در... و  نم اشد.  اجرایی اول ف  ب

از م  ف ایستی  اجرایی  دو ا  ب  افزایش  محوریت  ب
ات بی ملاحض ان  در مذه ایمک اذبه  و عمومی ه ایج  ه
اظ  به  گردشگری م  لح  دینی  اعتقادات  به  احترا

ن ن  گردشگرا ا  رابطه  در  مسلما ظ   و  پوشش  ب   حف
ن  خصوصی   حریم  انوا .و   تفریحی  مراکز  در  ب .   تسهیل   ، .

  ارائۀ   در  تر کم   گیریسخت    طریق   از  مقصد   به   سفر
ا    ویزا ن  برای  خصوص ان  گردشگرا  در  آن  حذف  و  مسلم

ازی  و   تجهیز  همچنین   و   ممکن  موارد  تسهیلات  نوس
اصد   در  ونقل حمل   طراحی   کیفی   و   کمی  لحاظ  به  مق

از.  گردد م   ف ای   در  تواندمی   اجرایی  سو  افزایش  راست
ایداری ار  به  توجه  و  مقصد  پ اعی،  آث ادی  اجتم   و   اقتص

اه  در  مقصد  در  اسلامی  گردشگری   محیطی   مدت کوت
ا  بلندمدت  و اهش  محوریت  ب ا،آسیب   ک  افزایش  ه

ن  لحاظ   و  مقصد  در  عمومی امنیت ایویژگی   نمود  ه
ن   تبدیل  و  مقصد  هوایی  و  آب  و  محیطی   یک   به  آ

بی  مزیت   محصولات   ارئۀ  و  طراحی  فرآیند  در  نس
اشد   گردشگری از .  ب ا   بایستی   نیز  چهارم   ف  محوریت  ب

ات  کیفیت  افزایش باط ازی   به  توجه  و   ارت   هوشمندس
  همچنین   و   محصولات  ارئۀ  و  طراحی   فرآیند   در  مقصد

نذی  آگاهی  افزایش ا اط   به  نسبت  مقاصد  نفع   نق
افرصت   و   ضعف  قوت، ای   و  ه   توسعۀ   تهدیده
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  و   طراحی  نظر   مورد  مقصد  در  اسلامی  گردشگری
 .گردد پیگیری

ایت  در م  نه ا ایی  گ امل  نیز  پنجم  و  نه -اندازه  ش
ابی و گیری ار  پیشرفت ارزی م   طریق از ک ارت مداو نظ

انند؛   م عواملی  درنظرگرفتن  ا  ب و  ات  اقدام ایج  نت بر 
بر أکید  ای  ت ازخورده افتی  ب ان   از  دری ازم ایس  و  ملی  ه

لمللیبین ارائه  ا الانۀ  س ای  اره آم الب  ق در  -مربوطه 
رابطه  در  ا   خصوص نظر  مد  مقصد  ا  ب رابطه  در  ه  شد

مؤلفه  و  عوامل  ا  اساییب شن ای  پژوهش ه در  ه  شد
س جدول   اضر بر اسا ایتمندی  2ح ، سنجش میزان رض

نذی ا ان  جوامع  و  مقصد  نفع ات    و  میزب ن از اقدام مهما
م   ادامۀ  و   گرفتهصورت ن   تا  مداو   هدف   به  رسید

امه ن   در  ریزیبرن امه  افق  زما اشدمی   برن ات  .  ب کلی
اتیک ارچوب  شم   برای   حاضر  تحقیق  پیشنهادی  چ

به   مقصد  یک   توسعۀ  فرآیند   6  شکل   شرح  اسلامی 
اشدمی  . ب

 

 
 اسلامی   توسعۀ مقاصد   ریزی و فرآیند برنامه   پیشنهادی   چارچوب   - شمارۀ شش   شکل 

 حامی مالی 
امی   اله ح ۀ مسؤول، این مق ار نویسند ا به اظه مالی  بن

 نداشته است. 

 

 سهم نویسندگان در پژوهش 
ن  ا ۀ برابر به نویسندگ م در انداز ازیمفهو ارش  و س   نگ

اله ان  همۀ.  بودند  سهیم  مق اله   محتوای  نویسندگ   مق
أیید  را م  مورد  در  و  کردند  ت ایجنبه   تما ار  ه   توافق   ک

 .داشتند

 

 تضاد منافع
ه ان(  نویسند م  )نویسندگ اد   هیچ  که  دارندمی اعلا   تض

افعی ا  رابطه   در  من اله   این  انتشار  یا  و  نویسندگی   ب   مق
 .ندارند

 

 تقدیر و تشکر 
ن،  ا و    همۀ   از  نویسندگ مشاوره  دلیل  به  افراد، 

ارکت  مش و  علمی  ایی  انراهنم اله  این  در  ش تشکر    مق
ایند. و قدردانی می   نم
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