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Abstract  
Context and Purpose: Family tourism has a contradictory concept and nature. The main goal of the 
current study is to explain the concept of family tourism by understanding its contradictions and binary 
oppositions, thereby establishing the basic foundation for further research in this field . 
Design/methodology/approach: The present study is descriptive-exploratory in terms of purpose and 
qualitative in nature, based on a content review of research projects. The statistical population was the 
scientific research conducted in the field of "conceptual knowledge of family tourism". Therefore, the 
collection of data and information was archival. The content review of the background and existing 
documents was based on extracting the binary oppositions of family tourism components . 
Findings: An overview of the binary oppositions proposed for family tourism (type-approach; group 
dynamics- individuality; Own time-family time; public experiences and space-private experiences and 
space; wife-husband; parents-children; parents-adult children; Stress and tension-memorable 
memories; routine  life-novelty; Unusual environment-intimacy of home; entertainment-education) 
shows that each aspect is not a threat for removing the other aspect; in general, these two are related 
to each other, and perhaps it is impossible to separate them from each other . 
Conclusion: In examining the structuralism and post-structuralism positions on the binary oppositions 
of family tourism, the post-structuralism position prevails. From the post-structuralism point of view, 
the conflict of binary oppositions in family tourism is affected by the different social conditions of the 
host and guest society, and it is possible to interpret the functioning of oppositions differently in each 
context and discourse. Therefore, the combination of binary oppositions of family tourism allows for 
more interaction. 
Originality/value: The growing trend of theoretical and empirical literature on family tourism is 
attracting attention, and research is being conducted to conceptualize and understand the process and 
results of family tourism. It should be kept in mind that understanding the process and results of family 
tourism requires explaining and understanding the concept of family tourism. The current research is 
the first step towards explaining and understanding the concept of family tourism. 
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Extended Abstract 
1. Introduction 
Family is one of the most basic units of 
society and also one of the most important 
sources of consumption in the 
contemporary world, including tourism. A 
family is a unit of people who seek 
experiences together, and a significant 
part of tourism experiences takes place as 

a family, therefore, the family is a very 
important unit of analysis for tourism (fig. 
1). 

Based on the demand-oriented 
approach, if a family organizes and adapts 
its lifestyle based on tourism, we are facing 
a "tourist family". On the other hand, based 
on the supply-oriented approach, if a 
family plans and shapes its business based 
on the tourism industry, we are facing 
"tourism family business".

 

 
Fig. 1. A simple model of family tourism (source: authors, 2024) 

 

Finally, based on a mixed perspective and 
the combination of tourism and family, we 
are faced with the concept of "family 
tourism" which includes all types of 
tourism in terms of approach, purpose and 

activity, and geographical environment 
(Fig. 2). In fact, any form of tourism that 
includes families can be considered as 
family tourism. 

 
Fig. 2. Different views on the formation of family tourism (source: authors, 2024) 

 
Family tourism includes leisure travel 
away from home for more than one day, 
undertaken by a family group (at least one 
child and one adult) and represents a 
diverse range of combinations of parents, 

other adults, and children living together 
in Families exist, all may be defined as 
"family". This definition is rather limited, 
because they are only based on the length 
of stay and the minimum size of the 
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traveling group, and do not take into 
account the different experiences of 
children and parents. 

Family tourism has a contradictory 
concept and nature because, at the same 
time, it acts as an escape from the 
everyday world and as an environment for 
nurturing and maintaining the home and 
family. Such a contradictory nature 
challenges the binary oppositions that 
underlie the understanding of tourism. It 
is necessary to save the family types of 
tourism from unimportant issues and 
show them as an act that is an integral part 
of the constitution of the house. To create 
a space for the presence and consolidation 
of the family in tourism research, one must 
face such dominant contrasts and 
consider sociability, family relationships, 
and the complexity of the family group in 
terms of diversity or distinction of gender, 
generation, motivation, interests, 
experiences, and in-group changes as an 
integral part of the tourism experience. 

Therefore, the main goal of the current 
research is to explain the concept of family 
tourism by understanding the 
contradictions and binary oppositions 
hidden in it; in this way, it is possible to be 
the first cornerstone for conducting 
further research in the field of family 
tourism. What is raised as the main 
question of the research is how the 
concept of family tourism can be explained 
through double contrasts. 

2. Research Methodology 
The current study is descriptive-
exploratory in terms of purpose and 
qualitative, based on a content review of 

research projects. The statistical 
population of the research was the 
scientific studies conducted in the field of 
"conceptual knowledge of family tourism". 
Therefore, the collection of data and 
information was archival. The content 
review of the background and existing 
documents was based on extracting the 
binary oppositions of family tourism 
components. The method of content 
review through the systematization of 
different views and findings in this field 
can create a suitable conceptual model for 
understanding the concept of family 
tourism. 

3. Research Findings 
An overview of the binary oppositions 
proposed for family tourism (type-
approach; group dynamics- individuality; 
Own time-family time; public experiences 
and space-private experiences and space; 
wife-husband; parents-children; parents-
adult children; Stress and tension-
memorable memories; routine  life-
novelty seeking; Unusual environment-
intimacy of home; entertainment-
education) (Figure 3) shows that each 
aspect is not a threat for removing the 
other aspect; in general, these two are 
related to each other and separating them 
from each other is perhaps impossible. It is 
obvious that these oppositions are more 
complementary than a confrontation. In 
examining the structuralism and post-
structuralism position of binary 
oppositions of family tourism, it can be 
seen that the post-structuralism position 
prevails.
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Fig. 3. family tourism; A fusion of opposites for interaction (source: authors, 2024)  

 

4. Conclusion 
From a post-structuralism point of view, 
the conflict of binary oppositions in family 
tourism is affected by the different social 
conditions of the host and guest society, 
and it is possible to interpret the 
functioning of oppositions differently in 
each context and discourse. 

Therefore, it can be said that the 
combination of binary oppositions of 
family tourism allows for more interaction. 
Considering that family tourism is more in 
tourism studies than family studies, the 
following items should be considered in 
conceptualizing family tourism: 

• Family tourism, from the point of 
view of family tourists, is simply a 
trip with several people or all 
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members of a family to one (or 
more) selected destination. Of 
course, this definition has been 
challenged due to the change in the 
nature of the family in the last few 
decades, and the following 
characteristics should be 
considered the principles of family 
tourism. 

• On the other hand, from the point 
of view of tourism service 
providers, family tourism means 
providing facilities for families at 
the destination or place of service. 
In this way, most service providers 
ensure the provision of family 
facilities in the field of services, 
business location, and their 
destinations. For example, a hotel 
or resort ensures that the family's 
room, accommodation, food, and 
services meet their needs during 
their vacation. On the other hand, 
the shopping department 
facilitates the shopping experience 
of the family members and ensures 
that all their needs and related 

services, such as dining, baby care, 
and the mother's feeding room, are 
provided in one package. Theme 
parks will be designed in such a way 
that the concept of "family fun", 
"play," and "being together" will be 
included in them.  
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ه د ی ک  چ
دف  و  زمینه ری  :ه گ ردش وادگی،  گ وم  خان فه هیتی   و  م دف.  دارد  متناقض  ما صلی   ه هش   ا ژو ر،  پ ن  حاض وم   تبیی   مفه

ری گ ردش وادگی گ ریق از خان رک ط ض د ل  و هاتناق ن هایتقاب ه  هدوگا ن در نهفت ت آ ن  از تا اس ریق ای ن ط وا گ  بت   سن
ولیه  بنای ت ا م جه نجا هش ا ژو وز  در  بعدی  هایپ ری هح گ ردش وادگی گ ن ن  خا اد بنیا ه  .ن

سیروش هش   : شنا ژو ر   پ ر  از   حاض ظ دف،   ن وع  از   ه ی  ن وصیف شافی -ت ر   از   و   اکت هیت،  نظ وع  از   ما فی   ن ر  مبتنی  کی   ب
رور وایی   م حت شین   م ق   هپی حقی ت  ت مع .  اس ماری  هجا ق،  آ قی وای  تح ت ولید  علمی   مح ده  ت ت "  هزمین   در  ش می   شناخ و   مفه

ری گ ردش وادگی  گ ودند"  خان ن  از.  ب ع  رو  ای وریجم ت  و  هاداده  آ عا ه  اطلا ورت  ب وی  ص رور.  است  آرشی وایی   م   محت
شینه ناد و  پی ود اس وج ر م س  ب رد  اسا ک ج  روی را خ قابل  است ن  ت ؤلفه هدوگا ری های م گ ردش وادگی گ وده خان  .  است   ب

روری  :هایافته ر  م ل  ب قاب ان   هایت ح  هدوگ ر رای   شده  مط ری  ب گ ردش ادگی  گ و ه)  خان ون رد؛-گ ک ویایی  روی روه  پ ت؛ -گ ردی   ف
ن ن-شخصی  زما واده؛  زما ارب خان رک  فضای و  تج شت می  و م و جارب-عم وصی؛ فضای  و   ت ص ر  خ ه و ر؛-ش س ن  هم دی -وال

ن؛ رزندا ن  ف دی ال ن-و رزندا غ؛  ف رس  بال ست نش  و  ا ت-ت را ه  خاط نی؛ب ماند رگی  یاد ویی؛-روزم وج ول  محیط   از   دوری  ن م   مع
رورش-(خانه)  زندگی ظ  و پ ه  حف واده؛ و  خان ح و  خان ری وزش-تف م کل( )آ ن(  2  ش شا ی  ن هدم ر  که  د ه،  ه مل  وج دید   عا   ته

ذف   یا ه  ح ر  وج گ ت  دی س ل  در  و  نی ن  ک ها  ای و سته   د مب رند  ه گ دی ک سا   چه   و   ی کیک   ب ف ن  ت ر  از   هاآ گ دی ک ری  ی م ه   ا رساخت   ب
 . است

ه رینتیج ت  و   گی ا شنهاد ررسی   در   :پی گاه  ب ه   جای رایان ن   و   ساختارگ رایا ارگ ساساخت بل  هپ ان   های تقا ری  هدوگ گ ردش   گ
وادگی، بل   خان هده  قا شا ش  که   است   م وان ه  خ رایان ساختارگ سا م  پ شدمی  حاک ر  از .  با ظ ه،  ن ان رای ساساختارگ كش   پ شم   ك

ل وگان   هایتقاب ری  ه د گ ردش وادگی   گ ن يط  از  خا را ت   شـ فـاو مـاعي  مت مع   اجت ن  هجا ا زب ن  و  می ما ر  میه ثي رد می  تـأ ذی   و   پ
ن ك ت مم ر  در  اس فت  ه نی، و  با فتما ر  گ س ب سا و  ا كش  ه نح شم بل  ك ر ها، تقا سي ف ي  ت رد از  متفاوت ك مل بل  ع ه  ها تقا   ب

ن  از.  آيد  دست نمی  رو،  ای وا ن  ت ود،  بیا گی  نم خت می قابل  آ نه  هایت ری  دوگا گ ردش وادگی  گ رای  خان مل  ب ر   تعا شت   بی
 . است

وآوری ت  و  ن صال ت  رشد  به رو  روند  :ا بیا ری  اد ظ ربی  و  ن ج ری  در  ت گ ردش دگی،  گ وا ن  خان شا وجه  از  ن نجام  و ت ش   ا ه ژو   پ
ور  به  وم  منظ فه رآیند  درک  سازی، م یج   و   ف ری  نتا گ ردش وادگی  گ ید.  دارد  خان ر   با ظ ت   درن ند  درک   که   داش رآی ج و ف   نتای

ری گ ردش وادگی،   گ ن  نیازمند  خان وم  درک   و  تبیی ری  مفه گ ردش ادگی  گ و ست   خان هش.  ا ژو ر،  پ ض ن  حا ی هت   در  گام   اول   ج
ن وم درک و  تبیی ه ری مف گ ردش وادگی گ ن ت  خا  . اس

دواژه ها:   کلی
ن دی وال وادگی؛  ری خان گ ردش - گ

ل تقاب واده؛  ن ویایی خا ن؛ پ رزندا های  ف
می. و فه م ت  ه؛ شناخ  دوگان

 
 مهدی کروبی ول:ؤ مس ه نویسند  * 

کد آدرس: ش ان ردی، د گ هان ریت ج دی م روه  بداری،   هگ سا و ح ریت  دی م
ه طباطبائی  م گاه علا ش  دان

 drkaroubi@atu.ac.ir ایمیل:

رسال  همقال از  رج  خ ت مس ر،  د  هحاض ک دانش  ، ردی جهانگ ریت  ی مد روه  گ در  ری  رودس یان  یرتق م حمدّ  م یدّ س آقای  ری  ت می  هدک بائی  طباط مه  علا شگاه  دان حسابداری،  و  یت  ر ی ه  مد ک باشد 
ور  مشا و  روبی  تر مهدی ک یی آقای دک نما ه است.  هبه را م شده  جا حمدّی ان م مصطفی  و  ری  یل قاد ر اسماع ت یان دک  آقا

mailto:sm_mirtaghian@atu.ac.ir
mailto:drkaroubi@atu.ac.ir
mailto:eghaderi2002@atu.ac.ir
mailto:m.mohammadi@umz.ac.ir
mailto:drkaroubi@atu.ac.ir
https://www.orcid.org/0000-0002-5064-6112
https://orcid.org/0000-0002-0699-5139
https://orcid.org/0000-0003-1158-2440
https://www.orcid.org/0000-0001-5654-9156


 

13 

ماره .13 دوره ن .49 ش ستا ب 140 تا ت .3 حا ف ا  7 ص  . 27ت

گردشگری  توسعه  و  ریزی  برنامه پژوهشی - علمی نامهفصل   

Journal of Tourism Planning and Development 

 های دوگانه خوانش مفهوم گردشگری خانوادگی مبتنی بر تقابل. رودسری ، مهدی کروبی ، اسماعیل قادری، مصطفی محمدّی سیدّمحمدّ میرتقیان

 مقدمه 1
است   روند ن،  در  گردشگری  گذاریسی   هیچ   ایرا

اقطب   بخواهیم  اگر  و  ندارد  گری-هدایت  و  نم
ارچوبی است   برای  چ اشیم  داشته  گذاریسی  در  که   ب

ن ام  آ ات  و  عناصر  تم ان  طور  به  بتوانند  گردشگری  جری
اهنگ ایدار  و  اثربخش  هتوسع  جهت  در  هم الیت   پ   فع

ن به  را  خانوادگی  گردشگری  که  است  این  کنند،   عنوا
 Talai-Shokri et)  دهیم   قرار حرکت بستر  و  محور

al., 2019  .)ارج  در ن،  از  خ ا نه   غرب،  ویژهبه   ایرا   تنه
ع انوادگی گردشگری موضو برد   و   اولویت  یک  را خ   راه

ال  در  و  دانندمی ع   این  گسترش   ح   و   گردشگری  از  نو
ایپژوهش بط  ه ا   مرت ن   ب ه   بلکه  هستند؛   آ  پژوهیآیند

 ,Schänzel & Yeoman)  خانوادگی  گردشگری
ار دستور در نیز را ( 2014  . دارند  ک

ن به   گردشگری اه   عنوا   توسعه   گذرگ
(Swarbrook, 1999)،  ارادایم  اهرم   توسعه   پ
(Hawkins, 2007  )شناخته   توسعه  عاملیت  و  

ه.  شودمی انواد م   ترین،جهانی  نیز،  خ ادوا   و   ترینب
ازگارترین اد  س   به   قریب  اکثریت  که  است  اجتماعی  نه

ن   جمعیت   نفر  میلیارد  8  اتفاق  ن )  جها   طریق   از  ،(اکنو
ن، ای   و  حمایت  هویت،  اصلی  هریش  آ  خود  زندگی  معن

  زندگی  بر که  مهم  ه حوز   دو این. آورندمی   دست به را
اری انی  قطع،  طور  به  تأثیرگذارند،  افراد  از  بسی  همپوش

ایی  و ازنم ه   به  یکدیگر  برای  را  توجهی  قابل  ب   همرا
 . داشت خواهند

بت  نتایج  رغمعلی   گردشگری   فراوان  و  مث
انوادگی ه،  برای  خ انواد  تسهیلات  و  الزامات  هیچ  خ

انی استی   و  جه ن   برای  پژوهشی  ضرورت   و  سی  در  آ
ه گرفته نظر اب در(. Schänzel, 2021)  است نشد  ب

ع،   این   چرایی اید  موضو  در  که   شود  گفته  ب
ایپژوهش   بر   و   است  فرد   روی   بر  تمرکز   گردشگری،  ه

ازی اعث  این  که  شودمی   تأکید  افراد  جداس   غیر   ب
ات   شدن   اجتماعی   گردشگری   مسائل   و   موضوع

ایی  چنین  و  شودمی  در  پژوهش  برای  رویکرده
ه  انواد اخ  (.  Obrador, 2012) بود نخواهد مناسب ه

بته، ازار  ه انداز   افزایش  ال ه   گردشگری  ب انواد  در  خ
ای  اده   به   رو  روند  و(  Wu et al., 2019)  نوظهور  اقتص

ات  رشد انوادگی،  گردشگری  در  تجربی  و  نظری  ادبی  خ
ن  ا م   و   توجه   از  نش ا  منظور  به   پژوهش  انج

م  ازی،مفهو   گردشگری   نتایج  و  فرآیند   درک  س
انوادگی اید(.  Lee & Lee, 2021)  دارد  خ  نظر  در  ب

ایج   و   فرآیند   درک   که   داشت  خانوادگی،  گردشگری   نت
ازمند بیین  نی م   درک   و  ت  خانوادگی  گردشگری   مفهو

 .  است

م   خانوادگی،  گردشگری اقض   ماهیتی   و   مفهو   متن
ان،هم  طور  به زیرا دارد؛ ن به  هم  زم ای  از  فرار عنوا   دنی

ابه   به   هم   و  روزمره  ظ   و   پرورش  برای  محیطی   مث   حف
انه ه  و  خ  ,Minca & Oakes)  کندمی  عمل  خانواد

اهیت  چنین(.  2006 ایتقابل   متناقضی،   م ایی   ه   دوت
ای   که   را   چالش   به   است،  گردشگری  درک  زیربن

  که   است  ضروری (.  Crang, 2006)  کشدمی
ایگونه انوادگی ه ات   حواشی،  از   را گردشگری خ   و   نج

ن  اآ نبه   را   ه ن   لاینفک  جزء  که  عملی  عنوا انو اسی   ق   اس
انه  ن   است،  خ اد  منظور  به.  داد  نشا ایی ایج   برای   فض

بیت  و  حضور ه   تث انواد ایپژوهش  در  خ   گردشگری،   ه
اید ا  ب ایتقابل   چنین   ب الب   ه اعی   و   شده  روروبه   غ   اجتم

ن ط   و  بود ه  پیچیدگی  و  خانوادگی  رواب ه  گرو انواد  از  خ
  علایق،   انگیزش،  نسل،  جنسیت،  تمایز-تعدد  نظر

ارب، ن   تغییرات  تج نبه   را  گروهی-درو  بخشی  عنوا
اپذیرجدایی   گرفت   نظر  در  گردشگری   ه تجرب  از  ن

(Obrador, 2012 .) 

اضر،  پژوهش  اصلی  هدف  رو،  این  از بیین   ح   ت
م اتناقض  درک  طریق  از خانوادگی گردشگری  مفهو  ه

ابل   و ایتق ا  است  آن  در  نهفته  هدوگان  ه   این   از  ت
ن   طریق ای سنگ  بتوا ام  جهت اولیه  بن - پژوهش  انج

ای انوادگی  گردشگری ه حوز  در بعدی ه اد بنیان خ .  نه
ن ن- به  چه  آ   است   مطرح  پژوهش  اصلی  پرسش  عنوا

نمی   چگونه  که   است  این   گردشگری   مفهوم  توا
انوادگی ابل   طریق از را خ ایتق  کرد؟  تبیین دوگانه ه
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 پژوهش ادبیات  2
 خانوادگی  گردشگری 2.1

ه انواد اسی  از  یکی  خ ای  تریناس   و   جامعه  واحده
ن   در  مصرف   منابع  ترینمهم   از  یکی  همچنین   جها

اصر  ,Wu & Wall)  است  گردشگری  جمله  از  مع

ه(.  2016 انواد ا   که  است  افراد  از  واحدی  خ   به   هم  ب
ال ب ابل   بخش  و  هستند  تجربه  دن ارب   از  توجهیق   تج

  این  از افتد،می  اتفاق خانوادگی صورت  به گردشگری
ه،  رو، انواد اد   بااهمیت  وتحلیلتجزیه   واحد  یک  خ   زی

 (. 1  شکل( )Gram, 2005)  است گردشگری برای

 

 
 ( 1403  نگارندگان، :  منبع )   خانوادگی   گردشگری   از   ای ساده   مدل .  1  شکل 

 

ه  انواد ا،خ ازار  ه   صنعت   برای  رشدیروبه   و  بزرگ  ب
  تحولات   و  تغییر  به  توجه  با  و  هستند  گردشگری

انی،   جمعیتی،   ساختارهای  در  تغییرات  جمله   از  جه
  رخ   نیز  تدریجی که    جغرافیایی پراکندگی  و   اجتماعی

ای  دهد،می ازاره   گردشگری   در  جدیدی  خانوادگی  ب
ابندمی  ظهور ای   که  شودمی  بینیپیش .  ی   سفره

انوادگی ا  خ بت  بیشتری  سرعت  ب ایر  به  نس ع   س   انوا
ای اشی   تواند-می  که  کند  رشد  تفریحی  سفره  از  ن

ن   اهمیت ن  هم   با  ترویج  روزافزو ه،   بود انواد ه   خ   زند
ای  نگهداشتن انوادگی  پیونده اد  و  خ   خاطرات   ایج

انوادگی اشد خ  (.  Schänzel & Yeoman, 2015)  ب

اسی  طور  به  خانوادگی،  گردشگری ا  اس ایر   ب   س
ایگونه اوت  گردشگری  ه ایویژگی   زیرا  است؛  متف  ه

ان ط  هدوگ افت  معمول  محی انوادگی  ب ط   و  خ   محی
افت  غیرمعمول   Hu)   آمیزدمی   هم  در  را   گردشگری  ب

et al., 2023  .)انوادگی گردشگری  به  مربوط ترکم   خ
حت انه   از  فرار  یا  استرا   است   معمول  زندگی  محل  و  خ

ن  مورد  در  بیشتر  و قت   گذراند ا  و هبه /ب ه   همرا انواد   خ
ه  جمله  از) ه   خانواد ام  برای (  گسترد الیت   انج اییفع  ه

اوت   که الت  از  متف ادی،  ح   باعث   و  کنندهسرگرم   ع
اد بت  خاطرات  ایج  & Schänzel)   شوندمی   مث

Smith, 2014 )شودمی  گرفته  نظر در. 

بتنی اضامحور،  رویکرد  بر   م ه   اگر  تق انواد  ایخ
بک    و   چیدمان  گردشگری  مبنای  بر  را   خود  زندگی  س

ازگار اید،  س ا  نم ه "  یک   ب انواد   مواجه   ،"گردشگر  یخ
بتنی  طرفی،  از.  هستیم    اگر   محور،عرضه   رویکرد  بر   م

ه  انواد ارت  ایخ ای  بر  را  خود  تج بن   گردشگری   صنعت  م
امه ارکسب "  با  کند،  ریزی-برن  خانوادگی  وک

ایت،   در.  هستیم  روبرو "  گردشگری   یک   بر   مبتنی   نه
ه ا ه،  و  گردشگری  ترکیب  و  آمیخته  دیدگ انواد ا   خ   ب

م انوادگی  گردشگری"  مفهو   که   هستیم  روبرو"  خ
ع  یهمه   و   هدف  رویکرد،  نظر  از  چه   گردشگری  انوا

الیت، ایی محیط  و   فع   شکل )  گیردمی  بر  در  را جغرافی
امل   که  گردشگری  از  شکل  هر  واقع،  در(.  2   ش

ه  انواد اخ نمی  را  شودمی  ه ن  به   توا   گردشگری   عنوا
انوادگی  . گرفت نظر در خ

ن  ازما  خانوادگی  گردشگری   گردشگری،   جهانی  س
ن به   را  چهار  حداقل   برای   خانوادگی  تفریحی  سفر   عنوا

انه  از  دور  شب  ,UNWTO)   کندمی  تعریف  خ
  گردشگری   دیگر،  تعریفی  در  همچنین (.  2008

انوادگی امل  خ   برای   خانه  از  دور  فراغتی  سفرهای  ش
ک  از  بیش ط  که  است  روز  ی ک  توس  خانوادگی  گروه  ی

ک حداقل) ک و کودک  ی م( بزرگسال ی ا  و شودمی  انج
ن  این ا ایترکیب   از  متنوعی  طیف  که  دهدمی   نش  ه
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ایر  والدین، ن  س الا ن  و  بزرگس ار  در  که  کودکا  در  هم  کن
ه  انواد اخ ن به   همه  است   ممکن  دارند،  وجود  ه   عنوا

ه » انواد  :Schänzel et al., 2005) شوند تعریف «خ
106; Schänzel & Yeoman, 2014: 344  .) این  

اریف اس   بر   تنها  زیرا  هستند؛  محدود  نسبتا    تع   اس
ه   اندازه  حداقل   و   اقامت  مدت افر   گرو   و   هستند   مس

ات  اوت   تجربی ن   متف   نظر   در  را   والدین   و   فرزندا
 (. Bertella, 2015: 400) گیرندنمی

 
 ( 1403  نگارندگان، :  منبع )   خانوادگی   گردشگری   گیری شکل   در   مختلف   های دیدگاه .  2  شکل 

 

 دوگانه  هایتقابل 2.2
ابل  اصطلاح ایحیطه   در  تق ع  مختلف،  ه اگونی  انوا  گون

اره  آن به ( 1)  جدول در که دارد ه اش  . است شد

م، ن  از  مرد   تقابل   بنیادی  ویژگی  به  کلاسیک  دورا
انه اد  دوگ   به (.  Chandler, 2007)  اندداشته   اعتق

اظ ابل  اصطلاح  آکادمیک،  لح  در  تفصیل  به  دوگانه  تق
تب ا ارگرایی  مک   و (  میلادی  20  قرن  اوایل)  ساخت

ارگرایی اخت اس )میلادی  20  قرن  اواسط)  پس  )Fazeli, 

F & Pezhhan, 2015  )ن   در  و ان  میا ن -زب اسا   شن
انه  ن نش ا اس ه   کاربست   شن  Sepidnameh)  شد  داد

et al., 2020  ) ن   از  مرور،  به  و ا اسیزب ات   به   شن الع   مط
اتب،   این   هعقید   به .  نمود  پیدا   راه  فرهنگی   تفکرّ   مک

ن  ا بنای   بر  انس ه   م اد ایبرابرنه انه   ه   گرفته   شکل  دوگ
ُ   تعُرفَُ »  هقاعد.  است اء ا   الاشی أِضداده   فرهنگ   در  «ب

ا ا  م ا ایاندازه  ت اه ب تب  این دیدگ  .دارد همگرایی مکا
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 تقابل   انواع .  1  جدول 

اد گونه  نمونه ابع

ابل منطقی   تق

اد  ابل تض  گرمی - شب، سردی-زندگی، روز-مرگ تق
ابل تناقض   نیست -نرفتن، هست-رفتن  تق

م و ملکه  ابل عد ن -کور تق ا و نادا ا، دان  بین
ایف  ابل تض الق تق  معلول -مخلوق، علت- خ

ایی  ابل معن  تق

ابل مکمل  ه -روشن تق ه -خاموش، زند  مرد
ابل مدرج  ن، - گرم، پیر-سرد تق اه - بلندجوا  کوت

ایل دوسویه ش، زن -خرید تق ن-فرو  گرفتن -شوهر، داد
ابل جهتی  الا- رفت تق چپ -آمد، ب ایین،   راست -پ

ابل صوری اشرف تق ه -شرف، اصولی بی-ب آگا اه -غیراصولی،  آگ ا  ن
ابل ضمنی  ارد و پنیر، سگ و گربه  تق ان، ک  فیل و فنج

ابل   تق
ایی ب اختی زی  شن

ابل نظیری  ن تق ن   -چرت و غنود  خواب و خوابید
ابل خلافی   شرّ و رشد  تق

ابل نقیضی  ن تق ان - بیدارا  خوابیدگ
 ( Baharzadeh et al., 2017)   از   تعدیل   و   اقتباس :  منبع 

اخت   هعقيد   به ان،س ه   گراي ایاید ازگار  ه اس اد   و  ن   متض
ا   ت ایتقابل   شكل  در  ذا انـه  ه ه   و  دارد  وجود  دوگ   هرگا

اکشمکش ای و ه ا درونـي تضـاده اره اخت   بر  نتوانند س
ائق  يكديگر ار  آيند،  ف اخت ازتوليد  س ا  شود،نمی   ب  ام

ا  دهدمی  شكل  تغيير  امل   به   ديگر  گونهای  به   ي   تك
ا   رسدمی ام  ي   اين .  گرددمی   گسیخته ازهم   سرانج

الكتيك، ن( سنتز=  آنتيتز+ تز)  فرآيند دي ام  درو انظ  ه
ن،   نظر  از.  کندمی   توجيه  را ارگرایا اخت   پساس

ای اكم  فرآينده ن،  تفكر  بر  ح   جامعه   از محصولي انسا
ایکنش  و هستند م ه .  کنندمی  تعيين و تبيين را مرد

اتقابل   كشمكش  منظر،  این  از ط   از  ه اوت   شـراي   متفـ
أثير اجتمـاعي افت   هر  در  است   ممكن  و  پذیردمی   تـ   ب

اس  بر  گفتمانی،  و ا،تقابل   كشمكش  هنحو  اس  ه
ابل   عملكرد  از  متفاوتي  تفسير اتق   آيد   بهدست  ه

(Raminnia, 2015 .) 

ابل انه، تق ه دوگ   مسیر  دیالکتیکی، منطق  از برآمد
ازدمی   مهیا  را   نظریه  به  فرآیند   و  پویش  ورود  س

(Baharzadeh et al., 2017  .)انه   تقابل   دوگ
ای  که  است  ایوسیله" ان  واحده   ارزش   آن  طریق  از  زب

ا ن   برابر  در  واحد   هر  کنند؛می  پیدا  معنا  ی   نیست،   چه   آ
)شودمی   تعریف  "Fogarty, 2005  .)ابل انه   تق   دوگ

ای  به ابل معن انه  اصطلاح  دو  بین  تق - مرد  مانند) دوگ
اه  زن، ن،-درون  مرگ،-زندگی  سفید،-سی -حضور  بیرو

اب اشدمی ...(    و  غی انی،  رویکرد  بر  مبتنی  که  ب ایگ  پ
ه  ترجیح   دیگری  به  یکی ا  شودمی   داد  به  یکی  حضور  ی

ای  ,Barnard & Spencer)  است دیگری غیاب  معن
2009 ) 

م  بر  خودخودیبه  ،"خانوادگی  گردشگری"  مفهو
ک ه  بنا  تقابل  ی اد   غیرمعمول   محیط:  است   شده  نه

انه  و  زندگی   همین   به(.  Minca & Oakes, 2006)  خ
اد   بررسی  منظور، ابل،   این  ابع   درک   در  مهمی  اقدام  تق

ایز   و  بیشتر م  کردن  متم  در  خانوادگی  گردشگری  مفهو
ای ن،  زعم به . است  گردشگری  صنعت و دنی ارندگا   نگ

ابل انه   تق ایدوگ ک  خانوادگی  گردشگری   ه   تقابل   ی
ه   حذفی بود اس  بر   و  ن ا،   زیستیهم   اس اده   مفاهیم   تض

  دارای   خود،  قطبیدگی  عین  در  خانوادگی،  گردشگری
اینقش  . هستند مکمل ه

 پژوهش شناسیروش  3
اضر   پژوهش ع  از   هدف،  نظر   از  ح - توصیفی  نو

افی اهیت،  نظر  از  و  اکتش ع  از  م   بر   مبتنی  کیفی  نو
امع.  است  تحقیق  هپیشن   محتوایی  مرور اری   هج   آم



 

17 

ماره .13 دوره ن .49 ش ستا ب 140 تا ت .3 حا ف ا  7 ص  . 27ت

گردشگری  توسعه  و  ریزی  برنامه پژوهشی - علمی نامهفصل   

Journal of Tourism Planning and Development 

 های دوگانه خوانش مفهوم گردشگری خانوادگی مبتنی بر تقابل. رودسری ، مهدی کروبی ، اسماعیل قادری، مصطفی محمدّی سیدّمحمدّ میرتقیان

ه   تولید  علمی  محتوای  تحقیق اخت "  هزمین   در  شد   شن
انوادگی  گردشگری  مفهومی   رو   این  از.  بودند"  خ

ه   آوریجمع اداد ات  و  ه .  بود  آرشیوی صورت  به  اطلاع
اس   بر  موجود  اسناد  و  پیشینه  محتوایی  مرور   اس

ایمؤلفه  هدوگان  تقابل  استخراج  رویکرد   گردشگری   ه
انوادگی ه  خ   طریق   از  محتوایی  مرور  روش.  است  بود

م  ا ازینظ ه  مندس ا ادیدگ افته  و ه ایی  این در مختلف ه
اسبی  مفهومی  الگوی  تواندمی   حوزه،   درک   برای  را  من

م انوادگی  گردشگری مفهو اد خ  .  نماید ایج

 بحث و هایافته  4
  گردشگری   مفهوم   در  دوگانه  هایتقابل   مصادیق

 خانوادگی 

 رویکرد-گونه

ن   برخلاف ازما انی  س  ,UNWTO)   گردشگری  جه
ن  و  شانزل  و(  2008 ارا  ,.Schänzel et al)  همک
انوادگی  گردشگری  که(  2005   از   ایگونه   را  خ

ن   تفریحی-فراغتی  شکل  در  ویژهبه  گردشگری   آ
ایند،می   محسوب ، Bertella, 2015)   برتلا  نم  )  

به   خانوادگی  گردشگری نعرا    مطرح   رویکرد  یک   نوا
ع  هر  که  کندمی  بر  در  تواندمی  را  گردشگری  از  نو

 .بگیرد

 فردیت - گروه پویایی

انی ب  گردشگری  برای  گردشگری،  در  موجود  م
انوادگی  به  مربوط  مسائل  زیرا  نیست؛  مناسب  خ

ایی ه   پوی اعی   و    1گرو ن  اجتم نِ   با  بود   یعنی) مهم  دیگرا
ن ه  گروه  درو ه  را(  خانواد ادید  Larsen et)   گیردمی   ن

al., 2007  .)،ن  پیوند  همچنین اینظریه   صرف   داد  ه
ایزمینه   در  فردی  گردشگری  رفتار  به  مربوط  گروهی  ه

ارساز  است  ممکن اشد  ک ب  ,Yarnal & Kerstetter)  ن
اعی  به  منجر  و(  2005 ع   شدن  غیراجتم   موضو

انوادگی  گردشگری  یکی(.  Obrador, 2012)  شود  خ
ه  از ایرا ارف  ه امتع اعی  و   2زدایین ازاجتم ازیب انی  س   مب

انوادگی،  گردشگری  برای  گردشگری  نظری  قرار  خ

 
1 Group Dynamic 
2 De-exoticise 

ن ط  داد املات  و  خانوادگی  رواب   مرکز   در  اجتماعی  تع
ایپژوهش    3اجتماعی   چرخش  طریق  از  گردشگری  ه

 (.  Larsen, 2008) است

ن   پس از  مورد   چه   آ ه   یک  است،  نی   است   دیدگا
(Smith & Hughes, 1999  ) اعی  امور  که  در  را   اجتم

امل  و  بگیرد  نظر  در  سفر اگونه   ههم  نظرات  ش  و  ه
ای ه  اعض انواد (.  Schänzel et al., 2012)  است   خ

انوادگی،  گردشگری  در  درواقع، ا  است  مهم  خ   توجه   ب
ن  دلایلی  به م   همچو ا  از  آگاهی  عد ایب، / مزای   مع

ای  ازه ع،   نی   سفر   برای   شده  گرفته  نظر   در  هبودج  متنو
ایاولویت  از  عمیقی  درک  غیره،  و   دست   به  فردی  ه

اوریم  . بی

ایویژگی  نظر  از انوادگی  ه ن   فردی،-خ   گردشگرا
انوادگی ای   بر   خ ه  اعضای   تفریحی  نیازه  خود  خانواد

ن   کهدرحالی   کنند،می   تمرکز    علایق   بر  فردی   گردشگرا
ن   از  بسیاری  دارند؛  تمرکز  خود  شخصی   گردشگرا

انوادگی ازدید   به   مندعلاقه   خ ایت   از  ب اس اموزه   و   ه  ه
ن   تعطیلات،  طول  در  کهدرحالی   هستند،   گردشگرا

 گردشگری  در  دارند؛  علاقه  خرید  به  اغلب  فردی
انوادگی، ادران  خ  در  گیریتصمیم   مسؤول  اغلب  م

اتی،  مورد ان  غذا،  سوغ ام  و   زم   هستند   تعطیلات  ه برن
ن  و   رانندگی،   مورد  در  گیریتصمیم   مسؤول  اغلب  پدرا

امت ک  هر  درواقع،)  هستند  سفر  و  اق ای   از  ی   اعض
ه انواد ایمسؤولیت   خ اوتی  ه ه   و  دارند  متف اخانواد  به  ه

ن  ن  و ( کنند-می  حمایت هم  از بیشتری  میزا   گردشگرا
انوادگی ن   از  بیشتر  خ   خرج   پول  انفرادی  گردشگرا

 خانوادگی  گردشگری  اعضای  تعداد  زیرا  کنند؛می
بت ن به نس ایهزینه  است، بیشتر فردی  گردشگرا  ه

 ,Yurdakul & Schänzel)  دارد  وجود  نیز  بیشتری
2021 .) 

 خانواده   زمان-شخصی زمان

ا نه  خانوادگی،  گردشگری ا  تنه ازدید  به   میل  ب   و   ب
ن   هتجرب ایمکا   بلکه   شود،می   تقویت  جدید   ه

ن به  خانوادگی  گذرانیوقت "  برای  فرصتی  عنوا

3 Social Turn 
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اکیفیت ام  به   که  شودمی   تلقی "  ب ه   انسج انواد   خ
 تعطیلات  تجارب (.  Schänzel, 2021)  کندمی   کمک 

اعی   نظر  از نبه   را   اجتم   مولد   پیوند  برای  فرصتی  عنوا
ه  سودمند  و انواد (.  Carr, 2011)  گیرندمی  نظر  در  خ

 اغلب  تواندمی   گردشگری  که  است  این  اصلی  هاید
ط اعی  رواب اعی   زندگی  هچندگان  تعهدات  و  اجتم   اجتم

ای   به  را  روزمره  Larsen et)  بگیرد  بر  در  آن  از  فرار  ج
al., 2007  .) 

ای  در انی  دنی ه،  جه ازتولید   برای  سفر  شد   ب
بکه ایش اعی  ه   زیرا   دارد؛  ایفزاینده   اهمیت  اجتم

ا  گردشگری ه   تنه   برای   مردم  از  بسیاری  برای  را
ابیدست باط  و  حضور  زمانیهم  به  ی ا  ارت   مهم   افراد  ب

 حضور  گردشگری،  که   صورت   این  به   است؛  زندگی
ای ه  اعض ارغ  خانواد ار  از  ف الیت   و  ک ایفع   را   معمول  ه

ار  در ازدمی   ممکن  همدیگر  کن  ,.Larsen et al)   س
أکید(.  2007 ه  بر  خانوادگی  گردشگری  ت انواد   و   خ

ن  اجتماعی ان   بود  از  توجهیقابل   انحراف  هدهندنش
الب درک  . است گردشگری  غ

أکید ن»  وجود  بر  کلی  ت ه  زما انواد   صرف   که  «خ
م ا ایفعالیت   انج انوادگی  ه م  و  شودمی   خ   به   الزا

ادل ن  متع ن  نمود ا  آ ان»  ب ا  «شخصی  زم ن »   ی   زما
ن  الا انوادگی  تعهدات  از  دور  به  که  «همس  است،  خ
اد  پیچیدگی اط  ایج   عملی   نظر   از  را  اجتماعی   ارتب

ازدمی  برجسته   . س

  فضای   و  تجارب -عمومی  و  مشترک   فضای   و  تجارب 
 خصوصی

انوادگی  گردشگری نمی   را  خ ایدوره   معنای  به  توا  ه
ن   از  متمرکزی ن   که گرفت  نظر  در  خانوادگی  زما   امکا

ارب ازدید،  غذایی،  تج ایگذرانیدورهم   و  خرید  ب  ه
الی   آورد،می   فراهم  را  مشترک ای   به  کهدرح اه   فض

امتی ایسه  در  ترکوچک   استراحتی-اق ا   مق انه   ب   خ
ه   طرفی،   از.  شودمی   محدود ایوعد  غذایی  ه

انوادگی، ا،  خ ازدیده ا   ب ا،گذرانیدورهم   و  خریده  ه
ایویژگی ایشی  ه ا   گیرند؛می   خود  به  عمومی   و  نم   ام

 
1 Autonomic decision making 

ای ار  مشترک،  خصوصی/اقامتی  فض   مورد   بسی
اقشه   . گیردمی  قرار من

 شوهر -زن

  و   پیچیده  گیریتصمیم   فرآیند  یک   شامل  سفر  رفتار
اّ،   باشد،-می  ایمرحله  ار  ام   یک   خانوادگی  سفر  رفت

ه   فرآیند ه،  یک   زیرا  دارد؛  ترپیچید  از  متشکل   خانواد
ن،  مرد،  زن، ن   فرزندا ا ه  اعضای  و  بستگ ا )  غیرخانواد   ب

ایز  عمل-نظر ک  از  نمودی  ،(متم   مصرف   و  خرید  مرکز  ی
ارچه  و واحد  (.  Michie, 1986)  هستند یکپ

ن  ا انوادگی گیری تصمیم   گردشگری،  محقق   به   را   خ
ع سه از یکی صورت  به عملیاتی صورت الار، نو  مردس

الارزن  ا  س   نظر   در  زوج  بین  اشتراکی  گیری-تصمیم   ی
ر  به  و  اندگرفته  فت  مشخص،  طو ا ه   دری  که  اندکرد

م-دو  از  بیشتر اتصمیم   سو  تعطیلات  در/به   راجع  ه
امل) ات،   وجویجست   موضوع،  تشخیص  ش   اطلاع

ایی  تصمیم  اب  برای  نه اب   مقصد،  انتخ ای   انتخ   مسیره
ه   و  سفر ا امتگ ط اشتراکی  صورت  به (  اق   اخذ   زوج  توس

م -یک   و  شودمی ایگیری تصمیم   دیگر  سو ه   ه انواد   خ
ا ا  ی ا  یا  و  زن  ب ن   مشارکت  افزایش.  است   مرد  ب   زنا

نبه ه   به  کار،  نیروی  عنوا اینقش   شدن  رنگکم   همرا  ه
ار  بر   عمیقی  طور  به  جنسیتی، ه   رفت انواد اخ  در  ه

  ممکن   دلیل،  همین   به   و  گذاشته   تأثیر  تعطیلات
امه   در  است   نسبت   آتی،  و  فعلی   تعطیلات  ریزیبرن

اهد   را  تریکم   اشتراکی  گیریتصمیم   گذشته  به   ش
اشیم ارم  هگون  است  ممکن.  ب   داشته   وجود  نیز  چه

اشد؛ ه  ب ا  خانواد   این  و    1خودمختار  گیریتصمیم   ب
انی ا   زن   را   سفر   از  بخش  هر   که   افتد می   اتفاق   زم   مرد   ی

امه   مستقل  صورت  به اید  ریزیبرن ال،   طور  به)  نم   مث
اب ا   مقصد  انتخ ه  انتخاب  و  مرد  ب ا   به   و  زن  با  اقامتگ

ا (.  صورت   همین انسیل   افزایش   ب   گیری تصمیم   پت
ازیمدل   است  ممکن   مستقل  ایر   س ای   س اره   رفت

 Nichols)  شود  دشوارتر   تعطیلات  در  گیریتصمیم 
& Snepenger, 1988 .) 

 فرزندان -والدین
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انوادگی گردشگری   حداقل   که  افتدمی   اتفاق   زمانی خ
ن و والدین از یکی ا فرزندا  تفریحی اهداف برای هم ب

ع  این  در(.  Lima et al., 2019)   کنند  سفر   از   نو
ا  والدین   گردشگری، ن   ب  خود  قانونی  سن   زیر  کودکا

بت  و  کنند می  سفر اآن  به  نس  Hu)  هستند  متعهد  ه
et al., 2023  .) 

ن  سفر،  این  در ا ابع  کودک الی  من   داشته،   محدودی  م
ا ایتصمیم   بر   ام   تأثیرگذارند   گردشگری   ه

(Blichfeldt et al., 2011; Wu et al., 2010  .)
ن  ا ایخواسته   کودک ان  به  را   خود  ه   والدین   و   بیاورند  زب

  همچنین (.  Gram, 2007)   هستند  نیازها  هکنندرفع 
ع  این  در انوادگی،  گردشگری  از  نو ن   بیشتر   خ   کودکا
ال   به ب ال  سرگرمی  دن اعی   و   فع  در  هستند،   اجتم

ابل، ال  به  والدین  بیشتر   مق ب حت   دن   آرامش   و  استرا
اشندمی ه(.  Gram, 2005)  ب   والدین   این،  بر  علاو

بت  فرزند،  دارای ایر  به  نس ن،  س  نظر  از  گردشگرا
ان أکیدش ایارزش   کسب  بر  ت  سفر،  در  اجتماعی  ه

انند ار  در  م ن  هم  کن ه،  بود انواد   خاطرات   ایجاد  خ
انوادگی اوت  ،  1ثمربخشی   و  خ  ,.Shaw et al)  دارند  تف
2008: 14 .) 

الش   از  یکی ایچ ای   ذاتی   ه  خانوادگی،  سفره
ارض ن   تع ن   و  والدین   تمایلات  میا   سفر   در  فرزندا

ن   که   است   سفر   در  را   مشترک   آلایده   به  رسید
انوادگی ازد؛می   دشوار  خ اد   ترینرایج   س  در  تض

انوادگی،  گردشگری اوت  خ ان تف ایفعالیت   می  مورد  ه
ه ن   دلخوا ان   است؛   والدین   و   کودکا بال   به  کودک   دن

الیت  ایفع بال  به  والدین  و  کنندهسرگرم   ه   آرامش   دن
ک.  هستند ه   ی ن   دسترس  در  حل،را الن   بود ایس  ه

ازی ان  ب ه   در  کودک ایاستراحتگا   است   خانوادگی  ه
(Gram, 2005; Schänzel, 2008 .) 

 بالغ  فرزندان-والدین

ن  ههمرا ال  فرزندا ال18)   بزرگس الا  به  س ا(  ب  در  والدین  ب
ا، اصی  شکل  سفره   تحت   را  خانوادگی  گردشگری  از  خ

ن انوادگی  گردشگری  عنوا ن   خ الغ  فرزندا   به   والدین-ب
ه  وجود بته.  است   آورد   و   مالی)  حمایت  موارد  ال

 
1 Generativity 

ن  این(  معنوی   این   مشمول  خود،  والدین   از  فرزندا
  حتم،   طور  به  و(  است   لازم  شرط  اما)  نیست  گونه

اید فرزند اید  همراهی سفر در را خود والدین ب  در. نم
ع  این ای   نو انوادگی،  سفره ن   خ ال  کودکا   دو   بزرگس

ه   بر   را  نقش ن به   گیرند؛می   عهد   به )  گردشگر   عنوا
ال ب انهلذت   تجربیات  دن ب   و (  هستند   شخصی  طل

نبه الار  عنوا ن،  فرزند عین  در)  فرزندس   و   مسؤول  بود
ال  به ب أمین  و  آسایش  دن ای  ت (.  هستند   والدین  نیازه

ار  در  تعارضات  به  اولی   متداول   فضای  در  تعاملی  رفت
الی  شود،می  مربوط گردشگری اشی  دومی کهدرح  از ن

ارضات اشی  شخصی  ارادی  تع فت"  نهِیبرهم  از  ن ا  ب
ه انواد افت"  و"  خ  ,.Hu et al)  است"  گردشگری  ب

2023 .) 

ای  در  ویژهبه  رویکرد  این   که   آسیا  شرق  کشوره
س   فرهنگ  تأثیر   تحت  مشهود  دارند،  قرار  کنفوسیو
بت   فرهنگ،   این.  است ن   به  نسبت  والدین  مح   فرزندا

الاری  ابراز  و ن  فرزندس بت  فرزندا  خود  والدین  به  نس
نبه  را اسی  اصل  یک  عنوا ط  مدیریت  در  اس - بین  رواب

  مناطق   بنابراین،(.  Hu et al., 2023)  داندمی  نسلی
س،  فرهنگ  تأثیر  تحت أکید  کنفوسیو ابل   ت  توجهی  ق

ه ه توسع بر اعث  که  دارند  خانواد بوبیت   افزایش ب   مح
انوادگی  گردشگری ع  از  ویژهبه )  خ  گردشگری  نو

انوادگی ن   خ  Miyakawa)  است  شده(  والدین -فرزندا
& Oguchi, 2022; Ruan et al., 2020 .) 

 یادماندنیبه  خاطرات- تنش و  استرس

ار اشی   اجتماعی  فش اند   از  ن ازم   تجارب   هس
اد  تعطیلات  و  کنندهسرگرم  ن،  برای  ش   برای   فرزندا

ابل  تواندمی   والدین اشد  توجه  ق   زندگی   یک  هارائ  و   ب
انوادگی الی  خ اهزینه   تواندمی   تعطیلات،  در  ع  و  ه

ه   به  را  توجهیقابل   استرس انواد اخ افه  ه   کند   اض
(Schänzel, 2021 .) 

افرت  ایمس ات   جمله  از  خانوادگی،  ه اق   اتف
ن.  آیندمی  شمار  به  سال  برجسته اده  هیجا ن   آم   شد

ایبینیپیش   و   سفر  برای ات   آن  به  مربوط  ه   تجربی
ایموقعیت   جمله  از  سفر،  حقیقی  انگیزخاطره   ه
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انوادگی  زندگی ای  است  ممکن.  شودمی   خ  سفره
انوادگی، ای   خ اجرا  سفره اندنیبه   و  پرُم ادم ه   و  ی   آموزند

اشند  .  ب

ه تنش و استرس القو بل  ب  گردشگری طول در و ق
انوادگی اشی  خ ا  برخورد  از  ن ایی   ب ایپوی ه   ه   پیچید

ن ه،  درو انواد ایهزینه   خ الی،  ه ار  م   و   اضافی  ک
ای  اره اعی   فش الی در  است؛   اجتم ن   کهح اداستا   و   ه

ایت  اییحک ای از ه  در که  دارد وجود خانوادگی سفره
انسل   طول اد   آن  هدف  و  شده  منتقل  ه   خاطراتی   ایج

ام که است ه انسج  حس و دهدمی  افزایش را خانواد
بتی ه از مث اد خانواد  . کندمی  ایج

 نوجویی-روزمرگی

ا نه  خانوادگی،  گردشگری ا  تنه ازدید  به   میل  ب   و   ب
ن   هتجرب ایمکا   بلکه   شود،می   تقویت  جدید   ه

ن به  خانوادگی  گذرانیوقت "  برای  فرصتی  عنوا
اکیفیت ام  به   که  شودمی   تلقی "  ب ه   انسج انواد   خ

  که   معتقدند  برخی(.  Schänzel, 2021)  کندمی   کمک
  یک   در  زندگی   از  ایدوره   خانوادگی  گردشگری   اگرچه 

ط  ادی   محی اشد،می   غیرع ا   ب   زندگی   از  بخشی »  ام
ط   و(  Hall & Holdsworth, 2016)  است  «روزمره   فق

امل ات  ش ا  لحظ ب اهنگ  و  زی  ,.Fu et al)  نیست  هم
2021  .) 

اور  نظر   این  به  برخی   همچنین   که   دارند  ب
انوادگی  گردشگری ا   استراحت  به  مربوط  ترکم   خ   ی

انه  از  فرار  در  بیشتر  و  است  معمول  زندگی  محل  و  خ
ا  وقت   گذراندن  مورد هبه /ب ه  همرا انواد   جمله   از)  خ

ه انواد ام  برای(  گسترده  خ الیت   انج اییفع   که   ه
اوت  الت   از  متف ادی،   ح اعث  و   کنندهسرگرم   ع اد   ب   ایج

بت  خاطرات  ,Schänzel & Smith)  شوندمی   مث
 خوانش  جا،  این  در.  شودمی   گرفته  نظر  در (  2014

ن  که  است  نحوی  به  گردشگری   به   واکنشی  را  آ
  روزمره   زندگی  از  متفاوت  و  غیرمعمول  لذت  و  نوگرایی

 .دانندمی

باط   زندگی   محل/خانه  از  خروج و  جدایی  میان  ارت
ا ابیدست  ب ایی   منفعت  به  ی ب اختیزی  از  فکری  و  شن

ا نه   گردشگری،  منظر،  این   از  گردشگری، امل   تنه   ش

ن  دور انه  از  شد   است   این  بر  اعتقاد  بلکه  است،  خ
ادی  فواید  دوری،  و  خروج  این  که اره .  دارد  زی ایاستع  ه

انه انه،  و  نوگرای انوگرای ا  پس ای   بر  باره   مزای
ایی ب اختیزی ِ   و  شن   تأکید   جدایی  و  دوری  فکری

ه  غ  گردشگری،.  اندکرد ط   از  فار ط   و  مادی  شرای   رواب
ازد،می   ممکن  را  امر  این  که  قدرتی نبه   س   یک   عنوا

ای   این  به  شود،می   معرفی   خلاقیت  و   روشنفکری  فض
ابه   که  صورت   شکل   به   زندگی  محل  از  دوری  و   جاییج

ان   گردشگری،  و  سفر   متفکرانه   و  خلاق  زندگی  هنش
ه  سنت،   این   در.  است انعی  خانواد   برابر   در  م

ای اورده ایی   دست ب اختیزی ن   فکری  و  شن   گردشگرا
 (. Kaplan, 1996) شود-می تلقی

  فردتر منحصربه   تجربیات  کسب  معمول،  طور  به
ا  خانوادگی  گردشگری  در  تربدیع  و   معمولی   تجربیات  ب

ادل  ه  نمونه،  برای  شوند؛می   متع انواد اییخ  در  که   ه
انه  تعطیلات اجراجوی ان   به  کنند،می   شرکت  م ازم  و  ه

اییفرصت  حت  برای  ه ایفعالیت   در  استرا   روزمره   ه
از  . دارند نی

  حفظ   و  پرورش-( خانه)  زندگی  معمول  محیط  از  دوری
 خانواده  و  خانه

ه  طور  به  گردشگری ابل  در  گسترد ا  تق   روزمره   زندگی  ب
اری /ایحرفه   و   اجتماعی  تعهدات  از  فرار  مثابه  به   ک

  زندگی   از  گردشگری  ای-ریشه  جدایی)  شودمی  تصور
الیت   از  مستقل   سیستم   یک   گردشگری (.  روزمره   فع

انه   هحوز   از   خارج  که   است   آگاهی  و   روزمره   زندگی  و  خ
ابراین،.  دارد  قرار م  خود  بن ه،  مفهو انواد ن  که  خ ا ن   مک   آ

انه  لب   درک   برخلاف  است،  خ   است   گردشگری  از  غا
(Franklin, 2003  .)انوادگی  گردشگری   ماهیتی   خ

ان،هم   طور  به  زیرا  دارد؛   متناقض ن   به  هم   زم  فرار  عنوا
ای  از ابه   به  هم   و   روزمره دنی   پرورش   برای  محیطی   مث

ه   و  خانه  حفظ   و انواد  & Minca)  کند می   عمل   خ
Oakes, 2006 .) 

  به   مربوط  اول   ه درج  در  خانوادگی،  تعطیلات
م ا اییفعالیت   انج ا  که  است  ه ایروال   ب   معمولی   ه

اوت امل  و  دارد  تف ن  ش ا  وقت  گذراند ه  ب ای   به  خانواد   ج
ایروال   از  فرار ه.  است   خانه  روزمره  ه اخانواد  از  ه
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بال  به  گردشگری،  طریق ط  بازپیوند  دن  درونی  رواب
امل  خود ازی،شبکه   ش ایه   س ازیسرم ه   برای  س انواد   خ

اعی  تعهدات  و   این (.  Schänzel, 2008)  هستند  اجتم
ن  ا  تعطیلات  در  هدفمند  عنصر   یک   وجود  هدهندنش

انوادگی ط   داشتن  برای  سفر  که  است  خ اعی   رواب   اجتم
ایگزین ط   از  فرار  برای   سفر  ج اعی   رواب   اجتم

 (. Larsen et al., 2007) شودمی ( گزینیتنهایی)

 یادگیری  و آموزش- تفریح

م افت   بر  مبتنی   خانوادگی  گردشگری   مفهو   ب
  گردشگری .  گیردمی   شکل  فرهنگی-اجتماعی

انوادگی ن به  خ ات » عنوا  خانوادگی، زندگی  « خوش اوق
ه  اعضای   ههم   که  دارد   اشاره  زمانی  به  کنار در  خانواد

اد  هم اشند  ش اه  از.  ب ایی  فرهنگ  دیدگ   ، (غربی)  آمریک
انوادگی  گردشگری  خوب  هتجرب   اتفاق   زمانی  خ

  و   سفر  اصلی  رویکرد  و  محوریت  که  افتدمی
ش " خانوادگی، گردشگری اشد؛ " تفریح و گذرانیخو   ب

الی  اه  از  کهدرح - شرقی)  چینی  فرهنگ   دیدگ
ا   خانوادگی  گردشگری   خوب  هتجرب (  کنفسیوسی   ب

ن محوریت ا  .  است کودک

ابق ا  مط   گردشگری   غربی  مدل(  3)  شکل  ب
انوادگی، ه  که   است   1محورسرگرمی  خ   ایخانواد

نهم » أ اد  را  «ش اس  بر   و  کندمی   ایج   سبک   اس
  یک   مثلثی،  مدل   این   است؛  دموکراتیک  فرزندپروری

ام  از  عاطفی  مدل اری  نظ ه ساخت ادر پدر،)  خانواد   و   م
ایمحیط   در  که  است(  فرزند ن می گردشگری  ه  از  توا

ن ه  آ  خانوادگی،  گردشگری  چینی  مدل.  نمود  استفاد
ه   محورکودک   متحدالمرکز   هدایر   دو  صورت   به  و  بود

ه پیکربندی  .  است  شد

ن  مدل،  این  در ان  خورشید  فرزندا اب ه  ت   و   بود
ا-پدربزرگ و والدین ادربزرگ   و ه ا،م اری ه   هستند  اقم

  محور سرگرمی   مدل  در.  چرخندمی   آن  گردِ  به  که
ه،  تفریح  و  سرگرمی  اهمیت  غربی، انواد  از  بیشتر   خ

ادگیری  و  آموزش ن  ی ا  مدل  در  کهحالی در  است؛  کودک
ادگیری   و  آموزش   اهمیت  چینی،  2محور کودک   ی

ن، ا ه  تفریح  و  سرگرمی  از  بیشتر   کودک انواد .  است  خ
س  بر ا اوت   این  اس ایتف   گردشگری   فرهنگی،  ه

انوادگی ه   به   خانوادگی  گردشگری "  را   غربی  خ   همرا
ن  ا انوادگی  گردشگری  و "    3کودک "  را  چینی  خ

ا   کودک-والد   گردشگری " 4والدگری   گردشگری  ی
امیدند  (. Zhong & Peng, 2021) ن

 
 ( Zhong & Peng, 2021: ) منبع   چینی؛   و   غربی   فرهنگی - اجتماعی   بافت   در   خانوادگی   گردشگری .  3  شکل 

 
 گیرینتیجه  5

ایتقابل   بر  مروری ان  ه همطرح   هدوگ  برای  شد
انوادگی  گردشگری ایی  رویکرد؛- گونه)  خ - گروه  پوی

 
1 Fun-centric Family Tourism Model 
2 Child-centric Family Tourism Model 

ه؛  زمان-شخصی  زمان  فردیت؛ انواد ارب   خ ای   و  تج   فض
- شوهر خصوصی؛  فضای و  تجارب-عمومی و مشترک 

ن؛-والدین  همسر؛ ن-والدین   فرزندا الغ؛  فرزندا  ب

3 Family Tourism with Children 
4 Parent-Child Tourism or Parenting Tourism 
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اطرات- تنش  و  استرس اندنی؛به   خ ادم - روزمرگی  ی
ری  نوجویی؛ ط  از  دو انه )  زندگی  معمول  محی - (خ

انه   حفظ  و  پرورش  ه  و   خ (  آموزش- تفریح  و   خانواد
ان(  4  شکل) ابل،  وجه  هر  که  دهدمی   نش امل   تق   ع

ا   تهدید   این   کل   در  و   نیست   دیگر   وجه   حذف  ی
انه  ادوگ بسته   ه ا  چه  و  یکدیگرند  یهم   تفکیک   بس

ن  اآ اخته   امری  یکدیگر  از  ه  است  بدیهی.  است  برس
ابل   این   که اتق ب   بیشتر   ه   یک   تا   دارند  تکمیلی   هجن

 . مواجهه

ه   بررسی  در ا انه   جایگ   و   ساختارگرای
ارگرایان اخت اس ایتقابل   هپس ان  ه   گردشگری   هدوگ

انوادگی، ابل  خ ه  ق  خوانش  که  است   مشاهد
ارگرایانه اخت اس اشدمی   حاکم   پس   منظر   از.  ب

ارگرایانه، اخت اس ایتقابل   كشمكش  پس ان  ه   ه دوگ
انوادگی  گردشگری ط  از  خ اوت  شـراي اعي   متفـ   اجتمـ

امع  ن  هج ان  و  میزبا   ممكن   و  پذیردمی   تـأثير  میهم
افت  هر   در  است اس  بر   گفتمانی،  و  ب   ه نحو  اس

ابل   كشمكش ا،تق  عملكرد  از  متفاوتي  تفسير  ه
ابل  اتق  . آيد  بهدست ه

ای کسب   در  خانوادگی  گردشگری  فراگیری اره   وک
ه   توسط  آن  روزافزون  مصرف  و  گردشگری انواد ا،خ  و  ه

ای   همچنین ط   که  متنوعی  نیازه ن   توس   گردشگرا
انوادگی ازگو   خ   گسترش   و  تولید   اهمیت  شود،می   ب

ادی  دانش م  از  بنی انوادگی  گردشگری  مفهو   را   خ
ازدمی   برجسته ات  این.  س ای کسب   برای  اطلاع اره   وک

ار  گردشگری   عملی،   طور  به  زیرا  است،  مهم  بسی
ن   رضایت  سطح   نتیجه  در  و  سفر  محتوای   مسافرا

انوادگی بود  را  خ  دانش  همچنین، .  بخشندمی   به
بط اییبینش  تواندمی   خانوادگی،  گردشگری  با  مرت  ه

ه   گذارانسیاست   به  را انواد بود  وظیفه  که   خ ه   به   رفا
ه انواد   به   و  دهد  ارائه   دارند،  عهده  بر  را  خ

اراندست ا  کند  کمک  گردشگری  اندرک   درک   ت
امع  ای  از  تریج ازه  به  خانوادگی  مسافران  متنوع  نی

ارب   و  آورند  دست انوادگی  سفر  تج   کیفیت   با  را  خ
ایند  .  نم
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 ( 1403  نگارندگان، :  منبع )    تعامل   برای   تضادها   آمیختگی   خانوادگی؛   گردشگری .  4  شکل 
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نمی   رو،  این  از ان   توا ایتقابل   آمیختگی  نمود،  بی  ه
ان انوادگی  گردشگری  هدوگ   بیشتر   تعامل  برای   خ

ا.  است   بیشتر   خانوادگی گردشگری  اینکه  به  توجه ب
ا   دارد  قرار  گردشگری  مطالعات  هحوز   در ات   ت الع   مط

ه، انواد ایستمی   زیر   موارد  خ م   در  ب ازیمفهو  س
 : گیرد  قرار  نظر مد خانوادگی گردشگری

انوادگی  گردشگری(  الف ه  از  خ ا ن   دیدگ   گردشگرا
انوادگی، ا    خ ا  است   سفری  صرف   ه هم  یا  نفر  چند   ب

ای ه  واحد  یک   اعض انواد ک  به   که  خ ا   ی   مقصد   چند  ی
ابی م  انتخ ا بته،.  شودمی   انج   دلیل   به  تعریف،  این  ال

ه   ماهیت  تغییر  انواد   چالش   به   اخیر،  هده  چند   در  خ
ه  ه  کشید ایویژگی  و  شد اید  زیر  ه نبه   ب   اصول   عنوا

 . شود گرفته نظر در خانوادگی گردشگری

گر،  سوی  از(  ب ه  از  دی ا ن ارائه   دیدگ ا   دهندگ
ات ای   به  خانوادگی  گردشگری  گردشگری،  خدم   معن

ه   برای  تسهیلات  ارائه انواد اخ ا   مقصد  در  ه   ه ارائ  محل   ی
ات  ن ارائه   اکثر  ترتیب،  این  به .  است   خدم ا   دهندگ
ات    ه زمین  در  خانوادگی  تسهیلات   ه ارائ  از  خدم

ات،  ارکسب   محل   خدم  خود  مقصد  همچنین  و   وک
ان ن-به.  کنندمی   حاصل  اطمین ال،  عنوا ک  مث ا   هتل  ی   ی

اه اق  که  کندمی   تضمین  استراحتگ  خانوادگی،  ات
امت، اسب  خدمات  و  غذا  اق ا  متن ای  ب ه  نیازه  در  خانواد

ن   تعطیلات  طول اآ اشد  ه   بخش   دیگر،  سوی  از.  ب
ه  اعضای   خرید  ه تجرب  خرید،  کندمی   تسهیل  را  خانواد

ان  و ام  که  کندمی  حاصل  اطمین ای  تم ازه اآن   نی  و  ه
ات ط  خدم بت  غذاخوری،  مانند  مرتب  و  نوزاد  از  مراق

ک  در  مادر  تغذیه  اتاق . شودمی   ارائه  مجموعه  ی
ارک  ایپ ا    موضوعی،  ه   خواهند   طراحی  ایگونه  به  قطع

م که  شد انوادگی تفریح» مفهو ازی» ،«خ   هم   با»  و «ب
ن  . دهند جای خود  دل در را «بود

 مالی حامی
ا ارات  به  بن ن،  اظه   مالی   حامی  فاقد  مقاله  نویسندگا

اشدمی  . ب

 پژوهش  در نویسندگان سهم
ا اله  استخراج  به  توجه   ب   ه نویسند  دکتری،  هرسال   از  مق

ن به   اول،   مسؤول   و  دوم   هنویسند  دانشجو،  عنوا
نبه م  نویسندگان  و  راهنما  استاد  عنوا ارم   و  سو   چه
نبه اتید  عنوا اور  اس اله  این  در  مش   آفرینی نقش   مق

 . نمودند

 منافع  تضاد
ن  ا م  نویسندگ افعی  تضاد  هیچ  که   دارندمی اعلا  در  من

ا رابطه ا و نویسندگی   ب ار ی اله  این انتش  . ندارند مق

 تشکر  و تقدیر
ن،  ا   و   مشاوره  دلیل  به   افراد،  ه هم  از  نویسندگ

ایی ارکتشان  و  علمی   راهنم   و   تشکر  مقاله  این  در  مش
ایندمی  قدردانی  نم
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