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Abstract 
Context and Purpose: In recent years, tourism has received remarkable attention at the 
level of neighborhoods and local communities. However, the share of modern 
neighborhoods using this capacity has not been great due to the traditionally common and 
often historical attractions. The purpose of this research is to investigate the possibility of 
implementing the idea of neighborhood tourism in a contemporary neighborhood, Ekbatan, 
without having the massive common elements of tourism . 
Design/methodology/approach: This research is qualitative and data was collected 
through 19 in-depth interviews with residents, local informants, and field observations. The 
thematic method was used for data analysis to reach a neighborhood tourism model . 
Findings: The findings show that Ekbatan Town has the capacity to host educated tourists 
with special interests in social, architectural, and urban planning, as well as those interested 
in social narratives and historical stories; therefore, it can be chosen as a modern 
destination for neighborhood tourism. This is subject to consideration of the role of key 
actors/agents . 
Conclusion: The research results indicate that neighborhood tourism can be implemented 
if the residents’ views and especially their satisfaction are considered along with the 
neighborhood’s capacities . 
Originality/value: This research has provided a model of making a modern tourist-friendly 
neighborhood, in which any successful neighborhood tourism policy and planning should 
be done within the framework of the neighborhood-participatory tourism approach as 
active hosts and with the least intervention of public and governmental institutions 
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Extended Abstract 
1. Introduction 
What distinguishes tourism development 
in the 21st century from the past is the 
distinctions made in terms of motivations, 
types, and purposes. These developments 
have been widely reflected in the 
emergence of destinations in modern 
tourism, which are different from 
traditionally well-known destinations 
such as natural, historical, and coastal 
places. Neighborhood tourism is one of 
these destinations or a type of growing 
tourism that has received the attention of 
tourists and planners in recent years, 
mainly in the sub-group of urban tourism. 
It is said that, in addition to traditional 
functions for tourists, this type of tourism 
also performs new functions for cities and 
their localities, such as improving the 
quality level of communities, creating 
social interactions, and increasing local 
participation. Promoting localities as a 
tourist destination/attraction is, on the 
one hand, due to the growth of global 
tourism and urbanization, and on the 
other hand, due to qualitative changes in 
tourists, such as an increase in their 
education level and a change in their taste 
and motivation. This tendency in big cities 
and sometimes in declining cities has been 
accompanied by increased local pride and 
local/place belonging and has caused a 
positive feeling of residents towards their 
city or neighborhood as a valuable place to 
visit. This approach is especially important 
in contemporary neighborhoods under 
100 years old. Unlike traditional and old 
neighborhoods with historical and 
heritage buildings, these neighborhoods 
may lack traditional elements such as 
historical mosques, museums, or 
traditional markets, which are defined as 
"tourist attractions" in the minds of most 
visitors and tourists. Nevertheless, it is a 

new emerging inclination in modern 
tourism, both from tourists and 
neighborhoods. Tehran is the largest and 
most visited city in Iran. However, the 
traditional view has been more dominant 
in emphasizing the old and historical 
neighborhoods. At the same time, this 
research emphasizes that tourism can be 
considered a capacity in the modern 
neighborhoods of Tehran where there are 
no common historical elements. 
Therefore, to address the issue of 
neighborhood tourism in a modern 
neighborhood and specifically answer the 
question of whether it is possible to 
develop the idea of neighborhood tourism 
in a contemporary neighborhood that 
does not benefit from the common 
elements of tourism, such as history and 
historical and heritage buildings, the 
present research investigates the tourism 
capabilities of a neighborhood in "Ekbatan 
Town", which is among the contemporary 
neighborhoods 

2. Research Methodology 
The current research was conducted using 
a qualitative method. Data were obtained 
through in-depth interviews, field 
observations, and participation in a test-
tour of the Olympic Village. Informed 
people in the two fields of "tourism" and 
"urban", as well as a number of Ekbatan 
Town residents, were the target 
community of this research. The samples 
were selected from high-level managers 
and prominent people in the country 
during different management periods 
(from the beginning of the Islamic 
revolution to the present period) in the 
urban and tourism field. Regarding experts 
and tour designers, the participants were 
among the prominent and influential 
figures of various intellectual factions in 
different periods. 
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3. Research Findings 
The findings show that preconditions are 
necessary to implement the idea of 
neighborhood tourism in Ekbatan Town. 
Considering the prominent role of the 
residents and also the events and 
happenings that Ekbatan Town has gone 
through from the beginning of ideation to 
the launching of civil and social 
movements, it is necessary to consider the 
role of each of the key players, i.e., 
residents (host community), urban 
management (municipality and city 
council), and the private sector (tour 
operators). Each of their relationship with 
the other should be precisely specified and 
clarified. The interference of different and 
sometimes conflicting views of each of 
these three actors points out the necessity 
of determining the boundaries of their 
duties and roles. The findings show that 
Ekbatan Town has the capacity to host 
educated tourists with special interests in 
social, architectural, and urban planning 
and those interested in social narratives 
and historical stories; therefore, it can be 
chosen as a modern destination for the 
implementation of neighborhood tourism. 
However, one cannot be optimistic about 
the success of implementing this idea in 

Ekbatan Town by underestimating the role 
of each of the key actors.  
4. Conclusion 
This research has presented a model of 
making a modern neighborhood called 
Ekbatan Town a tourist destination and 
concludes that any policy and planning for 
neighborhood tourism should be within 
the framework of the neighborhood-
participatory tourism approach, with the 
consent and cooperation of the residents 
as active hosts in any type of activity 
related to tourism, and with the least 
intervention of public and governmental 
institutions. 
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 چکیده
  قرار   توجه   مورد   محلی  اجتماعات  و  هامحله   سطح   در   اخیر  هایسال   در   گردشگری   :هدف  و  زمینه 

ین،  وجود   با.  است  گرفته  لات   سهم   ا یخی  های جاذبه  و   بافت   فقدان   علت   به   مدرن   مح   استفاده   در   تار
ین  از ک   ظرفیت  ا دف.  است  اند یدۀ  سازیپیاده   امکان  بررسی  حاضر،   پژوهش  ه  ایمحله   گردشگری  ا

 .است گردشگری رایج ++  نماد  بدون  مدرن  محلة یک  در
ین   :شناسیروش    ابزار   و   مضون  تحلیل   روش  از  آن   در  و  است  کیفی  تحقیقات  زمرۀ   در   پژوهش  ا

یافته   نیمه   مصاحبۀ   مطلعین   و   ساکنان    از  متشکل  آماری  جامعۀ .  است  شده  گرفته   بهره   ساختار
دفمند   شیوۀ به  گیرینمونه  و  است  محلی  .است گرفته صورت ه

د می   نشان   هایافته   :هایافته  یق   با   و   فرهیخته   گردشگران   از   میزبانی   ظرفیت   اکباتان   شهرک   ده   علا
یت   به  علاقمندان   و   شهرسازی   و  معماری  اجتماعی،  حوزۀ   در   خاص   تاریخی   داستان  و  اجتماعی  های روا

ین  و  دارد  را د می   بنابرا د   یک   عنوان به   توان .  شود  انتخاب  ایمحله  گردشگری  اجرای   برای  مدرن  مقص
ین  .  است کلیدی  کارگزاران/بازیگران  نقش کردن  لحاظ  به  مشروط امر  ا

یدۀ   که   است  حاکی  پژوهش  نتایج   :پیشنهادات  و  گیرینتیجه    قابل   صورتی   در  ایمحله   گردشگری  ا
یدگاه   که   است   سازی -پیاده یت   ویژه به   و   ساکنان   د   توجه   مورد   محله   آن   هایظرفیت   کنار   در   آنان   رضا

 .  گیرد قرار
ت   پرداخته   اکباتان   در  ایمحله   گردشگری   تحقق   راستای   در   مدلی   ارائۀ   به  پژوهش  این   :نوآوری  و   اصال

ت  ین کم  که اس ذیردمی  صورت  آن در  حاکمیتی و  عمومی  نهادهای مداخله تر ین : اصالت و  نوآوری.پ   ا
 است  شده  انجام  بار  اولین زنان و  معلولان   گردشگری ه حوز  در مقاله

دواژه ها:   کلی
  محلات   ای، محله  گردشگری 

درن،   اکباتان  شهرک  م
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 مقدمه 1
ال  از  یکی  ایمحله   گردشگری   رشد   به   رو  و  مدرن   اشک
ال   در  که  است  گردشگری ایس  طور  به   گذشته   ه

ه   توجه   مورد  شهری  گردشگری   گروه  زیر  در  عمد
ن امه   و  گردشگرا نبرن   گفته .  است  گرفته  قرار  ریزا

نمطرح   شود،می ع  این  شد ک  از  گردشگری  نو   سو   ی
اشی انی  گردشگری  رشد  از  ن   از   و  شهرنشینی  و  جه

اشی  دیگر  سوی ایویژگی    در  کیفی  تغییرات   از  ن  ه
ن  در  تغییر   تحصیلات، سطح  افزایش  مانند  گردشگرا

ۀ  و  ذائقه ان  انگیز ه  آن   تجربۀ   به  تمایل  در  که  بود
ایفرهنگ  اصد  و  محلی  ه ام  و  شهری  مق  از  اله

ن  ا ا،مک افته  تبلور  ه ن .  است   ی  Dempse et  که  گونهآ
al ( ن(  2011,.  ه   اذعا ایل  این  اند،کرد ای  در  تم  شهره

ای  در  گاهی  و   بزرگ ا  زوال   به   رو  شهره  غرور  افزایش  ب
انی/ محلی  تعلق   و   محلی ه   همراه  مک  نوعی  و   بود

اس حس بت  ا ن  مث ا  شهر  به  ساکنا نمحله   ی ا   را   ش
نب ک  عنوا ان  ی ازدید  برای  ارزشمند  مک بب  ب ه   س   شد

اهی  ای،محله   گردشگری  در  مهم   نکتۀ.  است   فراتر   نگ
البد  از  محلات  در  ویژهبه  رویکرد  این.  است   بنا  و  ک

ال  100  از  ترکم   قدمتی  که  مدرن  اهمیت  دارند،  س
  و   سنتی  محلات  برخلاف  محلات  این.  دارد  بیشتری

ا  قدیمی ای  ب اریخی،  بناه   عناصر   فاقد  است   ممکن  ت
اجد  مانند مرسومی اریخی،  مس اموزه  ت ا  و ه ای  ی ازاره   ب

اشند  سنتی ان  در  که  ب ازدیدکنندگان  بیشتر   اذه   و   ب
ن ن  به  گردشگرا   تعریف    «گردشگری  جاذبۀ»  عنوا

 .شودمی

ایشرطپیش   از  ای،توسعه   منظر   از  همچنین  ه
ک  تبدیل  برای  اصلی ان  ی ا  شهر  منطقه،)  مک   محله   ی

 ریزیبرنامه  و مدیریت گردشگری،  مقصد به( غیره  و
  گردشگری   محصولات   به   آن  تبدیل   برای  ایحرفه 

ابل اده  منظر،  این  از.  است  عرضه  ق  از  استف
ایظرفیت  ۀفراموش   ولی  نهفته،   ه  برای  شهری  شد

ع  ایی   از  یکی  گردشگری   مقاصد   به  بخشیتنو برده   راه
ا   در  تواندمی   که  است ا   احی ان   تبدیل   ی ایمک  ه

هغفلت  ایسایت   به  شد ا    گردشگری  ه  در  خصوص
ای ا  بزرگ   شهره اریخی  پیشینۀ  ب ع   و  ت ایجاذبه   تنو  ه

ار  دستور  در   گردشگری امه   ک نبرن  قرار  شهری  ریزا
 . گیرد

ن  شهر  از  یکی  و  کشور  شهر  ترینبزرگ   تهرا
ازدیدترین ای  پرب   دارای   هرچند.  است  ایران  شهره

ط   محله  3۵۵   بین  از  ولی  است،  متعددی  محلات   فق
  محلۀ "  ،"تجریش  محلۀ"  مانند  معدودی   تعداد

ان ازار  محلۀ "  ،"عودلاج " سنگلج  محلۀ"  و "  ب
ایظرفیت   از  اندتوانسته    علت   به  خود  گردشگری  ه

 & Ahmadi).    کنند   برداریبهره  تاریخی  قدمت 
Hahangard, 2018) 015; Ruhanen,2004،   بر .  ( 

س ا أکید  پژوهش  این  این،  اس  محلات  در  که  دارد  ت
ای  که  تهران  مدرن اده اریخی  رایج  نم  نیز  ندارد  وجود  ت

نبه تواندمی گردشگری ک عنوا   توجه  مورد ظرفیت ی
ایظرفیت   بعد،  این  به  توجه.  بگیرد  قرار  و  جدید  ه

ایی   شهری   مقاصد  در  گردشگری  توسعۀ  برای  را  پوی
اد  .  کندمی ایج

س  بر ا اب  در  ندرتبه   اینکه  به  توجه  با  و  این  اس  ب
ع  این ا   موضو ن   در  ویژهبه   آن،  پیرامون  ی العه   تهرا   مط

ه   بررسی   با  دارد  قصد  تحقیق  این   است،  شد
ابلیت  ایق ان  شهرک»  در  ایمحله   گردشگری  ه ات ب   « اک

ع   به   گیرد،می   قرار  مدرن  محلات  زمرۀ  در  که   موضو
ک  در  ایمحله   گردشگری   و   بپردازد  مدرن  محلۀ   ی

اسخ   پرسش  این  به   مشخص  طوربه ا   که  دهد  پ   آی
ن می ۀ  توا   محلۀ   یک   در  را   ایمحله   گردشگری  اید

ای  از  که  مدرن اده انند  گردشگری  رایج  نم   و   پیشینه  م
ه  ندارد، ایبهره  چندان تاریخی ابنیۀ اد  کرد؟  پی

 پژوهش ادبیات 2
 رویکردها و مفاهیم 2.1

ات  طورکلی،به نمی   را  مربوط  ادبی   محور   سه  در  توا
  بحث   مورد نظری  رویکرد و شناسی-سنخ  و  مفهومی

ال  از(  ای)محله   گردشگری.  دارد  قرار   جدید   اشک
ز   یکی  کلی  بندیطبقه   در  که  است  گردشگری   ا

ه  ایزیرگرو   شود می  بندیتقسیم   شهری  گردشگری  ه
ا   مترادف   نیز  مقصد  وسعت  و   حجم   نظر  از  و  انواعی  ب

انند  گردشگری  از ایی  گردشگری  م   گردشگری   و  روست
ع ا  محور- اجتما اعت  ی . شودمی   تعریف  محور-جم
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ا  طور  همین ۀ  و  هدف  به  توجه  ب ازدید  انگیز  ب
ن، اهی  گردشگرا   نیز   فرهنگی  گردشگری  حوزهۀ  در  گ

 . گیردمی  قرار ملاحظه  مورد

ن  ازما   را   شهری   گردشگری  ،  گردشگری  جهانی  س
ک ع  ی ای  در  فعالیت  نو   و   کندمی   توصیف  شهری  فض

اهمگنی  و  گسترده  طیف  که  این  دلیلبه ات   از  ن   تجربی
اری،  فرهنگی،  محصولات  و اعی   تکنولوژی،  معم   اجتم
بیعی  و ا  را  ط ات   گذران  هدف   ب اد   و  فراغت  اوق   ایج

ارو -کسب ن   روی   پیش   ک ازدیدکنندگا   دهد، می   قرار   ب
ال   خود  دل  در   جمله   از  گردشگری   مختلف   اشک

ان)  دارد  را  ایمحله   گردشگری ازم  جهانی  س
.  2017  گردشگری، ه   از(  ن،   این  دیدگا   سفر   سازما

ن ا  به  گردشگرا ا  شهره اکنی  ی ا  ام الا   جمعیت  تراکم  ب   ب
ه   مدتی  برای   شود می   تعریف  شهری  گردشگری  کوتا

ان) ازم   گزارش   اساس  بر(.  2012  گردشگری،  جهانی  س
Euromonitor International, 2015  )) ا   تعامل   ب

  شهری   گردشگری  ذاتی  ویژگی   جمله   از  محلی  افراد
ن   که  است ع   دیگر  از   را  آ   متمایز   گردشگری   انوا

اهیت  تغییر. کندمی ازدید  از  شهری  گردشگری  م  از  ب
ن  ا ایمک بیعی  و  تاریخی  ه ایتجربه   به  صرف،   ط  ه

امل  و  محلی ا  تع ان  ب اکن ایمشخصه   از  محلی  س  ه
ازدید  ذائقۀ  تغییر ن  ب   بر .  است  مدرن  عصر  گردشگرا

س  ا باط  گزارش،  آن  اس ا   ارت ن -به  محلی  مردم  ب   عنوا
  که   است  امروز  شهری  گردشگری  برجستۀ  ویژگی

اهد ن  جدید  علایق  بروز  ش انگردشگرا  تدریجبه   و  می
م   به  گردشگری   از  نوعی  گیری شکل   گردشگری   نا
ه  ایمحله  امل  از  را  خود  که  است  شد ن   تع   محله   میا

ن  گردشگری  و ا ای ازدمی   نم م  خود  در.  س   محله   مفهو
ه املات  جغرافیایی،  مشخصۀ  بر  علاو اعی   تع   اجتم

ا،  این  بر.  است  نهفته بن ه  نیز،  ایمحله   توسعۀ  م  ایاید
م  از ا   تقویت   از  که   کندمی   مطرح  را  اجتماعی  انسج

ایارزش   ارائۀ  برای  ساکنین  قدرت   رفع   مشترک،   ه
ائل ظ  و  مس اد  اجتماعی  کنترل  حف  Mac)  شودمی   ایج

Millan& Chavis, 1986  .) 

ن   برخی   و Richards   (2018  )  مانند  محققا
Ruhanen, 2004  ))اعۀ  به ع  اش  از  خاصی  نو

ا  ایمحله   گردشگری ایذائقه   ب اریخی  ه  در  هنری   و   ت

اره  1990  دهۀ ادی  قرابت  که  دارند  اش ا  زی   گردشگری   ب
با    و  دارد   فرهنگی ال ان   غ   افراد   از  آن  مخاطب

هتحصیل  امعه   مرفه  نسبتا    و  کرد   رویه،   این.  اندج
ه،  گردشگری  شکل  به  تدریجبه بو ا  در  ویژهبه   ان  شهره

ایجنبه   که شد تبدیل    محلی  روزمرۀ  زندگی متعدد ه
 . برگرفت  در را

ال  ایمحله   گردشگری   نتیجۀ   در  حاضر  درح
اوری   سریع  توسعۀ ایفن اطی   ه ب  ونقل،حمل   و  ارت

ابت ا  بین  رق ه   متمرکز  محلی  کیفیت  بر  شهره   شد
بود  شروع  نقطۀ  «محله »  که  طوری  به  است،  به

ا  در  کیفیت س  بر.  شودمی   معرفی  شهره ا  این،،  اس
ابل  طور  به  تواندمی   محله   مطلوب  کیفیت   توجهی،  ق

ابت   . دهد افزایش را شهری  گردشگری پذیریرق

س  بر ا ن می   را  ایمحله   گردشگری  این،  اس   توا
ع   گردشگری  از  تریبزرگ  بخش   نظر   در  محوراجتما

ا  که   گرفت  ارکت  بر  تأکید  ب ن به   محلی  جامعۀ   مش   عنوا
ان  نقش   به  گردشگری  صنعت  اصلی  عنصر   و   مک

ایجذابیت  البدی  ه   جذب  در نیز  محله فراکالبدی  و ک
ن ن   توجه  گردشگرا   گردشگری   همچنین .  دهدمی   نشا

ن می   را  ایمحله  ا  توا م  ب ایی   گردشگری  مفهو   روست
م   در  که  داد  قرار  قیاس  مورد   گردشگری   مفهو

ایی ایجاذبه   عنصر   بر   محلی  جامعۀ   از  بیش   روست  ه
انی  و  گردشگری ن   جذب  در  مک   تاکید   گردشگرا

)شودمی  .McMillan & Chavis,  1986  ه   از   دیدگا
Mansilla,. et al (2019  )ع   گردشگری  در   اجتما

اعی  رویکرد  محور، ایین  از  گردشگری  به  اجتم   به   پ
الاست س  بر.  ب امه   این،  اسا  گردشگری  برای  ریزیبرن

ا  اهداف،  اول،  وهلۀ  در ازه ایخواسته   و   نی ن   ه اکنا   س
ه  قرار  اولویت  در  را ا  و  داد ن  مجوز  ب ا،آ اذبه   ه ایج  ه

ن  به  را  محلی   منظر   از.  کند می  معرفی  گردشگرا
  تأکید Figgis & Bushell  (2007  )نیز  ایتوسعه

اینگرانی  و  حقوق  اگر   که  کنندمی امعۀ  ه  از  محلی  ج
امه  طریق ایبرن   گردشگری  توسعۀ جمله از توسعه ه

ه ادید اشد،  هم  غیرقانونی  اگر  حتی  شود،  گرفته  ن ب  ن
خت نوعی ا  . آیدمی  حساب  به ب

Mitchell  (1997  )ترین مهم   که   است   معتقد  
  توسعۀ   جمله  از  حقیقی  توسعۀ  فرآیند  در  اصل
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ا  مشارکت   گردشگری، امعۀ   حمایت  ی   مقصد /محلی  ج
ا  جز بروکاج  قول  به  واقعی  توسعۀ.  است  در  تغییر ب

ط  امشی   خ ایت   جلب   سوی  به  جهت   تغییر  و  ه   حم
امه   اجرای  و  مردمی ایبرن ارکت    ه اظ  و  محورمش  لح

ن نذی   خصوصا    و  مردم  کرد ا   بر .  نیست  میسر  نفع
س ا ادله  نظریۀ  اس اهوی،  عقلانیت  و   مب ایت   م   حم

م أثیر  تحت   مرد ن  متعددی  عوامل  ت افع  چو  عواید  و  من
ادی ایارزش   سایر  و  اقتص هادراک  ه   به .  دارند  قرار  شد

ارتی، ب ا  ع ان  که   زمانی  ت اکن   منافع   گردشگری،  مناطق  س
ایهزینه   از  بیش   را  گردشگری ن    ه   نکنند،   ادراک  آ

بت   محل   در  صنعت  این  توسعۀ   از  حمایت  به  نس
  نگرش   نتیجه  در  و  شد  نخواهند  ترغیب   خود  زندگی

بتی )    داشت  نخواهند  آن  به  مث  .Perdue et al., 
1990 ) 

Heyer et al(   که   کنندمی  استدلال(  1981. 
ه   مجموعه  توسعه، ا   از  ایپیچید اده   اقداماتی   و   نه

انه   منافع»  که  است اهی  و  چندگ اقض  گ   بر  در را  «متن
افع  این  ای،محله   گردشگری توسعۀ  در.  گیردمی   و   من

ارگزاران نمی  اخص طور به. متعدداند ک لت،  از توا   دو
ا اده ان  و نه ازم ایس   و  محلی مردم عمومی،  و دولتی ه

الهم ام  امث ه،  به.  برد  ن ن  علاو نبه   محله  چو   مقصد   عنوا
ای   عرضۀ  طرف   در  گردشگری اده   دارد،   قرار   شهری  نم

اجاذبه  وجود اریخی)   ه بیعی  میراثی،-ت   و (  غیره   و  ط
ات ان انند  تسهیلات  و  امک ه  و  ونقلحمل   م   و   اقامتگا

ه   جذب   لازم  شرایط  از  غیره  ازدیدکنند   توصیف   ب
ا.  شودمی ن  حال  این  ب   گردشگری   رویکرد  در  چو

ایمشخصه   بر  فرض  ایمحله  اذبه   ورای  نوین  ه ایج    ه
م س  است،  سنتی  مرسو ارکت   جا  این  در  اسا   مش

از  تحقق  جهت  که  است  محلی ار  به  نی   این   و  دارد  ابتک
أله اری  بدون  نیز  مس م  همک  . نیست  میسر  محلی  مرد

 

 تحقیق  پیشینۀ   2.2
ن   تحقیق  پیشینۀ   بررسی ات   که   دهدمی   نشا الع   مط

بط ا  مرت ع  ب  : متمرکزند محور دو در  پژوهش موضو

اهیت  در  تغییر  -الف   این .  مدرن  گردشگری  م
  به   گردشگری  عرصۀ  در  را  نوظهور  گرایشی   تغییر 

ه  وجود   Mansilla & Milano  نمونه،  برای .  است  آورد
ا  تحقیقی  در(  2019) :  مرکز  به  شدن  تبدیل»  عنوان  ب

ن  ا ازیمک ا  تولید  و  گردشگری  س   محلۀ   دو  در  فض
ن ارسلو ادی   تحولات  که   گیرندمی   نتیجه  « ب   و   اقتص

ات   مدرن  اجتماعی ایمحله   تبدیل  موجب   به   شهری  ه
اذبه  ایج اآن .  است   آورده  فراهم   را   گردشگری  ه  ه

ص  طوربه خ ا   مدل»  به  ا ارسلون نبه   «ب   موفق   مدل  عنوا
ازآفرینی  نظر  از انگر   که  کنندمی  اشاره  شهری  ب   بی

ای  دگرگونی اده ن   جایگزین  و  قدیمی  شهری   نم   شد
اذبه  ایج ا،آن   زعمبه .  است  جدید  ه  به  هم  این  ه

ارکت   معنی نمش   توسعۀ   فرآیند  در  محله  داد
اکنان همراهی معرف هم و است گردشگری   محله  س

ایت  و اآن   رض  درBock  (201۵  ).  است   فرآیند  این  از  ه
العۀخود ا   مط اهیت   تغییر»   عنوان  ب   گردشگری   م

ای  و  شهری امده ن  احتمالی  پی ا  آیندۀ  برای  آ   « شهره
ه  نتیجه  این  به ه  که  است  رسید   گسترش   بر  علاو

اوری ات فن ات، و  اطلاع باط ایپدیده  ارت  تجربی سفر ه
اب  و   گردشگری   محبوبیت  افزایش  به  اجتماعی  شت

ه  کمک  شهری  و  ایمحله  اور  به.  است  کرد  این  او،  ب
ن  ا نبرجسته   از  نش اه   شد ایگ   گردشگری   در  محله   ج

ارکت   حاصل   و   شهری ای   مش اده امه   نه   شهری   ریزبرن
اری  و ازآفرینی  در  محلی  همک ا  ب اد  ی اصد  ایج   خرد   مق

  همچنین،   شهری   گردشگری  دل  در  گردشگری
ا  ایمطالعه   در(  2022)  اصفهانی  سرتیپی ن   ب   عنوا

انی  مثابه  به  محله » :  گردشگر  جذب  برای  امک
بستگی اعی  هم م   عمل  اجتم   به   «محله   حیات   قوا

اصله  اموزه   از  گردشگری  مقاصد  گرفتن ف   اماکن   و   ه
اریخی   کسب   برای  جدید  ایعرصه   به  ورود  و  ت

ات اوت  تجربی نبه   متف  گردشگری  در  کیفی  تحول  عنوا
اد  مدرن  اب .   کندمی   ی  در  نیز (  1391)   موحد   شه

ن  ا ای امۀپ اسی  ن ن   به  خود  ارشد  کارشن ا  سنجیامک
ان  در  ایمحله   گردشگری  تحقق   بر   تمرکز  با  عولادج

ایظرفیت    نتیجه   این  به  و  پرداخته  محله  این  ه
ه ا که  است رسید ای-ظرفیت  بر بن   سه  منطقه این  ه

اعی.  هستند  ارائه  قل   گردشگری  مسیر  ن   و  شم ارا   همک
ایی   عنوان  تحت   پژوهشی   در  نیز (  1402)   شناس

ن  اپیشرا ازآفرینی  در  ه  در  محله   گردشگری  توسعۀ   ب
ن  تجریش ا ه   اذع اد  محله،  مدیریت  اندکرد   مرکز   ایج
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اد  خرید، ال   در  تفریحی  و  فرهنگی  قطب  ایج   شم
ن، ازی  تهرا اس   اطراف   مناطق  گردشگری  اکو  شکوف

ۀ ن   تجریش  محلۀ  محدود ...  و  درکه   و  دربند   همچو
ۀ   توسعۀ ای   موز اکه ...  و   ایران  سینم احیۀ   در  ازآنج   ن

  و   کنندهتعیین   و  بسزا   نقش  اند  قرارگرفته  استراتژیک
بردی   و   دارند  تجریش  محلۀ   گردشگری  توسعۀ  در  راه

نبه ای  عنوا  . شوندمی   محسوب کلیدی متغیره

ان  و   گری روایت   عنصر   -ب ات    سرایی   داست الع   مط
ن ا ارکت  نوعی  عنصر  این   که  دهدمی   نش   محله   مش

  مدرن   محلات  در  و   است   گردشگری  جذب   فرآیند   در
ن اریخی  پشتوانۀ  بدو ای  از  یکی  ت اره ارکتی  راهک - مش

ا  تقویت  را  عرضه  طرف  که  است  محلی اد   ی   ایج
Bushell,& McCool    (2007 )  نمونه،  برای.  کندمی

ا  خود  تحقیق  در م  ب ا ن »  ن   مورد   در  سراییداستا
ن  ا امک ابی:  ه ازاری   به   «دیجیتال   عصر  در  گردشگری  ب

ع ن   موضو ۀ   سراییداستا ار ان   درب ا،مک  محلات  ه
نبه   مناطق   شهرت  افزایش  برای  ابزاری  عنوا

ایج .  اندپرداخته  ن   پژوهش  این   نت   که   دهدمی   نشا
ن  ا ادر  گردشگری  بخش  در  سراییداست   تعریف   به  ق

بود  و  هویت ایسیستم   شهرت  به ات   ه   خدم
  Alexandra & Moscardo.   است  گردشگری

ا  پژوهشی  در(  2020) ن   ب ن»  عنوا  در  طراحی  و  داستا
ه  بررسی  به  «گردشگری ان   از  استفاد اداست ن به  ه   عنوا

اد  طراحی  هدایت  برای  مفهومی  مختلف  ابع
ا   پژوهش  این  در  او .  است   پرداخته  گردشگری   ب

ات  بررسی ه   ادبی ۀ   اجتماعی  علوم  ترگسترد ار  نقش  درب
ان  مهم انی  تجربۀ  در  داست ات  به  انس   اصلی   موضوع

بط  ا  مرت اداستان   ب    موجود  گردشگری  تجربۀ  و  ه
ن   مورد  در  خصوصبه ا ایمک اص  ه  محلات  جمله  از  خ

ابی.  است  پرداخته  شهری ات  ارزی الع   پیشین   مط
اکی ن   از  ح نمی   که  است  آ   گرفته   صورت  مطالعات  توا

ۀ در را ن  ای،محله  گردشگری اهمیت حوز ا  سنجیامک
ایی  ای،محله   گردشگری  تحقق اس اپیشران   شن   در   ه

  این   توسعۀ  در  دخیل  عوامل   و  ایمحله   گردشگری
ان   گردشگری   از  شکل ام   ترتیب   بدین.  کرد  دهیس

نمی ایپژوهش  از  یک   هر   شد  مدعی  توا   صورت   ه
ابی  به  گرفته، العۀ  و  ارزی ک  مط   مؤثر   عوامل  از  جنبه  ی

  اند؛ پرداخته   گردشگی  از  شکل  این  تحقق  در
الی  العۀ  در  کهدرح ش  حاضر  مط ا   است  شده  تلا   ب
بههمه  نگرشی ان ابی  به  ج ه  در  دخیل  عوامل  ارزی - پیاد

ازی ۀ  س ان  در  ایمحله   گردشگری  اید ات ب   پرداخته   اک
 .شود

   بندیجمع  2.3
الب   در  ایمحله   گردشگری  کلی،  طوربه   توسعۀ   ق

ارکتی  گردشگری ابل  مش  بطن  در  و  است  تحلیل  ق
اری  ایتوسعه   چنین  ارکت   و   همک ن   همۀ  مش ارگزارا   ک

بط ن  دارد؛  وجود  مرت   از   ایپیچیده   مجموعۀ  عملا    چو
ا اده   منافع   که  شودمی   شامل  را  اقدامات  و  نه

 در.  کند می  درگیر  را  متناقض  مواردی  در  و  چندگانه
خیرا    که   ایمحله   گردشگری ه   مطرح   ادبیات  در  ا   و   شد

ا   ایمحله   نقش  بر  عموم ا   جدید   ه ای   ب اده   رایج   غیر    نم
أکید ه،   ت ن  شد ارکت   بدو ار  و  محله   مش  محلی،  ابتک

  این   در.  نیست  میسر  گردشگری  از  شکل   این   رونق
ع ن   گردشگری  نو ا ع  گیریشکل   امک اوتی  نو  از  متف

ا   گردشگری اظرفیت   به   توجه   ب ایویژگی   و   ه  از  آن   ه
انند  طرقی ن  گردی،روایت   م ا  و  سرایی-داست

ازی اریوس ن،می    همچنین .  دارد   وجود  مقصد  از  سن  توا
ن م   به   این .  کرد  شهرک  این   جذب  را   گردشگرا   مفهو

اظ ن  لح ن   کرد اکنا الی   نظر  کسب   و   محله   س   محله   اه
أمین  به  که  است افع  ت ایت  و  من ان  رض  پیدا  بستگی  آن

. کندمی
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 پژوهش شناسیروش  3
ۀ تحقق ترعمیق درک  ایمحله گردشگری توسعۀ اید

اب ش از تا کندمی ایج . شود جسته سود کیفی رو
ات از مورد اطلاع بۀ  طریق از نی  عمیق، مصاح

اهدات ک در شرکت و میدانی مش ایشی تور ی  در آزم
ۀ لمپیک دهکد ه دست به ا  افراد. است آمد

احب متخصص،  دو در فعال همچنین و تجربه ص
ۀ  از تعدادی همچنین و «شهری» و« گردشگری» حوز

ن ا اکن ن شهرک س باتا امعۀ اک اری ج اضر پژوهش آم  ح
اضر پژوهش در گیرینمونه.  اندداده تشکیل را  ح

انمونه. است  هدفمند صورت به ن از ه  مدیران میا
الا سطح خص افراد و ب ا  هایدوره در کشور ش

ا اسلامی انقلاب ابتدای از) مدیریتی مختلف ۀ ت  دور
اضر ۀ در( ح اب گردشگری و شهری حوز  انتخ

ه ن بخش در.  اندشد ان و متخصصا  نیز تور طراح
نمشارکت ن از کنندگا ایچهره میا اخص ه  و ش

أثیرگذار اح به منتسب ت  در فکری متنوع هایجن
ایدوره انی ه اب مختلف زم  اساس بر. شدند انتخ

ن از اول، مرحلۀ در این،  تر،بزرگ نمونه یک میا
ا نفر19 تعداد ات، سطح به توجه ب  و دانش اطلاع

ن ۀ تخصصشا ار  در و گزینش پژوهش موضوع درب
م، مرحلۀ اهی هایمصاحبه دو ان از شف  هاینمونه می

ابی م انتخ ا    پژوهش اصلی پرسش محور. شد انج
خیل عوامل» اده در د ازیپی  گردشگری ایدۀ  س

ان در ایمجله ات ب ه «اک س بر که است بود  آن اسا
ایر  و موانع» حول  عملیاتی و فرعی سؤالات س

امحدودیت بدیل برای ه انون به محله ت  ک
ایویژگی «،«گردشگری ن محلۀ گردشگران ه باتا  ،«اک

ش» ن نگر اکنا ن ورود برای س  «شهرک به گردشگرا
آیند. شدند تنظیم و طراحی حبه اجرای فر امصا  نیز ه

ا اع مرحلۀ ت فت ادامه  نظری اشب  . یا
 

م مرحلۀ در ابی برای دو اد ارزی  پژوهش، مختلف ابع
ک ایشی تور ی ا ایمحله آزم ع ب  امکان بررسی» موضو

 و محققان برای میدانی بازدید یک تعریف
ن ۀ از علاقمند پژوهشگرا لمپیک دهکد م «ا  و انجا

اهدات ن میدانی مش بت واسطه بدو  تحلیل. شد ث
ه اداد ش به نیز ه اتیک) موضوعی تحلیل رو  و( تم

س ا ( 200۶) کلارک و براون ایمرحله شش مدل براس
م ا ا این در. گرفت انج العه از بعد پس راست  و مط

ازخوانی ا،داده دقیق ب از کدگذاری مرحلۀ سه طی ه  ب
ابی و  محوری ، اهیم استخراج به پژوهشگر ، انتخ   مف

ه از ایداد اده ه ازیپی ن و شده س انید اآن گنج  ذیل ه
ایگروه اوت ه لب متف . پرداخت مفهومی مقولات قا

اداده تحلیل منظور به  هایداده تحلیل افزارنرم از ه
ه( 8) آی تیاطلس کیفی  جریان در. شد گرفته بهر

اداده تحلیل بۀ 19 از ه اح  800 حدود عمیق، مص
بارت ازنگری از بعد که آمد دست به مفهومی ع  به ب

اهش( مفهوم) اولیه کد ۵00 حدود افت ک  گفتنی. ی
اد تحقق منظور به است ار و اعتم  پژوهش در اعتب

اضر، اهدات مجموعۀ ح امصاحبه و مش قتبه ه  د
اده ازیپی ن نظر از و س ۀ خارجی داورا ار  صحت درب

م ا آیند انج اهیم استخراج  از اعم تحلیل فر  و مف
امعیت ه مقولات ج  . شد گرفته بهر

 بحث و هایافته  4
افته  ایی نمی   را  پژوهش  ه الب در  توا   کلی   مقولۀ  8  ق

ان  ام ن .  کرد  دهیس ا ایبخش  در  که   گونههم   پیشین   ه
ن  به م  از  هدف  شد،  اشاره  آ ا   حاضر،   مطالعۀ  انج

اوی اسایی  و  واک ه   در  دخیل  عوامل  شن اد ازی-پی ۀ   س   اید
ان   در  ایمحله   گردشگری ات ب ه  اک   تحلیل .  است  بود

ه اداد ن   گویای  ه ن می   را   عوامل   این   که   هستند   آ   توا
ای   کلی  مقولۀ  8  ذیل اده اکمیتی،   و  عمومی   نه   ح

اتی، تسهیلات ایویژگی  خدم اختاری، ه ا،ظرفیت  س  ه
ن،  با ان  مخاط افرصت  سنجی،امک ا   و ه   همچنین  و  مزای

الش اچ امحدودیت   و  ه امان   ه   بدیهی .  کرد  دهیس
ۀ  در  خود  مقوله،  هر  است اهیمی  بردارند   که   است  مف

اآن  شرح  به ادامه در  .شودمی   پرداخته ه

ایویژگی   مقولۀ   در اختاری،  ه اهیم  س اریخی،  مف  ت
البدی اعی-فرهنگی  و ک ه اجتم  .اندشده  گنجانید
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اظبه ن   شهرک   کالبدی،  لح باتا  از  یکی  اک
ایشهرک ن   اقماری  ه  از  که   شودمی   محسوب   تهرا

ایی،  نظر اوت   جغرافی ایتف اهری   و   عملکردی  ه ا   ظ   ب
ان)  دارد اطراف مناطق  (.  1382  شارمد، مهندس

اظ  به اتان  تاریخی،  لح ب ۀ  اک اسی  تحولات زاد   و   سی
احوزه   همۀ  که  است  دورانی  اجتماعی  از  آن   در  ه

اری  جمله  .  شد  متحول  نیز شهرسازی و معم

ایویژگی   ترینمهم   همچنین اعی -فرهنگی  ه   اجتم
ن سه ذیل شهرک این ابل   عنوا  : ذکراند ق

  وجه   ترینمهم :  ساکنان  طبقاتی  ویژگی  - الف 
لب  ا ن،   غ ط   قشر  وجود  ساکنا ا   و   متوس انۀ   ی   می

ا   اجتماعی ایگروه   ب   نظر   از  که  است  همگن  درآمدی  ه
ادی  زندگی  کیفیت  در  فرهنگی  -اجتماعی  و  اقتص

ابه  سطحی   قشر   وجود  دیگر،  ویژگی.  دارند  قرار  مش
ه،تحصیل  ارمند)  اداری  و  فرهنگ  اهل  کرد (  دولتی  ک

ن   سطح  به   توجه  با  که  است ا  خود حقوق  از  سوادش
اه  ه  آگ ال  به   و   بود ب ایزمینه   در  خود  حق   احقاق  دن  ه

اعی  مختلف اکن  جمعیت.  اندفرهنگی  و  اجتم  در  س
ان ات ب انی  بعد  از  فراتر   اک ان  مدت)  زم   و (  سکونت  زم

انی  بعد اکن)  مک ان  شهرک  فعلی س ات ه   دو  در(  اکب   گرو
ه انی  نخست،:  شودمی  بندیدسته   عمد اکن   به   که  س

 سکونت تداوم و اجتماعی و فرهنگی وابستگی علت
ان  به  متعلق   را  خود ات ا   که  افرادی  و  دانندمی  اکب   ب

ابه   وجود ان  نقل  و  جاییج ن   دیگر،  نقاط  به  مک ا   همچن
اتشکل  در ایگروه   و  ه  فرهنگی  و  اجتماعی  مختلف  ه

ه  شرکت  شهرک  این باتانی"  یک  را  خود  و   کرد " اک
باتانی  حاضر  درحال .  کنند می   معرفی ااک   لایۀ   ه

  تشکیل   را  شهرک  فعلی  جمعیت   از  تریوسیع
م،.  دهندمی ال   در  که  ساکنانی  دو ایس  بعد  و   اخیر  ه

خت  از ا ازهای  س باتان  به  جدید  ف ان  نقل  اک ه  مک   و   کرد
افه   فعلی   جمعیت   به ه   اض اعی،   نظر   از  و   اندشد   اجتم

ا   اعتقادی،  و  فرهنگی ایر   ب ان  س اکن اوت   س اییتف  ه
ا   که دارند امحت انی  مس ات نمی  غیراکب  . نامید  توا

اید ن    را  فرهنگی-اجتماعی  ویژگی  ترینمهم   ش   بتوا
س"  در ا حس   و   آرامش  حس"  ،"محله  به   تعلق  ا

ایش بکۀ"  ،"آس ان  قدرتمند  ش ایگ  و"  همس

ابهت" ایمش اعی  و  فرهنگی  ه ااین .  نمود  ذکر"  اجتم  ه
ن   که   هستند   دلایلی  جمله   از ه   ترجیح  ساکنا  اندداد

ان  در  نسل   چند  طی ات ب اقی  اک انند   ب ات .  بم   اطلاع
ه دستبه ان  آمد   به  خاطر  تعلق حس  که دهدمی  نش

ان ات ب ایل   و  اک اری  به   تم اد  ساکنان  در  ماندگ .  است  زی
م"   تعلق   حس  افزایش  عوامل  از  یکی"  سکونت  تداو

ان  در  خاطر اکن ان  س ات ان  از  اکب ن مصاحبه   زب ا   شوندگ
م  .شودمی  اعلا

اظبه اختی،جمعیت  عوامل  لح ان  شن   شهرک   ساکن
ان ات ب ۀ  در  اک الای  سنی  رد ال  ۵0ب   به   که  دارند  قرار  س

ا  رسدمی  نظر   مناطق   در  جمعیت  منحنی  به  توجه  ب
ن، المندی  سمت   به   منطقه  این   تهرا   پیدا   گرایش  س

ه  .  است  کرد

ایظرفیت   مقولۀ   شهرک   در  ایمحله   گردشگری  ه
ان ات ب ۀ  در  نیز  اک  ،"کالبدی"  مؤلفۀ  3  بردارند

البدی"  . است" پذیریدسترس "و" فراک

ایظرفیت   البدی   ه ایظرفیت   از  منظور:  ک  ه
البدی، ایظرفیت  ک ازدید قابل ملموس ه   این . است ب
اظرفیت  ازی،  و   معماری-1  شامل   ه بیعی   - 2  شهرس   ط

ۀ  -3  و اط  از  یکی.  است  عمومی  قلمرو  حوز  قوت  نق
ن،   شهرک باتا بک   اک ازی  و   معماری  س   این   شهرس
ک. است شهرک ب اری  س   امروزی  مدرن و بروتال معم

ن-به  که  است ک  عنوا م  شهرک  اصلی  ویژگی  ی ا ه   ن   برد
ایظرفیت   ترینمهم   از  شد،   جذب   برای   آن  ه

ن ا   گردشگرا اص   علایق  ب   این   از  ویژگی  این.  است  خ
ک جهت   و  جامع اولا   که شودمی   محسوب ظرفیت  ی

امل ا  دوما    است؛  ک ازی   تحولات  و  تغییر  وجود  ب   شهرس
ن ا ظ   را  خود  اصلی  پلن  و  نقشه  توانسته  همچن   حف

 . کند

افته  ای ن   ه ا ه  و   سبز  فضای  که   داد  نش ه   پیاد   را
ایجاذبه   ترینمهم  از  یکی  به  تواندمی  سلامتی،  ه

ایزکنندۀ باتان  شهرک  متم   برای   دیگر  محلات  از  اک
ن بیعی گردشگرا  .  شود تبدیل ط

م  خصوص  در  البدی  ظرفیت  فراگیر  مفهو   که   فراک
اقابلیت   از  ایمجموعه   به اییویژگی   و   ه اره  ه   دارد   اش

ۀ  در  و ایظرفیت   زمر س  ه  قرار  فیزیکی  غیر   و  غیرملمو
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ایافته   گیرد،می ان   ه ایظرفیت   که   دهدمی   نش  ه
البدی ن  شهرک  فراک باتا ا   مقایسه  در  اک ایظرفیت   ب  ه

البدی  اظرفیت   این .  است   ترقوی   آن  ک ن می   را   ه  در  توا
ن   سه ازی،روایت   -1  کلی  عنوا ان  -2  س   - 3  رویداد،-مک

ازی اریوس  بندیدسته   اجتماعی   و  فرهنگی  -4  و  سن
اکه.  کرد ان  ازآنج ات  قرار  مدرن  محلات  زمرۀ  در  اکب

اقد  تاریخی  نظر  از  و  گیردمی   توجه   قابل  پیشینۀ  ف
نمی  است، ایظرفیت   از  توا البدی  غیر  ه   شهرک   این  ک

الب   در ازیروایی   ق ه   س   و   روایت   تولید .  کرد  استفاد
ایی   از   قصه اده  شهرک   این  در  که   رخداده   است،   افت

ا ن   پذیرروایت  عنوان  ب ان   کرد   توجه   مورد  تواندمی   مک
ازی.  گیرد  قرار ان  از   رویدادس   معنای   به   مک

 رویداد  که  است  مکانی  به  گردشگری   گذاریارزش 
ن  درمهمی ه  رخ  آ  جنس  از  گذاریارزش   این.  است  داد

ایی ن   در  که  است  رویداده ان   آ ه   اتفاق   خاص  مک   افتاد
ن  و انی،  نظر  از  نقطه  آ   برای   است  اهمیت  دارای  مک

نمی  نمونه باران  به  توا اعت  در  که  هوایی  بم   12  و  2  س
اه  شهریور  31  دقیقه ای   سوی  از  13۵9  م اه   هواپیم

ان   به   عراقی ات  از  یکی.  کرد  اشاره  افتاد،  اتفاق   اکب
ن ایتخت   اسبق   شهردارا »است   باور  این  بر   پ   همین : 

ان ات ب   این .  است  خورده  بمب  گفتم  که  اینقطه   اک
ن ا ن   هم ع  روز  که  رویدادهاست-مکا   این   جنگ  شرو

ا ابت  مورد  ج ادبودی  توانیدمی   شما.  گرفت  قرار  اص  ی
ازید هم ا بس ازی را فضا ی   اتفاقی  چنین  که  کنید  بازس

ا ه  اینج ۀمشارکت ...«  ) است افتاد  (. 3 کد  کنند

ارکت  انمش اوراند   این   بر   کنندگ   شهرک   که   ب
ان ات ب ایروایت   نظر  از   اک اعی  ه   قابلیت   دارای   اجتم

الایی ازیروایت   برای  ب  نمونه  از .  است  قصه  تولید  و   س
ه ایپروند ن،   شهرک  در  مشهور  جنایی  ه باتا   قتل   اک

ابک ارگردان خرمدین، ب از و ک   ایرانی  مشهور مستندس
س  همچنین.  است ه   براسا ایداد ه دستبه   ه   آمد

نمی اب"  توا  برای  فرهنگی  عامل  ترینمهم   را "  کت
ن  جذب ان  در  فرهنگی  گردشگرا ات ب .  کرد  معرفی  اک

ن  ن  که  طورآ اکنا  در  کتاب  فروش  سرانۀ  گویندمی   س
ان  شهرک ات ب ایسه  در  اک ا  مق ن   محلات  سایر  ب   تهرا

اییکتاب   آمار  و  است  بیشتر انه کتاب   در  که  ه اخ  ه
ا    8  بین  شودمی  نگهداری ه  تخمین جلد هزار  12  ت   زد

ان  از  یکی.  شودمی اکن ن   شهرک  س باتا :  است  معتقد  اک
اییآیتم   از  یکی» ان  در  که  ه ات   دارد،   اهمیت  خیلی  اکب

اب  بحث س.  است   کت ا ن  براس ا  آ  و  آمار  و  برآورده
ام  اییارق ام  که  ه ه   انج اب   فروش  سرانۀ  اند،داد  در  کت

ان  شهرک ات ب ای  هر  از  بیشتر  اک ن   دیگر  کج   تهرا
ۀمشارکت ..«  ) است  (. 17 کد  کنند

ن ا ای  ایمحله   گردشگری  توسعۀ  که  است  ذکر  ش
ان  در ات ب الش   با  اک اییچ ه  ه اس .  است   همرا   براس

افته  ایی الش  مقولۀ  پژوهش،  ه ایچ  در  گردشگری  ه
ن  شهرک باتا ۀ  اک م   سه  دربردارند  تهدیدات»   مفهو

ه القو اد»  ،«ب ا»  و  «منفی  ابع امحدودیت   و  کمبوده  «ه
س   بر .  است ات   اسا افتی  اطلاع به  از   دری اح - مص

ن، ا ۀ   تهدیدات  ترین مهم   از   یکی  شوندگ   پیش   بالقو
ان   شهرک   روی ات ن   حضور واسطۀ   به   که   اکب   گردشگرا

اد ایآلودگی   شد،  خواهد  ایج ط   ه .  است  زیستی  محی
اآلودگی  این   محیطی  آلودگی -1 بعد دو در تواندمی  ه

اه  از.  شود  تعریف  صوتی  آلودگی  -2 ن،   دیدگ  در  ساکنا
ال  ه  برای شهرک  از خارج افراد  ورود حاضر، ح   استفاد

ه  از اد ه  پی افی  طور  همین  و  سلامتی  را اپ   ک ایش  ه
ای  داخل ایآلودگی  متراکم، فازه ادی  محیطی  ه  در  زی

اد  شهرک ه  ایج نمی   کلی  طور  به.  است  کرد اد   توا   ابع
ه  روی  پیش  منفی ازیپیاد ۀ  س  ایمحله   گردشگری اید

ن  سه  ذیل  را ادی،  دوم  پایۀ  مضمو   و   اجتماعی  اقتص
 . داد قرار  ملاحظه مورد محیطی

ادی   بعد  -الف اس:  اقتص ایگفته   براس   مطلعین   ه
  واسطۀ   به  اقتصادی  منفی  پیامد  ترینمهم   کلیدی،

ن  حضور ان،  شهرک   در  گردشگرا ات   نرخ   افزایش  اکب
اره  ا  اج ه   این   در  ملک   فروش  و   خرید  و   به   محدود

ان  از   یکی.  است اکن »است  معتقد   قدیمی  س   وقتی : 
ک   شد،   گردشگری  جاذبۀ  یک   به  تبدیل  منطقه  ی

ان  است  ممکن ن   نتوانند  ساکن   کنند،   زندگی  دیگر  جا   آ
ن انه  نرخ  چو ار  خ اد  بسی ا.  شودمی   زی  است  ممکن  ی
ابه  اییج ارکت ..«  )دهد رخ ج  (. 13 کد  کنندۀمش

اعی  بعد   -ب افته :  اجتم ایی   دارد   تأکید  پژوهش  ه
ن  جذب   که ای   طریق  از  بیشتر   گردشگرا   توره

ان  معرفی  و  ایمحله   گردشگری ات نبه   اکب   مقصد   عنوا
 برهم  را  شهرک  زیستی  تعادل  مدرن،  گردشگری



 

131 

ماره .13 دوره ن .49 ش ستا ب 140 تا ت .3 حا ف 1تا   121 ص 37 . 

گردشگری  توسعه  و  ریزی  برنامه پژوهشی - علمی نامهفصل   

Journal of Tourism Planning and Development 

 سازی گردشگری محلی از منظر ساکنان در محلۀ اکباتان واکاوی عوامل دخیل در پیاده.  فردعلی شکوری، حمیده امینی

اور  به.  زد  خواهد ن،مشارکت   ب   و   اخلاق  تغییر  کنندگا
ان  رفتار اکن اس  و  س م   از  واقعی  غیر  تصویر  انعک   مرد

به  افراد  حضور  واسطۀ   به   محله   شهرک   در  غری
جب  بع   به  و   هویتی  ضعف   مو اهش  آن  ت   تعلق   ک

ن  در  ایمحله  ا اکن ازی  این  علت  به  س   منفی   تصویرس
 حضور  که  شد  گفته  طور  همین.  شد  خواهد

ن ان  شهرک  در  گردشگرا ات جب   آنکه  از  بیش   اکب   مو
اهش  و  امنیت  حس  تقویت ایآسیب   ک اعی   ه   اجتم

اد  در  بشود، اس  ایج حس اهش  و  خطر  ا  در  امنیت   ک
أثیر  شهرک ن.  است  گذاشته  ت   که   معتقدند  ساکنا

افی  تعداد  افزایش اپ   ک اش   1۶  و  1۵  بلوک  رویروبه   ه
جب ا   است  شده   مو   راحتی به   شهرک   از  خارج  افراد   ت

ایمحوطه   و   مترو  طریق   از   وارد   پذیردسترس   ه
ۀ از   محدود باتان  ب ات   و   مخدر  مواد  و  شده  اک   مشروب

 . کنند   مصرف الکلی

ارج   افراد  تردد  حاضر  درحال:  محیطی  بعد  -ج  از  خ
ان ات ب جب   شهرک  داخل  در  اک اد  مو ایترافیک   ایج  ه

بود  سنگین، ای  ن   زندگی   نظم  خوردن  برهم  و   پارک  ج
ن   روزمره اآ ه  ه ۀ   از  جلوگیری  برای.  است  شد   پدید

اعث  که  اندازه  از  بیش  گردشگری  منفی   برهم   ب
ن ادل   خورد  در  جدی  مشکلات  بروز  و  زیستی  تع

ادی زندگی ان ع ا که  است  لازم شود،می  ساکن   توجه  ب
ادل  نظریۀ  به اعی  تب ایتی   نقش  بر  که   اجتم   حم

ن  اکنا أکید   محله  در  گردشگری  توسعۀ  از  س   و   دارد  ت
ات  بخش  در دبی  اجرای  از  پیش  شد،  مرور  نیز  نظری  ا

ع  هر امه  نو ا  برن ارکت  گردشگری،  فعالیت  ی   و   مش
ایت  ان حم اکن  . کرد جلب   را محله س

ال  عین  در اید  ح   گردشگری   توسعۀ   کرد  اشاره  ب
العه  مورد  منطقۀ   در  محله ا   مط ا  ب   و   کمبوده

اییمحدودیت اس  بر   که  است  مواجه   ه اییافته   اس  ه
نمی   تحقیق    نخست .  کرد  تقسیم   دسته   دو   در  توا

امل امه   متن،  و  محتوا  ش  طراحی  ای،محله   ریزیبرن
امه   و  شهری ایبرن اییافته .   است  شهری  توسعۀ   ه  ه

به   از  مستخرج اح امص ان  ه ایمحله   که  دهدمی   نش  ه
ن ۀ  در  تهرا   فاقد   ایمحله   و   شهری  گردشگری   حوز

  شهری   گری.  هستند  منسجم  و  قوی  متنی  محتوای
اد در اره دیگر اسن  . کرد  اش

ات هدستبه   اطلاع ن  آمد   زعم به  که  دهدمی   نشا
ارکت ان- مش   گردشگری   تحقق  پژوهش،  در  کنندگ

ا  تواندمی  ایمحله  ایفرصت   و  مزای ادی  ه  برای  زی
امعۀ ال  به   محلی  ج ب اشد  داشته   دن   جمله   از.  ب

ایفرصت  ن   شهرک   روی  پیش   ه باتا امین  ذیل  اک   مض
ایۀ امل   دو  پ ادی   بعد  و  فرهنگی- اجتماعی  بعد  ش   اقتص

ابل  . است بندیدسته  ق

امل :  فرهنگی-اجتماعی  بعد  ای   ش : زیراند  محوره
ان  به  منفی  ذهنیت  تغییر  و  گردشگری-الف ات :  اکب

ایی اس اظرفیت   معرفی  و  شن ایویژگی   و  ه  شهرک  ه
جب ا  شودمی   مو ال   طی  که   منفی  ذهنیت  ت ایس  ه

ا  اخیر  ه   به   توجه  ب ایپروند برداری  و  قتل  ه   این   از  کلاه
اد  شهرک ه  ایج ا  شد  این.  شود  اصلاح  حدودی  ت

ابلیت  ا  تواندمی   ق ایکلیشه   زدودن  ب  ذهنی  ه
ادرست،   گردشگری   مرکز   به   را  خیز جرم  منطقۀ  یک   ن

ای   و  ایمحله   سرزندگی  -ب .  کند   تبدیل  ای   احی   فضاه
ه ایگفته :  مرد ن مشارکت   ه أکید  این  بر  کنندگا   دارد   ت

ا  که ه   ب اد ازیپی ۀ  س اد  و  ایمحله   گردشگری  اید  ایج
امل باط  و  تع نمی   ارت ا  توا اذهنیت   تغییر  ب اره   ه   درب

ای   شهرک،  خاکستری   و   بتنی   تصویر ن   مردۀ  فض باتا   اک
 از  جمعی   مراقبت  و  بخشیهویت-پ.  کرد سرزنده  را

ن  ا ارکت   و  حمایت  منافع،  که  صورتی  در:  مک   مش
ن  اکنا ه   قرار  نظر  مد   س ن می   شود،  داد ا   توا   معرفی   ب

ایدارایی ان،  یک  گردشگری  ه ن   در  مک   حس   ساکنا
ن   به  تعلق  و  غرور ا اد  مک ن  یا  و  ایج  در.  کرد  تقویت  را  آ

ه  صورتاین ایداشته   حفظ  بر  علاو  حس  هویتی،  ه
بت ن   از  جمعی  مراق ا ابدمی   افزایش  نیز   مک   - ت.  ی

ازی، ادس ازیشخصیت   نم ازی  و   س اس :  برندس   براس
افته  ایی نمی  پژوهش  ه ک  شخصیت،  هر  از  توا اد   ی   نم

ا ن   شهرک  برای  ویژه   برند  ی باتا اخت  اک ا   و   س بلیغ  ب   و   ت
امهزندگی   معرفی خت  در   او  نقش  و  ن ا ۀ  و  س  ادار

ن   شهرک، ازدیدکنندگا ۀ  با  متناسب  ب الیت  حوز   او   فع
 . کرد  جذب را

ادی  بعد اده :  اقتص ازیپی ۀ  س   گردشگری   اید
ا  که درصورتی ایمحله  ارکت رضایت، ب ایت  و  مش   حم

امعۀ ان  ج اشد،  توأم  میزب اه  منافع  تواندمی ب  مدتکوت
ن   برای  را   اقتصادی  بلندمدت  و ن   شهرک  ساکنا باتا   اک
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ن   به بود  در  و   آورد  ارمغا ن  زندگی کیفیت  به اآ   تأثیر   ه
بت   . بگذارد مث

ا اظرفیت   به  توجه  ب ایویژگی  و  ه ن   شهرک  ه باتا   اک
نبه ن   مدرن،  محلۀ  یک   عنوا ا اده   امک ازیپی ۀ  س  اید

  از   یکی.  دارد  وجود  شهرک  این  در  ایمحله   گردشگری
ه ترینمهم  امه  اجرای وجو ایبرن  ایمحله  گردشگری ه

ن،   شهرک  در باتا ه   اک ای   اندازیرا انند  تخصصی  توره   م
ان،  در  معماری  تحول   سیر  تور ات ب   تلفیقی   تور  اک

ان ات ب ایجاذبه   و  اک اقصه   تور  آن،  اطراف  ه  و  ه
ایروایت  ن،  ه باتا ایی  تور  اک   برای   اجتماعی  تور  جن

اران  برنگ الان   و  خ اعی،   فع   فیلم،   گردشگری  تور  اجتم
اب   آموزشی،  تور اه  برگزاری  گردی،کت ارگ   آموزشی،   ک

ازی، ایگروه   تشکیل    تورشهرس   ورزشی،   ه
اب  انۀ   تبدیل   گردشگری،  و  زیستی   محیط  خوانی،کت   خ

اهیر ن  و  مش ادبود  نصب  موزه،  به  شهرک  بزرگا   از   ی
ن ا ا- مک ای  از  برداریبهره   و  رویداده اه  و  عمومی  فض

از محوطه امه  اجرای برای شهرک ب ایبرن   گردشگری  ه
انند ه موسیقی م  . است زند

ا ایویژگی   به  توجه  ب  شهرک  فردمنحصربه   ه
ان ات ب ۀ در اک اری حوز ازی و معم ا و شهرس ایت ب   به  عن

افته  ایی اصل  ه نمی  پژوهش  از  ح  یکی  که  گفت  توا
اترین  از اض ع  پرتق   شهرک،   این  در  گردشگری  نو

لب.  بود  خواهد  آموزشی  گردشگری ا ن   غ   بود
ایظرفیت  البدی   غیر   ه ا   مقایسه   در  ک ایظرفیت   ب  ه

البدی ان  شهرک   ک ات  فرهنگی،  عامل  یک  عنوان-به   اکب
ن  ا ن   برای   شهرک   این  که   دهدمی   نش ازدیدکنندگا ا   ب   ب
اص علایق  . دارد جذابیت  خ

اس  بر  اییافته    اس نمی   پژوهش  ه ن   توا با اط   مخ
ن   شهرک باتا ار در  را  اک ه  چه   ، «عمیق  و   فرهیخته» گرو

ن،» ا ن،  دانشجوی ن   فعالا ارا ن   و  خبرنگ اسا ۀ   عک   حوز
ن»  ،«اجتماعی ن  و  استادا ا  و  معماری  دانشجوی

ازی الان و شهرس ن و فع   و  «حوزه دو هر در متخصصا
اکنان» ایشهرک  س  . کرد بندیدسته  « اطراف ه

اس  بر  افته   اس ایی هدستبه   ه ن می   آمد   توا
ان   گونهاین ۀ   که   کرد   بی ه   اید ازیپیاد   گردشگری   س

ان شهرک در ایمحله  ات ب ه در اگرچه اک ا ه  اول، نگ اد   س
ا   رسد،می   نظر   به   اجرا   قابل   و ن   دارای   ام   و   کنشگرا

انند   مدخلانیذی ع »  م اد »  ، «محلی  اجتما   مدیریت   نه
ن   به   توجه  با.  است   « خصوصی  بخش »  و   «شهری   آ

افته  در چه ای اهیم  مضامین، شد، اشاره آن به ه   و  مف
بکۀ ن   ارتباطی  ش اآ نمی   را  ه    زیر   مدل  و   جدول  در  توا

 . کرد  خلاصه

  

   ای محله   گردشگری   سازی پیاده   در   دخیل   عوامل   مضامین   شبکۀ .  1  مدل 

 پژوهش   های یافته :  منبع 
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ن فراگیر  ن مضمو ازما امین س ایه  دهنده مض امین پ  مض

ه ازی ایدۀ گردشگری  عوامل دخیل در پیاد س
ن محله باتا  ای در اک

ای عمومی و   اده عملکرد نه
اکمیتی   ح

انسور  س
 مداخله 

ازییکدست  س

ا و مزیتفرصت ا ه  ه
ادی   اقتص

 فرهنگی -اجتماعی

الش ا و محدودیتچ  ها ه
ا  بوده  کم

اد منفی   ابع

ن  با  مخاط

 فرهیخته 
اری و   متخصصین معم

ازی  شهرس
 متخصصین علوم اجتماعی 

ن شهرک اکنا  های اطراف س

ن ا  سنجی امک
ای معماری   توره

ای جنایی  توره

اتی  تسهیلات خدم

ارکینگ   پ
 دیوار صوتی 

 نشریه 
ای بهداشتیسرویس  ه

 ها ظرفیت
 

البدی   ک
 فرا کالبدی 

اختاریویژگی ای س  ه
البدی   ک

اریخی  ت
 فرهنگی اجتماعی 

 

 گیرینتیجه  5
اله   این اده   مق ازیپی ۀ  س  در  را   ایمحله   گردشگری  اید

ان  شهرک ات ب افته .  داد  قرار تفحص مورد  اک ای ن   ه ا   نش
ن  شهرک  دهدمی اتا ب ن  از  میزبانی  ظرفیت  اک  گردشگرا

ۀ  در  خاص  علایق  با  و  فرهیخته اعی،   حوز   اجتم
اری ازی  و  معم ایروایت   به  علاقمندان  و  شهرس  ه

ان  و   اجتماعی ابراین  و  دارد  را  تاریخی  داست  تواندمی  بن
نبه   گردشگری   اجرای   برای   مدرن  مقصد  یک  عنوا

اب  ایمحله  ا.  شود  انتخ ننمی  وجود  این  ب ا  توا  دست  ب
ن  از  هریک  نقش  گرفتن  کم ازیگرا   به   کلیدی،  ب

ه   موفقیت ازیپیاد ه  این  س ن   شهرک  در  اید باتا   اک

ش اس  بر.  بود  بین-خو افته   اس ایی  برای  تحقیق،  ه
ه  اد ازیپی ۀ  س   شهرک   در  ایمحله   گردشگری  اید

ان، ات ب اییشرطپیش   اک ا.  است  لازم  ه  نقش  به  توجه  ب
ان  پررنگ اکن ا  همچنین  و  س اتی  و  رخداده اق   که   اتف

ن   شهرک باتا ه   بدو  از  اک ا  پردازیاید   اندازی راه   ت
بش  ایجن اعی  و  مدنی ه   لازم  سرگذاشته، پشت  اجتم

ن   از  هریک   نقش  تا   است ازیگرا   یعنی   کلیدی  ب
ن  اکنا امعۀ )   س ن   ج ا  شهرداری) شهری  مدیریت  ،(میزب

ان)  خصوصی  بخش  و(  شهر  شورای  و (  تورگردان
باط  و   تعریف اآن   از  هریک   ارت ا  ه  طور  به   دیگری  ب

اه  و   نقشی  تداخل.  شود  مشخص  دقیق اوت   دیدگ   متف



 

134 

ماره .13 دوره ن .49 ش ستا ب 140 تا ت .3 حا ف 1تا   121 ص 37 . 

 

گردشگری  توسعه  و  ریزی  برنامه پژوهشی - علمی نامهفصل   

Journal of Tourism Planning and Development 

 

 سازی گردشگری محلی از منظر ساکنان در محلۀ اکباتان پیادهواکاوی عوامل دخیل در .  فردعلی شکوری، حمیده امینی

ا   و اد  بعض ازیگر، سه این از هریک  متض م  ب   تعیین  لزو
ن  مرز ایف   میا ن   از  هریک  نقش  و  وظ اآ  گوشزد  را  ه

اس   بر .  کندمی   اول   وهلۀ   در  تا   است   لازم   این،  اس
ایت  اده   برای   ساکنان  حمایت  و  رض ازیپی ه   این  س   اید

ن  شهرک  در اتا ب  در  چراکه  شود؛  جلب  اک
ا  صورتغیراین  اچالش   ب  خواهد  مواجه  موانعی  و  ه

اس  بر .  شد  دستبه   پژوهش  این   در  که  نتایجی  اس
ه نمی  است،  آمد   « امنیت»  یعنی  مهم  مؤلفۀ  دو  به  توا

ه  از  « جمعیتی  تراکم»  و ا اره  ساکنان  دیدگ   که   کرد  اش
ن  ا ارۀ  را   آن ن  ورود  درب ن   گردشگرا ه  نگرا .  است  کرد

ن   منفی  ذهنیت  درواقع ا   که   مداخلاتی   به  ساکنا   ب
اوین جب   گرفته، صورت  شهرک این در مختلف  عن   مو

ه ا  است  شد ا  ت ع  هر  اجرای  ب ه   نو ار  به  که  ایاید  ب
الفت   ابراز  کند،می   اضافه  شهرک  این   جمعیتی   مخ

الفت  این.  کنند ا    مخ ای   مداخلۀ  علت  به  صرف اده   نه
ات  بلکه  نیست،  عمومی اتی  و  تعرض   گفتۀ   به  که   تصرف

ن  اآ انه   به  ه ا   به انند   ایتوسعه   اقدامات  علت  به  ی   م
خت  ا ا   و  مترو  س ال  تجاری  مجتمع  ی   اندازی راه   و   مگام

افی ایشاپ   ک م  شهرک  این  در  متعدد  ه ا   گرفته،   انج
جب ایآسیب   افزایش  و  امنیت  کاهش  مو اعی   ه   اجتم

ان   در ات ب ه   اک اید.  است  شد أکید   ب ن   که   کرد  ت   بدو
ازیگر  حضور م   کلیدی  ب   نیز   خصوصی  بخش  یعنی  دو

ه  اد ازیپی ۀ  س   راحتی به  ایمحله   گردشگری  اید
ن  ا اس  بر .  نیست   پذیرامک ۀ   اجرای   این،   اس   اید

ن   شهرک  در  ایمحله   گردشگری باتا الب   در  اک   ق
ه  اه  برگزاری و تور اندازیرا ایکارگ ازمند  تخصصی،  ه   نی

ای  طراحی نفراهم   و   ویژه  توره انات  کرد بلیغاتی   امک   ت
ازی  و ایظرفیت   از  برندس ۀ  و   موجود  ه القو   شهرک   ب

ان ات ب ان  آفرینی نقش   بدون  که  است  اک   و   تورگردان
ن  از  دعوت ا ن  ایحرفه   راوی ا ا.  نیست  پذیرامک   توجه   ب

بود  به ات  کم ان اخت   و  امک ایزیرس افی  ه ازدید  برای  ک  ب
ن ارکنیگ،  مانند   گردشگرا  بهداشتی،  سرویس  پ

نمی ازیگر  جدی  نقش  به   توا م  ب   مدیریت   یعنی   سو
ایج .  برد  پی  شهری اضر   پژوهش  نت ان  ح   دهد می   نش

ۀ  که   به   بتواند  که  صورتی  در  ایمحله   گردشگری  اید
ۀ   یک   صورت ا   مکمل   زنجیر ازیگر  سه   هر  حضور  ب  ب

ا  جماعتی  توسعۀ  به  شود،  اجرا   شهرک   در  ایمحله   ی
ان ات ب س   بر.  شد  خواهد  منجر   اک   است   لازم   این،  اسا

ا ان   مدل  یک  ت ام افتهس ایی   هدف  با  ی   شناس
ایظرفیت  ه   ه ازیپیاد  در  ایمحله   گردشگری  ایدۀ  س

ان  شهرک ات ب ا  اک نذی  حضور  ب نبهره  و  نفوذا   کلیدی   ورا
اآن   از  هریک   تا  شود  طراحی امل   در  ه ا  تع  یکدیگر،  ب

افرصت   از  نفع  به   ایمحله   گردشگری   مزایای   و   ه
اد ن   شهرک  در  پایدار  مشارکتی  فرآیند   یک   ایج باتا   اک

ه  اد  ایمحله   توسعۀ  صورت  این  در.  کنند  استف
اد  -الف  در  تواندمی (  جماعتی ) ادی  ابع انند   اقتص   م

اخت   تکمیل ا،زیرس ایکسب   رونق  ه اره   و   خرد  وک
ن  مشارکت   همچنین اکنا ایفعالیت   در  س  ه

ن   از  درآمد  کسب  و  گردشگری ا،آ اد   -ب  ه   ابع
ن  فرهنگی-اجتماعی ایفعالیت   رشد  همچو  ه
ان  فرهنگی  و  اجتماعی اکن اد  و  س   حس   و  سرزندگی  ایج

ن  به  تعلق ا   مکا ن  حضور  ب اد  -ج  و  گردشگرا   امنیتی   ابع
ایگشت   افزایش  نظیر ارت   و   پلیس  ه   بر   بیشتر  نظ

ای از  فض ایآسیب   کاهش  و  مجموعه  ب اعی  ه   و   اجتم
ن  جامعۀ  برای  سرقت، ن  دیگر  و   میزبا ازیگرا  ب

ا  همچنین.  کند  زاییمنفعت    کلیدی   نقش  به  توجه  ب
ن  اکنا اید  س ن  ب   به   را"  ایمحله   گردشگری "  عنوا

ارکتی  ایمحله   گردشگری" اس .  داد  تغییر "  مش   براس
افته  ای اید  ه ن   شهرک  محلۀ   که  کرد  تأکید  ب باتا   اک

ازمند ک  نی امۀ  ی ارچۀ  و  منسجم  برن   گردشگری   یکپ
 . است

 مالی حامی
ا ار   به   بن اله   این   مسؤول،   ه نویسند  اظه امی   مق   مالی   ح

 . است نداشته

 پژوهش  در نویسندگان سهم
ن  ا ۀ به نویسندگ م  در برابر انداز ازیمفهو ارش  و س   نگ

اله ان  همۀ.  بودند  سهیم  مق اله   محتوای  نویسندگ   مق
أیید  را م  مورد  در  و  کردند  ت ایجنبه   تما ار  ه   توافق   ک

 . داشتند

 منافع  تضاد
ه ان)  نویسند م(  نویسندگ اد   هیچ  که  دارندمی اعلا   تض

افعی ا  رابطه   در  من اله   این  انتشار  یا  و  نویسندگی   ب   مق
 .ندارند
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