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Abstract 
Context and Purpose:  In rural areas with favorable capacities and potentials in terms of tourism 
attractions, especially the target villages for tourism, tourism development can be a suitable option for 
social vitality and rural development; it can help, on the one hand, stabilize and maintain the population 
in rural areas, and on the other hand, preserve the socio-cultural identity in these areas. The support of 
the host community is one of the main prerequisites for rural tourism development. 
Design/Methodology/Approach:  The current research is practical in terms of purpose and descriptive-
analytical in terms of nature and method. The statistical population of the research was 18 years and 
older people living in the tourist target villages located in the Marvdasht sub-province, including 
Dashtak, Kondazi, and Jidarzar. The required data was collected by completing 350 questionnaires and 
the data analysis was done by conducting one-sample t-tests and multiple regression analysis using SPSS 
software. 
Findings:  The villagers' attitude towards the favorable economic, cultural, environmental, and 
infrastructural consequences of tourism, as well as the local community support for tourism 
development, is higher than the average level. Also, at the 95% confidence level, the combined effect of 
villagers' attitudes towards the economic, cultural, environmental, and infrastructural consequences of 
tourism on support for tourism development is significant, and it explains 72% of the variance of support 
for tourism development. 
Conclusion:  Some actions such as sharing the host community residents in the economic benefits of 
tourism, emphasizing the preservation of the cultural content of the local community, developing 
infrastructure in rural areas and providing the services needed by the host community and tourists, can 
play an effective role in strengthening the local community's support for tourism development. 
Originality/Value: This research is one of the few studies that examines the effect of the economic, 
cultural, environmental, and infrastructural consequences of tourism on the local community's support 
for tourism in the target villages of tourism. 
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Extended Abstract 
1. Introduction 
With the spread of rural-urban migrations 
and the reduction of environmental 
conditions for agricultural activities, it is 
necessary to identify alternative 
capabilities for economic development in 
rural areas. Tourism development is a 
relatively new approach in rural 
development, which can help empower 
local people and develop human 
resources, diversify the economy and its 
growth, create job opportunities, and 
improve living standards. Since tourism 
development was considered a tool for 
economic stimulation of rural areas, this 
issue has always attracted the attention of 
researchers and planners in the field of 
tourism, and many studies have been 
conducted in this field. Paying attention to 
the role of the tourism industry in rural 
development is important because, in 
addition to the possibility of economic 
growth, with the proper use of natural and 
human resources, it is possible to promote 
the agricultural sector and produce local 
handicrafts. Besides, it is a step towards 
improving environmental conditions and 
protecting native cultural heritage and 
local customs in the harvest villages. Rural 
tourism can also facilitate the process of 
rural development by creating 
complementary activities in the 
agricultural sector, creating employment, 
and increasing the incomes of rural 
households.  

In rural areas with favorable capacities 
and potentials in terms of tourism 
attractions, especially the target villages 
for tourism, tourism development can be a 
suitable option for social vitality and rural 
development. It can help, on the one hand, 
stabilize and maintain the population in 
rural areas and, on the other hand, 

preserve the socio-cultural identity in 
these areas. The support of the host 
community is one of the main 
prerequisites for developing rural tourism, 
which is affected by various factors. Due to 
the importance of this issue, the present 
research has investigated the attitudes of 
the residents of the tourism target villages 
located in the Marvdasht sub-province, 
including Dashtak, Kondazi, and Jaidarzar, 
towards the consequences of tourism and 
also the residents’ support for the 
development of tourism in these villages. 
In addition, the effect of the residents’ 
attitudes towards the economic, cultural, 
environmental, and infrastructural 
consequences of tourism on supporting 
tourism development has been examined. 

2. Research Methodology 
The current research is practical in terms 
of purpose and descriptive-analytical in 
terms of nature and method. The 
statistical population of this research was 
18 years and older individuals living in the 
mentioned villages. The required data was 
collected by completing 350 
questionnaires, which consisted of two 
parts, as follows: the first part included 
individuals’ general characteristics, 
including age, gender, marital status, 
employment status, type of economic 
activity, education level, place of birth, and 
household size, and the second part was 
related to the main variables of the 
research, that is, the villagers’ attitude 
towards the various consequences of 
tourism and support for the development 
of tourism. These variables were adapted 
from Papastathopoulos et al. (2020), 
Huong and Lee (2017), Muresan et al. 
(2016), and McCool and Martin (1994). The 
consequences of tourism were considered 
in the form of four dimensions, including 
economic consequences, cultural 
consequences, environmental 
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consequences, and infrastructural 
consequences. These dimensions were 
conceptualized with 12, 5, 5, and 4 
variables (items), respectively. Support for 
tourism development was also introduced 
through 9 variables. All the mentioned 
items were presented in the form of a five-
point Likert scale in the questionnaire. 
After completing the questionnaires, the 
Skewness and Kurtosis indices of the 
variables were calculated, and all of them 
were in the range of +1 and -1. In order to 
test the reliability of the questionnaire, 
Cronbach's alpha coefficient was 
calculated for each of the four dimensions 
of attitude towards the consequences of 
tourism, support for tourism 
development, and the entire 
questionnaire. This coefficient was 
acceptable in all cases (above 0.8), and the 
data were analyzed using a one-sample t-
test and multiple regression analysis by 
applying SPSS software. 

3. Research Findings 
Based on the results of the one-sample t-
test, the villagers’ attitudes towards the 
positive economic, cultural, 
environmental, and infrastructural 
consequences of tourism, as well as the 
support of the local community for 
tourism development, is higher than the 
average level. The results of the regression 
analysis showed that at a 95% confidence 
level, the combined effect of the variables 
of the villagers’ attitudes towards the 
economic, cultural, environmental, and 
infrastructural consequences of tourism 
on the support for tourism development is 
statistically significant, and these variables 
explain 72% of the variance of the support 
of tourism development. Examining the 
standard beta coefficients showed that the 
effect of attitude towards economic, 
cultural, and infrastructural consequences 

on supporting tourism development is 
statistically significant and positive, while 
the effect of attitude towards 
environmental consequences is not 
significant. Standard beta coefficients for 
the effect of attitude towards economic, 
cultural, and infrastructural consequences 
are 0.294, 0.316, and 0.324, respectively, 
albeit there is no statistically significant 
difference between them. 

4. Conclusion 
Considering the positive effect of 
residents’ attitudes towards the economic, 
cultural, and infrastructural consequences 
on supporting tourism development, it 
seems that some actions, such as sharing 
the host community residents in the 
economic benefits of tourism, the 
emphasis on the preservation of the local 
community’s endogenous cultural values, 
the development of infrastructure in rural 
areas, and the provision of services needed 
by the host community and tourists can 
play an effective role in strengthening the 
local community's support for tourism 
development . 
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 چکیده
ییِ دارای  :  زمینه و هدف تا حی روس یتدر نوا رف یلظ تانس تاهای هدف ها و پ ژه روس ی ری به و ردشگ ه های گ ز نظر جاذب های مطلوب ا

توسعه ری،  ردشگ میگ ری  ردشگ گ نهی  ی ز گ توسعهتواند  و  تماعی  اج یایی  پو رای  ب ناسبی  م واسطهی  به  که  باشد  یی  تا روس آن  ی  ی 
رف می و از ط یی  تا حی روس در نوا یت  جمع اشت  گهد و ن یت  ثب رف به ت یک ط تماعیتوان از  اج یت  حفظ هو ، به  ر یگ ر    -د نگی د ره ف

معه جا یت  رد. حما ک ک ین نواحی کم یشا پ کی از  ی زبان  ی م رطی  عهش رای توس لی ب یی استهای اص تا ری روس ردشگ  .ی گ
یفی:  شناسیروش توص  ، روش و  یت  ماه نظر  از  و  ردی  کاب هدف،  حاظ  ل به  حاضر  ق  ی حق است  -ت یلی  حل معه  .ت ق، جا ی حق ت ماری  آ ی 

یت   1جمع ر  8 یدرزا ندازی و ج تک، ک ش مل د رودشت شا تان م رس ری شه گ ردش ف گ تاهای هد ر روس تر ساکن د زرگ   باشد. می  ساله و ب
ران،   کوک رمول  ف از  تفاده  اس با  نمونه  جم  3ح صورت    50 به  ری  ی گ نمونه  یوه  ش ید.  رد گ ورد  رآ ب هنمونه  طبق تمالی  شدهاح ندی    بوده   ب

داده  و یل  حل آزمونت از  تفاده  اس با  ماری  ها  آ مونهتک  tهای  مونه  t،  این ن رای  ،  ب تقل مس ههای  ندگان چ یون  رس رگ یل  حل یل  ت حل ت  ،
رسون ی پ تگی  بس یب هم ر و ض ه  رف یکط یانس  ره با وار رمبه ری از ن ی ر گ زا جام شد  SPSSاف تان  . ه اس

نان:  هایافته ی تانش روس رش  ین    نگ ن چ هم و  ری  ردشگ گ تی  رساخ ی ز و  یطی  ح م نگی،  ره ف تصادی،  ق ا لوب  مط مدهای  یا پ به  نسبت 
معه یت جا هحما ز توسع حلی ا م ط بالاتر است.  ی  توس م از سطح  ری  ردشگ ،ی گ ین ن چ نان  هم ی یبی   95در سطح اطم رک اثر ت رصد،  د

نان ی تانش رش روس رهای نگ ی تغ عه م از توس یت  ری بر حما ردشگ تی گ رساخ ی و ز یطی  ح م نگی،  ره تصادی، ف ق مدهای ا یا پ ی  نسبت به 
ت  نادار اس مع ری  ردشگ ه 72 وگ ز توسع یت ا حما یانس  وار ز  د ا میدرص ین  ی ب ری را ت ردشگ ند.ی گ  ک

معه: گیری و پیشنهاداتنتیجه نان جا ردن ساک یم ک یر سه ظ ماتی ن ید بر اقدا ری، تأک گ ردش تصادی حاصل از گ نافع اق م زبان در  ی م ی 
یهحفظ درون عهما م نگی جا ره ههای ف می، توسع رساخت ی بو ی عهی ز م یاز جا مات مورد ن ین خد م یی و تأ تا حی روس ر نوا زبان  ها د ی ی م

می ران،  ردشگ معهو گ یت جا ما یت ح ری در تقو مؤث قش  ز توسعهتواند ن حلی ا م ته باشد. ی  ی داش ر ردشگ گ  ی 
ه : نوآوری و اصالت ر ب ش حاض ژوه عهپ مطال مورد  نطقه  م ر  ژوهش د پ ین  ت خس ، ن موضوعی حاظ  ت. ل یت وجود رغمعلی  اس رف ها  ظ

یل تانس پ مطلوب از نظر جاذبهو  ریهای  گ ردش مطالعههای گ نون  رش، تاک نه نگ ی معه ی خاصی در زم نطقه جا م ین  حلی ا ت  م   نسب
ده  توسعه به م نش جا ری ان ردشگ ت گ می اس حاضر  ژوهش  پ د و  ژوهش توان پ نه ساز  ی ی باشد. زم  های آت
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 روستاهای هدف گردشگری شهرستان مرودشت(

 مقدمه  1
ال  نیترمهم  از  یکی  یگردشگر اتی فع اد  یه  در  یاقتص

ن   سراسر  جزء  و   (Lopes et al., 2021)  است  جها
اد   از  یمهم ا  از  ی اریبس  اقتص ان   ی کشوره  در  جه

 ;UNWTO, 2019)  است  توسعه  مختلف  مراحل 
Seyfi & Hall, 2020).   ن   رشد ا  در  ی گردشگر  شتاب

ه   موجب  ستم ی ب  قرن نصاحب   یبرخ  شد ن   از  نظرا   آ
ا م   ب ا   صنعت   امروزه  . کنند  ادی  ی گردشگر  قرن  ن

ال  نیترمهم  از  یکی  یگردشگر ات یفع اد  یه   ی اقتص
ن  ا ن ی م  ن یشتریب  و  شودی م  محسوب   جه   زا
ا  یبرا  را   افزودهارزش    به   یگردشگر  مقصد  یکشوره

ان   . (Barzegar et al., 2022)  آوردیم  ارمغ
اعی  فرهنگی،  تغییرات  تواندمی   گردشگری   و   اجتم

ادی ات   در  را  مهمی  اقتص ن  اجتماع ا   و   کند  ایجاد  میزب
اهش  و  زایی اشتغال  درآمد،   توزیع  طریق   از   فقر   ک

جب بود  مو اه  سطح  به  شود  اجتماعی  توسعه  و  رف
(Shahraki, Radfar & Reshad, 2023).   صنعت  

نبه  یگردشگر ال  در  یصنعت  عنوا   شناخته   رشد  ح
ه ا  یبرا  صنعت  نیا  ت یاهم  است.   شد ا   ییکشوره   ب

اذبه  اج اد یا  علت  به  فراوان،  ی گردشگر  یه   ج
ا   است   ت یاهم  حائز   اری بس  سرشار،  ی درآمده

(Sharpy, 2017).  ان   صنعت   این  معتقدند  کارشناس
 دهد  کاهش  را   نفت  به   اقتصاد  وابستگی  تواندمی

(Nadi, M. B. & Rafieian, 2022).   ار   رود یم  انتظ
ا  برابر  یسرعت  با  یگردشگر  صنعت  در  درصد  3/3  ب

ال  ن   تعداد  و   کند   رشد   س   به   2030  سال   تا  گردشگرا
  نظر   از  صنعت  نیدوم   و  برسد   گردشگر  اردیل یم  8/1

أث  اخالص  دیتول  یرو   بر  یرگذاریت  ایدن  در  یمل  ن
  رو،   این  از  . (Chen et al., 2022)  گردد  محسوب

ابت  اصد   بین  شدیدی  رق  در  گردشگری  مختلف  مق
ن  ا ن   جذب   برای  جه اد  گردشگرا ه   ایج   و   است  شد

ایی  به   مقصد  هر  موفقیت -توسعه  و  حفظ  در  آن  توان
ک  ی ابتی  مزیت  ی  Cronjé & du)  است  وابسته  رق

Plessis, 2020) ی صورت  در  ی گردشگر  مقصد   ک ی  ؛  
ابت ن  بتواند  که   است   ی رق ه   گردشگرا   و   جذب   را   بالقو

ابت  نیا  کند؛  یراض اص   عوامل  لهیوس به  هم  رق   خ
ه  ف یط  لهیوس به  هم  و  یگردشگر   ی عوامل  از  ی اگسترد

نارائه   بر  که ا ات  دهندگ أث  یگردشگر  خدم  رگذاریت
ابرا .شودیم نییتع است ش  نیا از یاری بس نیبن -تلا

ا بل   بر  یرقابت  یه اتیت   تمرکز   مقصد  توسعه  و  مقصد  غ
ابت  .دارد ا  به  یگردشگر  رق  در  مقصد  کی  ییتوان

ن   کپارچهی  خلق،   ی گردشگر  ات یتجرب  عرضه   و  نمود
اضر،  عصر  در  .شودمی  اطلاق  از  یاری بس  ح

ا ان  سراسر  در  یگردشگر  یمقصده -داشته  تلاش  جه
ا  اند ا  ت ا  ب ایگذارهی سرم ن   اری بس  یایمزا  از  ع،یوس  یه   آ

ه اد -Bu, 2018; Gretzel & Scarpino)  کنند  استف
Johns, 2018)    

ان  در ع  می   گردشگری   گردشگری،  مختلف  انوا
ایی ان  در  خاصی  محبوبیت  روست ن  می   پیدا   گردشگرا

ه اری  است.  کرد م   از  شدن  دور  برای  افراد  از  بسی   ازدحا
ای تنش  و  شهری ابی  و   روزمره  زندگی   ه ازی   آرامش   ب

ا  روانی، ن   را  روستاه بی  مکا   همین   به   دانند.می  مناس
بب،  در  روستایی  گردشگری  یتجربه  برای  تقاضا  س

ال اخواه،  خواه  مسأله  این  و  است  افزایش  ح   اثرات   ن
ایی  و امده ط  برای  پی ایمحی ن   و  روستایی  ه اکنا   س

ای   و  آثار  داشت.  خواهد بیل   از  مثبتی  پیامده   ق
املات  افزایش اعی   ی فاصله  کاهش  اجتماعی،  تع   اجتم

ن   روانی   و اهی  سطح   افزایش  افراد،  میا م،   آگ   مرد
ن  کمرنگ ات  شد ایه  سطح  ارتقاء  قومی،  تعصب   ی سرم

ن   نقش  شدن  پررنگ  اجتماعی،   و   سنتی  جوامع  در  زنا
ار   و   ،   (Hesam, 2016)  غیره  امدهای   و  آث   منفی   پی

ن الایی  همچو ن   ک اهر  و  فرهنگ  شد  فرهنگی،  مظ
م  زیست،  محیط  تخریب  در  حد  از  بیش  ازدحا

ای    غیره. و گردشگری  مقصده

ه   گردشگری  یتوسعه ه   به   بر  علاو   داشتن   همرا
بت،  اثرات ای  است  ممکن   مث   به   نیز  منفی  پیامده

ال ب اشد.  داشته  دن ن  به  ب ال،  عنوا   مدیریت   مث
ادرست  بر  فشار  موجب  تواندمی  گردشگری  ن

خت ا ا،زیرس  افزایش  انرژی،  مصرف  افزایش  ه
 از  حد   از  بیش  برداریبهره  محیطی،  زیست  مشکلات

ابع ا   قیمت  افزایش  طبیعی،  من   و   خدمات  و  کالاه
ایت   و   جرم   تسهیل   مستغلات،  و  املاک   همچنین   جن

ای فرهنگ  تخریب   و   صورت   این  در  شود.   محلی  ه
ن   زندگی  کیفیت  ازدیدکنندگان  و  ساکنا  کاهش  ب
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افت  خواهد ن   برخی   . (Pham et al., 2019)  ی   محققا
ه  مطرح   را   بحث  این به  از  یکی  که   اندنمود ای جن   ه

امطلوب ین  در  دیگر  ن باتیبی  زمینه،  ا ادی   ث   اقتص
ات  باعث که است ان   شود.  می هاقیمت  و درآمد نوس

ه اضای  این،  بر  علاو اشی  تق ایهزینه   از  ن  ه
ازدیدکنندگان ط  تواندمی   ب   برای   هم  را  تورمی  شرای
ازدیدکنندگان ن  برای  هم  و  ب اکنا اد  س  از  کند.  ایج

امی  طرفی، ک  که  هنگ امعه  ی ع   سطح  به  ج با   اش
اصی ای   هزینه  رسد،می  گردشگری  در  خ   مربوطه   ه

ن   منافع  از است ممکن Allen ,(Davis &  رود فراتر  آ

1988) Cosenza,.  ان  برخی ایر  به  نیز  محقق   اثرات   س
انند   گردشگری  منفی م،   م اله،   صدا،  و  سر  ازدحا   زب

ط  تخریب  آلودگی،  اموال،  تخریب   زیست،   محی
ایتی ارض بت  عمومی  ن ن،  ثروت  به  نس  از  گردشگرا

ن دست ات داد اره غیره و وحش حی ه اش  در اند.نمود
ان بت  تأثیرات  می ن می  نیز  مث ات   یتوسعه  به  توا ان   امک

ارک  احداث  تفریحی، اپ اهای  و  ه بز  فض   و   بیشتر  س
ایفرصت  افزایش اری  و  شغلی  ه اره  تج  نمود  اش
1992) ,(Ross . 

بتا    كردیرو  گردشگرى  یتوسعه  در  دىیجد  نس
ا  یهتوسع  در  تواندیم  كه  است  ییروست

از م   یتوانمندس اب  ه توسع  و   یمحل  مرد  ،یانسان  عمن
ع ن،  رشد  و  اقتصاد  به   یبخشتنو افرصت  خلق   آ   ی ه

اءارت  ،یشغل ا  ق أم  قیطر  از  یزندگ  یاستاندارده   ن یت
ات  اع  خدم ن   پر  و   یاجتم اف   كرد   ی نواح  نیب  شك

 كاهش  و  مختلف  یهانهیزم  در  ییروستا  و  یشهر
اجرت ا،نكلا  به  ییروستا  مه   مؤثری   شقن  شهره

اشد داشته  یزمان از . )Hayati, & Nasrabadi (2014 ب
ن  به  ی گردشگر  یتوسعه  كه   ك یتحر  یبرا  یابزار  عنوا

اد ا  ینواح  یاقتص ع   این  شد،  مطرح  ییروست   موضو
امه  و  محققان  توجه  همواره نیربرن   ی حوزه  زا

اتیتحق  و  نمود  جلب  خود  به  را  یگردشگر ادی   ق   زی
نیپ ن   رامو م   آ ا  & Akbarian Ronizi)  دیگرد  انج

Badri, 2015) .   در  گردشگری   صنعت   نقش  به   توجه 
ن  از  روستایی  یتوسعه ن می   که  است  مهم  جهت  آ   توا

ا اسب  گیریبهره  ب ابع  از  من بیعی  من انی،  و  ط ه   انس   علاو
ن  بر ا ادی  رشد  امک اورزی  بخش  ترویج  به  ،اقتص   و   کش

  جهت  در گامی  و  پرداخت محلی  دستی صنایع تولید 
بود ط  به س  و  محیطیزیست  شرای ا   میراث   داشتپ

م  و  آداب   و  بومی  فرهنگی ا   در  محلی  رسو   روستاه
ایی  گردشگری  طرفی،  از  برداشت.   ازطریق   روست

اد الیت  ایج اورزی  بخش  مکمل  هایفع -اشتغال  ،کش
ای  افزایش  و  زایی ای  درآمده انواره -می  روستایی  خ

اعث   تواند ایی   ی توسعه  فرایند   تسهیل   ب  شود  روست
(Goodarzi Soroush, 2011).  اسایی   معرفی   و  شن

اهای انسیل  دارای  روست ایپت  در  گردشگری  غنی  ه
ن ن تحت ایرا ای   عنوا اه م  گردشگری«   هدف »روست   گا

ات   مطلوب  و  روشن  دهیجهت  در  مهمی   اقدام
ایی  گردشگری  یتوسعه ا  بود.  روست  وجود،  این  ب

ایی،   گردشگری انسیل  علیرغم   روست ای پت ابل   ه   توجه   ق
ن ایی،  مناطق  توسعه  تحریک  در  آ   بیشتر   در  روست

اهای ه مغفول  کشور روست  از بسیاری در حتی  و ماند
اهای ن   نیز گردشگری هدف  روست ن آ ایسته  که  چنا   ش

ن   به است،  صنعت این درخور و   است  نشده توجه آ
(Mohammadi, Jahanian & Purtaheri, 2022) .   

ن امعه  و  گردشگرا ان  یج   از   مهمی  بخش  میزب
 دو  این  رفتار  و  دهندمی  تشکیل  را   گردشگری  صنعت

ه،  هتعیین  تأثیر  گرو   این   پیامدهای  و  اثرات   بر  ای کنند
ط  برای  صنعت العه  دارد.  محی   و   اثرات  یزمینه  در  مط

ای امده ط  بر  گردشگری  پی ه   از  زیست  محی   دیدگا
ن اکنا   جامعه   که  است  اهمیت  حائز  جهت  آن  از  س

ان   عاملی   عنوان  به   را  گردشگری  است   ممکن  میزب
بت  ا   مث اط   در  منفی   ی ا  ارتب ط   ب  بگیرد  نظر   در  خود  محی

به  بر   موارد  اکثر   در  که ایجن   و   اقتصادی  مثبت  ه
أکید  گردشگری  اجتماعی به  و   است  شده   ت ای جن   ه

ه محیطی زیست خصوصبه  و اجتماعی منفی ادید  ن
ه  گرفته ),Mozafari, Anabestani &   اندشد

2019) Peyvand,.  ال، هر  به انی  گردشگری  ح -می  زم
ابد  توسعه   واندت ان  که  ی بت  محلی  ساکن ن   به   نس   آ

  روند   در  را  خود  نقش  و   باشند  داشته  مثبت  نگرش
بینند  گردشگری  توسعه انی  .ب ک  که  زم   مقصد   ی

ن   زندگی  کیفیت  شودمی  متولد  گردشگری اکنا   س
ار  محلی   منفی   لزوما    که  شودمی  اساسی  تغییرات  دچ

ان  .Ambrož), (2008  نیستند   ترین مهم   محلی  ساکن
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نذی ا ا  زندگی  کیفیت  و  هستند  نفع اید  آنه امه  در  ب برن
  ؛ گیرد  قرار  توجه  مورد  گردشگری  مدیریت  و  یزیر

ابراین ان   حمایت   ،بن اکن   ی توسعه  از   محلی  س
املی  تواندمی  گردشگری   تعیین   برای  حیاتی  ع

ای  موفقیت اشد  گردشگری  مقصده  ,Pham)  ب

Andereck, & Vogt, 2019).  ا  در  رو،  این  از الع   ت مط
ن  ر،یخا  یدهه  دو  در  ژهیو  به  یگردشگر اکنا   به   س

ابه    ی گردشگر  اتق یتحق  از  یاری بس  یاصل  هسته  مث
ه  گرفته  ظرن  در ه  بخش  که   طوری  به   اندشد   ی اعمد

الع  از   ت اثرا  درک   و  نگرش  یبررس  به  یرگگردش  ات مط
نیم  و م  مشارکت  و  تیحما  زا  توسعه  در  یمحل  مرد

هیگرد  فمعطو  یگردشگر )Salmi Kiani &   است  د

2020) Afzali, .   بتنی   گردشگری   جوامع   نگرش   بر  م
ن  به  محلی   را   گردشگری  ،محورجامعه  گردشگری  عنوا

الیتی ن   در  محلی  مردم  که   گیرد می  نظر  در  فع -می  آ
ابل  کنترل  توانند افعالیت  بر  توجهی  ق اشند   داشته  ه   ب

(Hesam & Baghiani, 2018).   س  نیهم  بر   اگر   ،اسا
اشد  قرار ال  ب ا تیفع   جوامع   یتوسعه  در  یگردشگر  یه

اشند،   داشته   نقش  یمحل ا  ب بتن  دیب   جوامع   بر   یم
),Rezvani Badri, Heydari &   رندیگ  شکل  یمحل

2022) ,Astaneh Darban . 

الع  ان  اتمط   و   یمحل  جوامع  از  غفلت  دهدیم  نش
ا   نگرش بت   آنه  در  مهم   خل   ک ی  ی گردشگر  به   نس

امه اصد   یزیربرن  در  . شودیم  محسوب یگردشگر  مق
ال ا  و  موفق  عملکرد  توسعه،  که  یح  بخش  یداریپ

ن   فعال  تیحما  به  منطقه  کی  در  یگردشگر اکنا   س
),Hashi Mokhtari Vazin &   دارد  یبستگ  یمحل

2021) Taheri,.  ن ایا   ی همه  که  است  ذکر  ش
اهای ا    کشور  روست لزام   ی زمینه  در  توسعه  قابلیت  ا
ا  و   ندارند  گردشگری انسیل  از  ی ای پت  بسیار  ه

ا   از  تعدادی  مقابل،  در  برخوردارند.  محدودی   روستاه
ط بی   بسیار  شرای   گردشگری   ی توسعه  برای  مناس

ا   این  دارند. اه ط   روست ان  توس ازم  فرهنگی،  میراث  س
ایع ایی  گردشگری  و  دستی   صن ه  شناس ا   و   گردید   ب

ن ای   عنوا ه معرفی گردشگری« هدف »روستاه   اند شد
 Basereh, & Salmi Kiani Soreshjani, Heidari(

ن  .(2018 ن  در واقع مرودشت شهرستا  از فارس  استا
ای  از  تعدادی که  است   مناطقی  جمله  اه   هدف   روست

ای  خود  در  را  کشور  گردشگری ه  ج  پژوهش  است.  داد
اضر ا   است   صدد   در  ح العه   ب   نگرش   بررسی  و  مط

امعه ای  به   نسبت  محلی  یج امده -توسعه  مختلف  پی
  بررسی   همچنین   و   مذکور  ی منطقه  در  گردشگری   ی

ایت  سطح امعه  حم   به   ،گردشگری  توسعه  از  محلی  ج
اخت ن   ورود   مختلف   آثار  شن ای   به  گردشگرا   مقصده

اید  تبیین  و  یابد  دست  مطالعه  مورد  گردشگری   که   نم
ا ایت   میزان  چه  ت   ی توسعه  از  محلی  ی جامعه  حم

أثر  گردشگری ا  نگرش  از  مت بت  آنه ای   به   نس امده   پی
ام  اهداف  خلاصه  طور  به  است.   گردشگری   این   انج

اخت  (1)  است:  شرح  بدین  پژوهش   جامعه   نگرش  شن
ان بت  میزب ای   به  نس اعی،   اقتصادی،  پیامده   اجتم

اختی  و  محیطی اخت  (2)  گردشگری  زیرس   سطح   شن
ایت  ان  جامعه  حم   ( 3)  گردشگری  توسعه   از   میزب

ن   جامعه   نگرش   اثر   بررسی ا بت  میزب ای   به   نس امده   پی
ن   حمایت  سطح   بر  گردشگری ا   توسعه   از  آن

ایج  گردشگری. اصل  نت اخت،  این  از  ح ات  شن  نک
امه  برای  مفیدی نبرن ن  و  ریزا   ریزی برنامه  امر  در  مدیرا
 داشت.  خواهد  گردشگری یتوسعه

 پژوهش   ادبیات  2
  نگرش پیرامون  مختلف  هاینظریه 2.1

  به  نسبت  میزبان جامعه
 گردشگری 

امعه ابع  اصلی  کننده  عرضه  عنوان  به   محلی  ج   و   من
اذبه ایج ن  و  گردشگری  ه ن   به  گردشگرا   عنوا

ان  اضی ازدید   متق ا، جاذبه  از  ب اسی   رکن   دو  ه   اس
  ادراک   و   نگرش  به   توجه   و   هستند  گردشگری   سیستم 

ا بت  آنه ار  گردشگری  توسعه  به  نس   اهمیت   حائز  بسی
 ,Soleymani, Sojasi Qeidari, Shayan)  است

Seyfi & Pourtaheri, 2023) .  ا ع   ب   شرو
ایی  نواحی  گردشگرپذیری   مختلف   مراحل  طی  و  روست

ن، ان  جوامع  آ ایواکنش  میزب   ابراز   خود  از  مختلفی  ه
ا واکنش  این   دارند.می ادی  حد  تا  ه ان   زی ه  نش   ی دهند

اعی  ظرفیت  امعه  اجتم   پذیرش   برای  محلی  یج
  ظرفیت   بر  مؤثر  عوامل  برخی  است.   گردشگر

بارتند  گردشگرپذیری  اجتماعی ای ویژگی  از  ع   ه
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 فرهنگی  خصوصیات  گردشگری،  مقصد  جمعیتی
ن ن   محلی،  یجامعه  و   گردشگرا افع  میزا   ادراک   من

ه ادی   آثار  ساکنان،  توسط  گردشگری   از  شوند   اقتص
ان،  ی جامعه  برای   گردشگری   نگرش   و   ذهنیت  میزب

بت  افراد ات  سطح  گردشگری،  به  نس امعه  توقع   ی ج
ه   سطح  محلی، ائل  جمعیت،  رفا -روان  فرهنگی،  مس

اختی  & Fataei, Oruji, Alizadeh)  غیره   و   شن
Az'hari, 2017).  افراد   واکنش  و  نگرش  خصوص  در  

بت اه  گردشگری،  به  نس ادیدگ ای نظریه  و   ه   ه
ا از  برخی  که   است   شده  ارائه  مختلفی ارتند   آنه  از  عب

ادل   نظریه اعی،  تب  رویکرد  حیات،  چرخه  هینظر  اجتم
  این   اریدکس.  داکسی  رنجش  مدل  و  تفکیکی،

ا انظریه و رویکرده  گردند. می معرفی  ادامه  در ه

 یاجتماع تبادل هینظر 2.1.1
ان   ادراک اکن ای   از  س  طور  به   گردشگری   پیامده

ه  با  مستقیم أث  نحو   ی زندگ  بر   گردشگری  که  یراتیت
ا   یزندگ  ط یمح  و  روزمره بادل   هینظر  دارد.  آنه   ت

ارچوب کی  1( SET)   یاجتماع   یبرا  که   است   ینظر  چ
بت  ادراکات  حیتوض ان  یمنف  و  مث اکن   جامعه   در  س

ه   یگردشگر   ند یفرآ  ک ی  به   SET  .شودیم  استفاد
ش ادا امل  طرفه   دو  پ ه   چند  ای   دو  ش اع  گرو   ی اجتم

اره ام  دارد.  اش ات  در  SET  که  یهنگ الع   ی گردشگر  مط
بادل  ندیفرآ  شود،یم  مطرح ان  ن یب  ت اکن ا  و   س   ر یس

نیذ ا   . کندیم  ف یتوص   را   ی گردشگر  ی جامعه  در  نفع
ا ادل   مهم   یاجزا  از  یکی  ، سهیمق اع  تب   و   است  ی اجتم

ن  اکنا  در  ی گردشگر  توسعه  یمنف  و  مثبت   اثرات   س
اس  بر  . کنندیم  یابیارز  را  خود  جوامع   ، SET  اس
ن  نگرش اکنا ا  سطح  و  یگردشگر  به  نسبت  س   ت یحم

ا  یبعد  یابیارز  ریتأث   تحت  گردشگری،  یتوسعه  از  آنه
ا اکن   اگر   .است   یگردشگر  ی توسعه  اثرات   از  آنه   ن اس

أث  که  کنند  درک  از  شتر ی ب  یگردشگر  یمنف  راتیت
أث    را   خود  تیحما  است  ممکن  است،  آن  مثبت  راتیت

  جوامع   برخی   در  .کنند   متوقف  ی گردشگر  یتوسعه  از
  ی منف  اثرات   یگردشگر  حد  از  ش یب  یتوسعه  که

ن   از  یاری بس  دارد،  همراه  به  را  یاریبس اکنا   به   را  س
الفت ا  مخ اد یا  یحت  و  یگردشگر  یتوسعه  ب   ج

 
1 . Social Exchange Theory 

Guo, & Xu Jiang, ,(Wang   دهدمی  سوق  هایریدرگ

2021) . 

 حیات  چرخه هینظر 2.1.2
  ی توسعه  اثرات   حیات،  یچرخه  ینظریه  در

ک  در  گردشگری  طی  در  معین   گردشگری  مقصد  ی
ان بارتی،  به  و  گیردمی  قرار  نظر  مد  زم  نگرش  ع

امعه ان  یج   تغییراتی   چگونگی  از  متأثر  کاملا    میزب
الیت  ینتیجه  در  که  است ایفع اد  گردشگری  ه  ایج

ن  به  شود.می  حضور  که  شرایطی  در  مثال،  عنوا
ن اد  مقصد   در  گردشگرا   ممکن   است،  متراکم  و  زی

ن   برای  وضعیت   این  است   قابل   غیر   محلی   ساکنا
اشد   تحمل   محلی   یجامعه  نگرش  نتیجه،   در  و  ب

بت ن  حضور  و   گردشگری  به   نس اشد   منفی  گردشگرا   ب
 & Ghadami Firozjaei, Aligholizadeh(

2010) Lasboyee, Ramezanzadeh.  ا،   این  در   راست
اتلر ان  مستقیم  یرابطه  وجود  به  ب   ی توسعه  سطح   می

ن   ی جامعه  منفی  نگرش   و  گردشگری ا  در  میزب
ادی،  اثرات  خصوص اره   محیطی  و  اجتماعی  اقتص   اش

  نخست   مراحل  در  که  ترتیب  بدین  کند. می
ایی،  جوامع  در  گردشگرپذیری   منافع   دلیل   به   روست

ادی ه   درک  اقتص اشی  شد ن   گردشگری،  از  ن اکنا   س
ا  محلی ادی  حد ت اور  این  بر  زی   انتظارات   که  هستند  ب

ا ه  آنه ِ   مراحل  در  ولیکن  شود،می  برآورد -توسعه  بعدی
ائل برخی بروز دلیل به گردشگری، ی   تغییرات  و مس

ایند، اخوش ابی  ادراک،  ن م  نگرش  و   ارزی بت  مرد   به   نس
امدهای  و  اثرات م   و  منفی  تدریج  به  گردشگری  پی   توأ

ا ارضایتی  ب بی  ن    . (Amini & Zeidi, 2015)  گرددمی  نس

 تفکیکی  رویکرد 2.1.3
ان  برخی ن  تحت  دیگری  رویکرد  محقق  »رویکرد  عنوا

ه مطرح را  تفکیکی« افع  رویکرد، این در اند. نمود   و  من
ای هزینه ه  حسب  بر  گردشگری  ه ای گرو  از  مختلف   ه

ن   نظر اع  میزا ابی  مورد  گردشگری  از  انتف -می  قرار  ارزی
اییگروه  و  افراد  که  صورت   بدین  گیرد. امعه  از  ه   ی ج

ان ان  که   میزب الیتش ای  در  فع   به   خدمات  یارائه   راست
ن اشدمی  گردشگرا ا  مقایسه   در  ب ه  و  افراد  ب ایی گرو   ه

الیتی   که   معمولا    ندارند،  گردشگری   راستای   در  فع
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توسعه گردشگری )مطالعه موردی:  نگرش جامعه محلی نسبت به . رعنا شیخ بیگلو، سعیدرضا اکبریان رونیزی، نازنین سلیمانی حشمتی
 روستاهای هدف گردشگری شهرستان مرودشت(

  همین   به   دارند.  گردشگری  به  تری مثبت   نگرش
ه   و  نگرش   بررسی  که   است   جهت   جوامع   دیدگا

ان ه   موضوعی  گردشگری   به   نسبت   میزب   مهم   و   پیچید
     . )al., et Firozjaei Aligholizadeh (2010 است

 اریدکس  داکسی رنجش مدل 2.1.4
ال  در  اریدکس  داکسی  رنجش  مدل  در  1975  س

ای  خصوص ن   واکنش  و  رفتاری  الگوه اکنا   س
ات ان  اجتماع بت  میزب ن  به  نس ه   ارائه  گردشگرا   شد

اس بر است. ان جوامع واکنش مدل، این اس  در میزب
ن   حضور  و   گردشگری  با  مواجهه  در  گردشگرا

ن  لب   در  اجتماعشا   است   توضیح   قابل  مرحله   چهار  قا
ارتند  که الفت.   و  رنجش  علاقگی،بی  خشنود،  از  عب   مخ

ک  هر  در امعه  واکنش  و  نگرش   مراحل،  این  از  ی   ی ج
ان  بت   میزب اسب  گردشگری   به   نس ع   با  متن   و   نو

  به   که  ترتیب   بدین  است.   گردشگری   اثرات   کیفیت 
ان  مرور ایتی   گردشگری،  منفی  اثرات   ادراک   با  زم ارض   ن

اد  به  منجر  تواندمی  گردشگری  از   و   رنجش  حس ایج
الفت ا  مخ  Nadalipour)  شود  گردشگری  یتوسعه  ب

& Roozrokh, 2017) . 

  توسعه  از میزبان  جوامع  حمایت 2.2
 گردشگری 

  و   مشارکت  همراهی،  نیازمند  گردشگری  یتوسعه
ایت  ن  جوامع  حم   و   ادراک  کیفیت   با  و  است  میزبا

بت  افراد  نگرش بط  گردشگری  به  نس   است   مرت
2019) al., et Anabestani( .  در  محلی  مردم  نقش 

ار  گردشگری  یتوسعه ا   است.  اهمیت  حائز  بسی   آنه
اعث  توانندمی ن  افزایش  ب ازدیدکنندگا   رونق   و  ب

ان در گردشگری اعش ا شوند؛ اجتم  نقش وجود، این ب
م ن   گردشگری   یتوسعه  طرفداران  و  محلی  مرد   چندا

)al., et Najarzadeh   است  نگرفته  قرار  توجه  مورد

ای  یتوسعه  .(2017   مستلزم   گردشگری  مقصده
اد ان   همگرایی  ایج ن ذی  می ا اد   و  گردشگری   نفع   ایج

امل ن  مطلوب  تع ن  میا ن   جوامع  و   گردشگرا   میزبا
ایت  واقع،  در  است. به یهمه  و  مؤثر  حم ان   برای   ایج

  برای   شرایط  ایجاد  است.  نیاز  گردشگری  یتوسعه
امل  برقراری ه   تع ن  میان  سازند امعه  و  گردشگرا   ی ج

ان أمین  به  منجر  میزب افع  ت ایگروه  من   ذینفع   مختلف  ه
  محقق   نظر  مورد  یتوسعه  طریق  این  از  و  شودمی
ان،  این  در  شود.می ای حمایت  جلب   برای  می   ه

ن  اکنا اس  بر   و   محلی  س ادله  ی نظریه  اس   ی مب
 در  جامعه   افراد  رضایتمندی  است  لازم  اجتماعی،

ابل  سطح بولی  ق أمین  ق  در  که  است  بدیهی  شود.  ت
امعه  نگرش  چگونگی  فرایند،  این ان  یج   نسبت   میزب

ای و  اثرات  به امده ه  تعیین  عاملی  گردشگری،  پی   کنند
)Mohammadpour, Ghatari, Rajabzadeh   است

2016) Borujeni, Zargham & Azar . 

  توسعه  در میزبان  جوامع  نقش  2.3
 گردشگری 

ن  جوامع   گردشگری   یتوسعه  در  مهمی  نقش  میزبا
امعه  گرایش  و   نگرش  دارند. ن   ی ج ا بت  میزب   به   نس

  ی توسعه  بر  مستقیمی  ثیرأ ت  تواندمی  گردشگری
)et Firozjaei Aligholizadeh   باشد  داشته  گردشگری

2010) , al. .  ن   گذشته،  یدهه  در  یجهان  سازما
امه  و  یگردشگر  پویش  یگردشگر ابرن   و   فقر  رفع  یه
ا  یگردشگر ن  به  را  داریپ ا   یبرا  یابزار  عنوا   منافع   یارتق

اد ه دا  قرار  نظر  مد   ایه یحاش  جوامع   در  ی اقتص   د
اص  طور  به  است. ه  بحث  گسترده  و  خ   که   است  شد

بتن  یگردشگر امعه  بر  یم   ت یوضع  تواندی م  ج
اد بود  را  جوامع  یاقتص اری  بخشد.  به م   از  بسی   مرد

ظ   را  خود  ی سنت  ی جامعه  و   فرهنگ  ی،محل   حف
ه  ن  یعلاقه  شیافزا  به   منجر  که  اندکرد   به   گردشگرا

افرهنگ  ه   است.   شده  یمحل  یه  یآگاه  ن،یا  بر   علاو
ن  یطیمحستیز اکنا اگونه   وجود  از  س   مختلف   یه

  ن یا  .است   افتهی   شیافزا  رمعمول یغ   و  فردمنحصربه 
اه ابع  حفظ  در  یآگ ب  من   ات یتجرب  یارائه  و  یعیط

ن  به  یگردشگر  فرد منحصربه   مهمی   نقش  گردشگرا
ا Hwang Ramayah, Ahmad, ,(Khalid &   کندمی  ایف

2019) Kim, . 

اشیه  به ن  ح ن  راند  یتوسعه  از  محلی  ساکنا
ال   گردشگری، ن   موفقیت  احتم اهش  را  آ   و   دهدمی  ک

ابرابری   افزایش  به  منجر اعی  ن ادی   - اجتم -می  اقتص
ن   برخی   شود. انی  معتقدند  متخصصا   جوامع   که   زم

ا  محلی ا  برآورد هاهزینه از بیش را مزای   کنند،   ادراک ی
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. نگرش جامعه محلی نسبت به توسعه گردشگری )مطالعه موردی:  اکبریان رونیزی، نازنین سلیمانی حشمتیرعنا شیخ بیگلو، سعیدرضا 
 روستاهای هدف گردشگری شهرستان مرودشت(

 

ارچوب ایتی  ذهنی  چ   گردشگری   یتوسعه  برای  حم
ایت  واقع،  در  .داشت  خواهند ان  حم اکن  از  محلی  س

اییطرح  اجرای  برای  گردشگری  توسعه ا   ه   حداکثر   ب
  طرح   موثر  اجرای  همچنین  و  هزینه  حداقل  و  سود

ایدار  توسعه   رو   این  از  است.  حیاتی  گردشگری  پ
ن  گردشگری  یتوسعه ان  حمایت  بدو اکن   محلی   س

ایدار ود.  نخواهد  پ ایت  ب ان  حم   ی توسعه  از  ساکن
  یک   موفقیت   تعیین   در  مهمی  متغیر   گردشگری

ابراین،  است.  گردشگری  مقصد فت  بن ا   درک   و  دری
ایت  و  جوامع  نظرات ا  حم ات  برای  آنه ام ا   محلی  مق   ی

ای طرف ای طرح  در  درگیر   مرتبط  ه   توسعه   ه
  فعال   طور  به  که  محلی  جوامع  است.   مهم   گردشگری

ایطرح  در ارکت  گردشگری  ه ه   مش ایل   شوند،  داد   تم
ایت   به  بیشتری   گردشگری   و   دارند  گردشگری  از  حم

ن   به را اد  در پیشرو و  مؤثر عامل  یک  عنوا   تلقی  اقتص
 . Ng, & Choong ,(Chang (2020 کنندمی

ط ان  رواب امعه  افراد  می ان  یج ن  و  میزب  در  گردشگرا
ای ه   ایرابطه  گردشگری  مقصده  چندوجهی  و  پیچید

ه   و انذی  گا ا   را  نفع الش  ب   سازد. می  مواجه   چ
ایدار  یتوسعه  و  گردشگری ادی  حد  تا  آن  پ   به   زی

ن  نیت  حسن اکنا  طوری  به   است،  وابسته  محلی  س
نمی   که ایت   گفت  توا   اصلی   شرط  محلی  ی جامعه  حم

ایدار  یتوسعه  تحقق  برای   این   از  است.  گردشگری  پ
امه  فرایند  رو، اید  گردشگری  یتوسعه  ریزیبرن  به  ب

اشد  ایگونه ان  که  ب اکن   ی نقطه  عنوان  به  محلی  س
  ضرورت   راستا،  این   در  و    گیرند   قرار  توجه   مورد   مرکزی 

امعه  نگرش  دارد ن  یج ا به  به  نسبت  میزب ای جن   ه
العه  گردشگری  یتوسعه مختلف   شود.   بررسی  و مط

ای  خصوص  در  واقع،  در   مختلف،  گردشگری مقصده
ن  که  بدانیم  است  مهم  از  درکی  چه  محلی  ساکنا

ای  امده   نگرش   بر  عواملی   چه  و  دارند  گردشگری  پی
ا )al., et Ghatari Rajabzadeh   است  اثرگذار  آنه

  حد  تا  گردشگری  مطلوب  یتوسعه  رو،  این  از .(2016
ادی ن   یجامعه  که   است  آن   به   وابسته   زی   میزبا

الیت  پذیرای ایفع ن   محل  در  گردشگری  ه ا   سکونتش
اشند. اری  در  ب ایواکنش  موارد،  بسی ان  ه اکن   جوامع   س

ان بت  میزب ایشکل  در  گردشگری  به  نس  از  مختلف  ه

بیل ایواکنش  ق  به  رفتاری  و  کلامی  احساسی،  ه
ن أله،  این  و  شودمی  منتقل   گردشگرا   احتمالا    مس

انعی ای  برای  م ازدیده ن  آتی  ب ن   از  گردشگرا   محل   آ
بب،   همین   به   شد.  خواهد ن   نگرش   بررسی  س اکنا   س

ات بت  محلی  اجتماع  حضور  و  گردشگری  به  نس
ن ان  جوامع  حمایت  جلب  و  گردشگرا  از  میزب

ات ایدار  ی توسعه  ضروری   است   گردشگری  پ
2010) al., et Firozjaei Aligholizadeh( . 

 پژوهش   پیشینه 2.4
 داخلی های پژوهش پیشینه 2.4.1

اران  و  یدریح ا  پژوهشی  در  (1401)  همک ن   ب   عنوا
ن  نگرش  لی »تحل   ی کشاورز  یگردشگر  به  گردشگرا

بتن ع  بر  یم العه:  مورد  یمحل  اجتما ا  مط   ی روستاه
ن  ا   که   افتندی  دست   جهینت  نیا  به   تنکابن«  شهرست

لت   ر یمتغ ا   اصا أثیر  ضریب   ب بت   اثر   552/0  ت   و   مث
اداری ن  نگرش  بر   معن   ی گردشگر  به   گردشگرا

اورز ع   بر  ی مبتن  یکش   .است  داشته  یمحل  اجتما
ا  یقی تحق  در  (1401)  یدومحم  و  یرسول ن   ب   ر ی»تأث   عنوا

اصر امع  نگرش  در  یفرهنگ  عن انیم   ۀج ا  در  زب   ت یحم
  ۀ جامع  نگرش  که  ندافت یدر  « یگردشگر  ۀتوسع  از

انیم   و   است  مثبت یفرهنگ  ی گردشگر  ۀ توسع  به   زب
ن اکنا ن   س ا ن  تعداد  شیافزا  خواه   بر   هستند.  گردشگرا

س ا العه،  این  نتایج  اس اگون  عوامل  مط -شکل  در  یگون
ا  ،دارند  نقش  نگرش  نیا  یریگ امل  نیترمهم  ام   که   یع

ه یپا  کند،می  ینیبشیپ  را   نگرش  نیا ا اع  گ   ی اجتم
م   یفرهنگ امع   مرد   و   یسلم  ی انیک  .است  یمحل  ۀج

 نگرش یابی»ارز عنوان با یقیتحق در (1398) یافضل
امعه بت   ی محل  ج ه   یگردشگر  اثرات  به  نس بو   ان

العه ان :ی مورد )مط   جه ینت نیا به راحمد«یبو شهرست
هیرس اد  یتمام  در  که   اندد  از  ی گردشگر  اثرات   ، ابع

هید ا امعه  دگ ادار  یمحل  ج ه  معن  ی،کل  طور  به  و  بود
بت   یمعنادار  مثبت   نگرش   ی توسعه  به   نس

 .دارد وجود گردشگری

ام  ن   با  یپژوهش  در   (1397)  یانی باغ  و  حس   عنوا
نیی روستا  نگرش  »سنجش   تحقق   به  نسبت  ا

امعه  ییروستا  یگردشگر العه:   )مورد  محور  ج   مط
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 روستاهای هدف گردشگری شهرستان مرودشت(

ن ا ن  پس،گوراب  دهست ا ان  فومن،  شهرست ن« یگ   است   لا
  ی گردشگر  ییروستا  عوامل   نیب  در  که  افتندیدر

امع  امؤلفه  ،مذکور  ی منطقه  در  محورهج   ی ه
اد ا  و  یاقتص امعه  ،یگذاره یسرم ظ   و  یمحل  ج   حف

ابع، هرجب  .اندداشته  بیشتری  تیاهم  من   و   قطری  زاد
ن ارا ا  خود  پژوهش  در  (1395)  همک ن  ب  یبررس»  عنوا

انی م  جوامع  نقش   ی توسعه  از  یبانیپشت   در  زب
العه  مورد  ی؛گردشگر ان  مط ن یگ  است   از   یکی  ،«لا

ا  حمایت مهم  عوامل ایت عدم  ی ن  یجامعه حم   میزبا
  گردشگری   از  رضایتمندی  میزان  را  گردشگری  از

افتند    صورت   به   اجتماعی  عدب    مطالعه،   این   در  .ی
ه   ادراک  اثرات  متغیر  دو  طریق  از  و  غیرمستقیم   شد

بت  امل  رضایتمندی،  و  مث ایت   برای  مهمی  مؤثر  ع   حم
  ، ینیام  است.  شده  شناخته  گردشگری  یتوسعه  از

ال  و  یبخت جم ا اب ا  یقیتحق  در  (1394)   یب ن   ب   عنوا
امعه  نگرش  یابی»ارز انیم  یج   توسعه   به   زب

  دست  جه ینت ن یا به « ییروستا  مناطق در یگردشگر
  قابل   مثبت  اثرات  یگردشگر  یتوسعه  که  افتندی

البد  بر  توجهی اد  تیوضع  همچنین  و  ك   ی اقتص
اكن  ایپ  ولیکن  است،  داشته  روستا  ناس   ی امده

اع و یطیمح ن یاجتم هیگرد یابیارز یمنف ،آ   است.  د
بت  ن مث أث  به نسبت  یمحل جامعه  یابیارز بود   رات یت

اد اش  تواندیم  یكالبد  و  ی اقتص اه  از  ین ن   مدتكوت   بود
اشد،  راتی تأث  نیا  ادراك أث  كه  یحال  در  ب   ی منف  رات یت

اد  در  تواندی م  بلندمدت   در  ،یاجتماع  و   یطیمح  ابع
أث  تحت  زین  را  آن  مثبت  اثرات  ،یسیتقد  دهد.  قرار  ریت

ا  یقیتحق  در (1391)  ی ریپ و ییتقوا   ی لی»تحل  عنوان ب
امعه   نگرش  بر ن ی م  ج ا اع  اثرات   به   زب  یفرهنگ  -   یاجتم

ان  یگردشگر هیرس  جهینت  نیا  به  دالاهو«  شهرست   اند د
اهید  از  که ان  دگ اكن   ر یث أت   یگردشگر  ن،لاؤومس  و  س

بت اه  شیافزا  ر ینظ  یمث ایآگ الا   و  ی عموم  ی ه   رفتن   ب
ا  سطح اندارده ا   است؛  داشته   مردم  یزندگ  یاست   ب

  و   آداب  در  رییتغ   رینظ  یمنف  اثرات  برخی  وجود،  این
اهنجار  شیافزا  و  ی محل  سنن این   - یاجتماع  یه

جب   نیز  را  یفرهنگ ه   مو ه علیقلی  است.   شد   زاد
ان  و   قدمی  فیروزجایی، ه رمض بویی  زاد  در  ( 1389)  لس

 
1 . Giango 
2 . Vujović, Vujić, Premović & Kalinić 

ا  تحقیقی ن  جامعه  گرایش  و  نگرش»  عنوان  ب   به   میزبا
ایی  نواحی  در  گردشگری  توسعه  مورد  نمونه  روست

العه: ان  مط ان،  دهست ن   کلیج ابن  شهرستا   « تنک
افتن امعه  حمایت  میزان  که  ددری ان  یج  از  میزب

-می  گردشگری   توسعه   سطح   ثیر أ ت  تحت  گردشگری
اشد ا  که  ترتیب  بدین  ؛ب ن  افزایش  ب   منفی   اثرات  میزا

ایسه  در  گردشگری  توسعه ا  مق ه،   کسب  منافع ب   شد
ن  از  تدریج  به ایحمایت  میزا ان  ه  خواهد  کاسته  میزب

   شد.

 خارجی های پژوهش پیشینه 2.4.2
انگو اران  و  1جی العه  در  ( 2022)  همک ا   ایمط ن   ب   عنوا

  ی قیتلف  :ی ورزش  یگردشگر  توسعه  از  یمحل  تیحما»
بستگ  از ادل  هینظر  و  یعاطف  یهم   به   ی«اجتماع  تب

املات  که  رسیدند  نتیجه  این   ن یب  یعاطف  تع
ن ان   و   گردشگرا اکن اهید  بر   محلی  س امعه  دگ   ی ج

ان   ی ورزش  یگردشگر  از  تیحما  مورد  در  میزب
أث    و   چیپرموو  ،چیووج   چ،یووجوو  است.  یرگذارت

الینیچ  ا   یقیتحق  در  (2021)  2ک ن   ب -جامعه  »نگرش   عنوا
بت  یمحل  ی ا  در  یگردشگر  توسعه  به   نس   ی شهره

ا هیرس  جهینت  نیا به  بلگراد« از یانمونه : تختیپ   اند د
  به   نسبت  یمثبت  نگرش  یمحل  جوامع  اکثر  که

ن   و   گوان   .دارند   یگردشگر  یتوسعه ارا   ( 2021)   همک
ا  پژوهشی  در ن   ب ارکت »   عنوا ا  و   جامعه  مش   ت یحم

ن اکنا ا  در  یگردشگر  یتوسعه  از  س   ی روستاه
ان است   جامعه   در  تعارضات  از  ادراک   یانجیم   نقش  : یب

ارکت   که  رسیدند  نتیجه  این   به  ی«گردشگر   مش
امعه أث  یگردشگر  توسعه  در  ج ا  بر  یمثبت  ری ت   ت یحم

ن اکنا  ،رابطه  نیا  در  و  دارد  یگردشگر یتوسعه  از  س
امعه  در  تعارضات  ادراک  میانجی  نقش   یگردشگر  ج

اجونوویچ،  ابرادوویچ،  دارد.  را  جووانوویچ،  کواچیچ،   است
انتلیچ ا  پژوهشی  در  (2021)  3ووجوچیچ   و  پ ن   ب   عنوا

ن   نگرش  یابیارز» بت   ساکنا   ی گردشگر  توسعه  به  نس
ا العه   -داریپ اهره یذخ   ی مورد  مط اچکو  کره ست یز  گ  ب

اول   که   رسیدند  نتیجه  این  به  «صربستان  ه،یپودون
م بت  نگرش  یمحل  مرد   توسعه   به   نسبت  یمث

3 . Obradović, Stojanović, Kovačić, Jovanovic, Pan-
telić & Vujičić 
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. نگرش جامعه محلی نسبت به توسعه گردشگری )مطالعه موردی:  اکبریان رونیزی، نازنین سلیمانی حشمتیرعنا شیخ بیگلو، سعیدرضا 
 روستاهای هدف گردشگری شهرستان مرودشت(

 

ا  یگردشگر ا   دارند.   داریپ افتند  همچنین   آنه   که   دری
اصر  از  یکی ا  توسعه یبرا  یدیکل عن   ی، گردشگر  داریپ

ن  تحمل  و  رشیپذ ط  گردشگرا   ی محل  تیجمع   توس
   است.

ا  (2021)  1جاوابرا  م  ب ا   ی زمینه  در  تحقیقی  انج
ن ادی   ی منطقه  در  یمحل  جامعه   و   گردشگرا   اقتص

به   یویژه ن   در  2عق الاترین  که  رسید   نتیجه   این  به   ارد   ب
بت  نگرش  سطح امعه  مث بت  محلی  یج   به   نس

ه   یاقتصاد  ب عد  مورد  در  یگردشگر ن   ن یکمتر  و  بود   آ
اع  ب عد  به  مربوط   درک   قیتحق   نیا  .است  هبود  یاجتم

اع  اثرات  از  یبهتر  و  یگردشگر  یفرهنگ  و  یاجتم
انیم   فرهنگ  ادیا  منظور  به  اردن  در  زب امع   رشد   ج   ج

ا  یگردشگر به  در  داریپ  اوسلا،  . کندی م  فراهم  عق
ا   یقیتحق   در  ( 2020)  3گونس  و  وزگالا ن   ب   »اثرات   عنوا

اد  ،یفرهنگ  ،یاجتماع   ی طیمح  ستیز  و  یاقتص
اهید  از  یگردشگر امعه  دگ   که   افتندیدر  «یمحل  ج

ه  ادراک  مثبت  اثرات  ،یفرهنگ  -یاجتماع  یشد
اد   ی منف  اثرات  و  یگردشگر  یطیمح  ستیز  و  یاقتص

ا  بر  یطیمح   دارد.   ری تأث  یگردشگر  توسعه  از  تیرض
اهر   و   فیشرم هد ا   یوهشژ پ  در  ( 2020)  4ط ن   ب   عنوا

ان  »نگرش اکن   : یگردشگر  راتیتأث  به  نسبت   س
العه  او  یمورد  مط -دهیرس  جه ینت   نیا  به   « یمالز  ، یلنک

ان   که   اند اکن ا   ی برا  که  را   ی راتیتأث   دارند  ل یتما  س   آنه
ن  به  است   دیمف أث عنوا   درک   یگردشگر مثبت راتیت

اافته ی  کنند.  ان  ن یهمچن   پژوهش  این  یه   که   داد  نش
اکنا ا   دارند  لیتما  ن س   صورت   به  را  یگردشگر  راتیتأث   ت

بت  نیم  به بسته  ،یمنف ای مث أث  زا   ی زندگ بر یرگذاریت
ن،یشخص ا   شتر یب چه  هر که طوری به کنند درک ش

بت   اثرات  به ا  بودند،  وابسته  یگردشگر  مث   ت یحم
-یرسول  ،گان ن  .داشتند  یگردشگر  توسعه  از  یشتریب

ا   یقیتحق  در  (2020)  5ی طاهر  و  نشم ن   ب   عنوا
ات  یانجی م  نقش  یابی»ارز   به   نسبت  نیساکن   ادراک

هیرس  جهینت  نیا  به   «یگردشگر  توسعه   ادراک   که  اندد

 
1 . Jawabreh 
2 . ASEZA 
3 . Uslu, Alagöz & Güneş 
4 . Mohd Shariff & Tahir 
5 . Gannon, Rasoolimanesh & Taheri 

ن  اکنا أث  از  س  در  ی مهم  میانجی  نقش  ی گردشگر  رات یت
ط  یدهشکل انگرش   جامعه،   یدلبستگ  نی ب  رواب  یه

اد  سود  و  یطیمحستیز اح  در  یاقتص  از  تیم
ا   تحقیقی  در  (2013)  6لی  .دارد  یگردشگر  توسعه   ب

ن  ان   ت یحما  ر یتأث   ل یتحل »  عنوا اکن   ی برا  جامعه  س
افته  «داریپا  یگردشگر  توسعه   که   است  دری

بستگ امعه   یدل ارکت   و  ج تی ح  عوامل  جامعه  مش   ی ا
  ی گردشگر  توسعه   از  ت یحما  سطح   بر  که   هستند

ا أث   داریپ   و   نیالدجمال  ه،ی حنف  .گذارندی م  ر یت
ا   یقیتحق  در  (2013)  7ی لافیزوک ن   ب   و   »نگرش  عنوا

ا امعه  تیحم   ی گردشگر  توسعه  به  نسبت  یمحل  ج
الز  ومان،یت  رهیجز  در   که   انددهیرس  جهینت  نیا  به  «ی م

  جوامع   یبرا  لبه   دو  ر یشمش  کی   یگردشگر  توسعه
ا  یمستق   نگرش  و  است  یمحل   و   یفعل  یتوسعه  بر  م

هیآ انگرش  گذارد.یم  ریتأث   یگردشگر  صنعت  ند   ی ه
بت  امعه  مث ن   تیرضا  سطح   ،ج   ق یتشو  را  گردشگرا

ا  نیب  در  یشفاه  جیترو  به  و  کندیم   کند. یم  کمک  آنه
ابرا ارکت  ن،یبن ایت  و  مش امعه  حم انیم  یج   ی برا  زب

ایطرح  تیموفق   مؤثر   و  مفید  یگردشگر  توسعه  ه
   ست.ا

ان   و  اندرک ا   تحقیقی  در  ( 2011)  8نیاپ ن   ب   عنوا
اه  یبررس»  در  یزندگ  تیف یک  درک  و  یگردشگر  تی م
ن   انیم   منافع   که   رسیدند  نتیجه  این  به   «ساکنا

ه  درک  یشخص اصل  شد  یرابطه  در  یگردشگر  از  ح
ان به  می اجن ا   تماس  ،یزندگ  ت یفیک   یاقتصاد  یه   ب

ن ال  ،گردشگرا  نقش  درک  و  یگردشگر  در  اشتغ
اد  در  یگردشگر انجی  نقش  ی،محل  اقتص   . دارد  می

ارسوی، ا   تحقیقی  در  (2010)  9دیر   و  چی  گ ن   ب   عنوا
م   نگرش» بوه  یگردشگر  به   یمحل  مرد   : نیگزیجا  و   ان

احل  مورد اب،  س   رسیدند   نتیجه  این  به  «ای استرال  آفت
امعه  تیحما  که انیم   ج   ا ی  و  م یمستق  طوربه   زب

  جامعه،   ینگران  سطح   ری ثأتتحت   م یرمستقیغ
بستگ اارزش   جامعه،  به  یدل م  یه ه   ،یمرکزبو   استفاد

6 . Lee 
7 . Hanafiah, Jamaluddin & Zulkifly 
8 . Andereck & Nyaupane 
9 . Gursoy, Chi & Dyer 
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ا از هیپ ا اد تیوضع ،یگردشگر منابع گ   و  ،یمحل اقتص
أث  ه   درک  راتیت  قرار  یگردشگر  یتوسعه  یشد

ا   تحقیقی  در  ( 2004)  1ردرفورد   و  گارسوی   . ردیگیم   ب
ن انیم   نگرش»  عنوا بت  زب   ک ی  :یگردشگر  به  نس

ار مدل بود یساخت ه  نتیجه این به  «افتهی به   اند رسید
ا  که ن ی م  جامعه   ت یحم ا   ی گردشگر  توسعه  یبرا  زب

امل  هن   ری ثأ تتحت  می رمستقیغ ای  و میمستق طوربه   ع
ن  تیحما  کنندهن ییتع   سطح   :ردیگی م  قرار  ساکنا

امعه،  ینگران اارزش   ج م   یه اده  ،یمرکزبو  از  استف
ا هیپ ا ابع  گ امعه،  یدلبستگ  ،یگردشگر  من   ت یوضع  ج

اد اد  منافع  ،یمحل  اقتص افع  ،یاقتص اع  من   ، یاجتم
انهیهز  . یفرهنگ منافع  و یاجتماع یه

ا باحث به  عنایت  ب   عملی   های  پیشینه  و  نظری  م
ه  بررسی ن  می  شد ان  توا ادی  بخش  که  نمود  اذع   از   زی

ای ع   این   در  حاضر  رویکرده   نگرش   به  مربوط  موضو

نذی ا ای  خصوص  در  نفع امده ادی،  پی  فرهنگی، اقتص
اختی  و  محیطی   که   است  روستایی  گردشگری  زیرس

اضر  پژوهش  این  از  نگرش  این  سنجش  درصدد  ح
ا امده اشدمی مطالعه  مورد  منطقه در پی  . ب

 پژوهش  مفهومی چارچوب 2.5
اضر   پژوهش   ی محل  جامعه   نگرش   یبررس  به  ح

بت ای   در  ی گردشگر  توسعه   به   نس اه   هدف   روست
ن  گردشگری ا  در  است.  پرداخته  مرودشت  شهرست

ان  نگرش  راستا، این انشین بت  روست ای  به  نس امده   پی
ار  در  گردشگری  مختلف ادی،  ب عد  چه  فرهنگی،  اقتص

اختی  و  محیطی -نگرش  این  تأثیر  و  شده  بررسی  زیرس
ا ه   تحلیل   گردشگری  یتوسعه  از  حمایت  بر  ه   گردید

 ارائه  1  شکل  در  پژوهش  مفهومی  چارچوب  است.
ه  است.  شد

 

 
 پژوهش   مفهومی   چارچوب   - 1  شکل 

 
1 . Gursoy & Rutherford 
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 پژوهش   روش  3
اضر  تحقیق اظ  به  ح  نظر  از  و  کابردی  هدف،  لح

اهیت  ه  است.   تحلیلی   -توصیفی  روش،  و  م ای داد   ه
از  مورد ا  تحقیق  نی ه  ب ایروش  از  استفاد ادی  ه   و   اسن

ه  گردآوری  میدانی   جهت   که  ترتیب  بدین  ؛است  شد
ارچوب  تدوین ای   مجموعه  تنظیم  و  نظری  چه   متغیره
بط انه  مطالعات  از  موضوع،  با  مرت ابخ   گیری بهره  ای کت

ه ه  گردآوری  برای  و  شد ایداد   بررسی   جهت  لازم  ه
ط ا  بین  رواب ایش  از  متغیره   ابزار   و  میدانی  پیم

امه ه   پرسشن ه   استفاد امعه  است.  گردید اری   ج   آم
 در  ساکن   بزرگتر   و   ساله   18  جمعیت  تحقیق، 

اهای ن  گردشگری  هدف  روست   مرودشت   شهرستا
امل اشد.می  جیدرزار  و  کندازی  دشتک،  ش   حجم   ب

ا  نمونه ه  ب اد ن  فرمول  از  استف ا  و  کوکرا   گرفتن   نظر  در  ب
امعه،  در  صفت  درصدی  50  توزیع ن   سطح  ج   اطمینا

ال  و  درصد  95 اسبه  درصد  5  خطای  احتم   که   شد  مح
ا  برابر اشد.می  نفر   312  ب ان  منظور  به   ب   بیشتر،   اطمین
امه  350   گیری نمونه  فرایند  گردید.   تکمیل   پرسشن

ای  سه  برای العه  مورد  روست ا  مط اده  ب ش   از  استف   رو
  ر ب  است.   گرفته   صورت  شده  بندیطبقه  احتمالی 

س ا اری  آخرین  نتایج  اس س  عمومی  سرشم   و   نفو
ال   در  کشور  مسکن ای   جمعیت  ، 1395  س   روستاه

  و   272  ،1281  ترتیب   به  جیدرزار  و  کندازی  دشتک،
ه  نفر  107 اس،  این  بر   .است  بود   جامعه   جمعیت  اس

اری اشدمی  نفر  1۶۶0  آم  نمونه  در  روستا  هر   سهم  .ب
  . شد  منظور  نفر  23  و   57  ،270  با  برابر  ترتیب   به

ا   روستا  هر  داخل   در  گیرینمونه ه   ب   روش   از  استفاد
ه احتمالی گیرینمونه ام ساد  است.  شده انج

ای  الب  در  تحقیق  این  در  نظر  مورد  متغیره   دو   ق
امه  در  بخش امل   اول  بخش  شد.  منظور  پرسشن   ش

ای ات  به  مربوط  متغیره امل   افراد  عمومی  مشخص   ش
ع  شغلی،  وضعیت  ،هلأت   وضعیت  جنس،  سن،  نو

الیت ن   نظر   از  شغلی  وضعیت  اقتصادی،  فع ازما   س
انوار  ب عد  و  تولد  محل  تحصیلات،  سطح  مربوطه،  خ

 
1 . Papastathopoulos 
2 . Huong & Lee 

اشد.می م  بخش  ب ای  به  مربوط  دو   اصلی   متغیره
ان  نگرش  یعنی  تحقیق بت  روستانشین   به   نس

ای  امده   ی توسعه  از  حمایت   و   گردشگری  مختلف  پی
ا  این  است.  گردشگری س   از  متغیره استاتوپولو اپ   و  1پ

ن ارا ان   (،2017)  2لی   و  هونگ  (،2020)   همک  و   3مورس
ن ارا ارتین   و  کول مک  و   (،201۶)  همک س   ( 1994)  4م با   اقت

ه ای است.  شد امده  ب عد چهار قالب در گردشگری  پی
امل  ای  ش امده ادی،   پی ای  اقتص امده  فرهنگی،  پی

ای امده ای  و  محیطی  پی امده اختی  پی  نظر  در  زیرس
اد  این   از  یک  هر  که   شد   گرفته ا  ترتیب   به   ابع   ، 5  ،12  ب

م  )گویه(  متغیر  4  و  5 ایت   شدند.  پردازیمفهو  از  حم
  شد   معرفی  متغیر   9  طریق   از   نیز  گردشگری  یتوسعه

ایگویه  یهمه  .( 1  )جدول   طیف   صورت  به  مذکور،  ه
 پس  شدند.   ارائه  پرسشنامه   در  لیکرت ایگزینه  پنج

امه  تکمیل  از ا،پرسشن ایشاخص  ه  و  چولگی  ه
ا  کشیدگی  به  متغیره اس ا   ی همه  و  گردید  مح  در  آنه

ازه ن   منظور  به   گرفتند.  قرار  (- 1  و  +1)  ی ب ایی   آزمو ای   پ
امه، اخ  آلفای  ضریب  پرسشن ب  از  یک   هر  برای  کرون

اد ارگانه  ابع بت   نگرش   ی چه ای   به   نس امده   پی
ایت  گردشگری،   و   گردشگری  یتوسعه  از  حم

امه   کل  همچنین به   پرسشن  در  ضریب   این  شد.   محاس
امی  بول   قابل  موارد   تم ن   مقدار  و   ق  8/0  از   بیش  آ

ال  سنجش  منظور  به  است. ن  نرم ه  بود ای داد   ه
ار  به  مربوط   نگرش   به  مربوط  ترکیبی  متغیر   چه

بت ای  به  نس امل   گردشگری  مختلف  پیامده   ش
ادی،   محیطی، اختی   و  فرهنگی   اقتص   گردشگری   زیرس

 از  محلی  جامعه  حمایت  ترکیبی  متغیر  همچنین  و
  اسمیرنوف -کلموگروف   آزمون  از  گردشگری  توسعه

ه اد ارگیریبه  نتایج  شد.  استف ن  این  ک ان  آزمو  داد  نش
ه توزیع  نتیجه، در p-value > 0.05 که ایداد  مربوط  ه

العه  مورد  متغیرهای  به ابراین   و  است   نرمال  مط   بن
ن ا اده  امک ن  از  استف ایآزمو ارامتریک  ه   دارد.   وجود  پ

ع حسب بر ه ویژگی و نو اداد ط و ه   بین  مفروض رواب
ا،  ه  تحلیل  و  تجزیه   برای  متغیره ا داد ای آزمون  از  ه   ه

اری ن  تحلیل  ،اینمونهتک  تی  آم انه،   رگرسیو   چندگ

3 . Muresan 
4 . McCool & Martin 
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انس  تحلیل  ای )آزمون  یکطرفه   واری   F  و  فیشر   F  ه
لچ(، اینمونه  برای  T  آزمون  و   ضریب   و  مستقل  ه

بستگی اده  پیرسون  هم -نرم  منظور  بدین   شد.  استف
ه  مورد  25  نسخه  SPSS  افزار   گرفت.   قرار  استفاد

ه  جغرافیایی موقعیت العه مورد  محدود  شکل  در  مط
ایش 2 ه نم     است.  شده داد

 پژوهش   های گویه   و   ابعاد   - 1  جدول 

 

 ابعاد ها گویه
یادی شغلی  فرصتهای  گردشگری  -می متنوع   را روستایی  اقتصاد گردشگری، است. کرده  ایجاد منطقه  این در را  ز

د. ذب در  گردشگری  کن یه و   سرمایه  ج ین  در  گذاریسرما ت.  مؤثر  منطقه  ا   در  برجسته عامل یک   گردشگری اس
دۀ ین ین  اقتصادی آ ث   تواندمی گردشگری است.  منطقه  ا ین اقتصادی تحول  باع   از کمی  عدۀ  تنها شود.  منطقه  ا

د. می بهره  گردشگری  اقتصادی منافع  از روستا  این مردم   شرکتهای  و  افراد به  گردشگری  از حاصل  درآمد  بیشتر  برن
ین  اقتصادی  توسعۀ  در گردشگری  رسد.می  روستا از  خارج   درآمدهای  گردشگری دارد. مهمی  نقش منطقه  ا

ین  مالیاتی یش را منطقه  ا د. می افزا ینه رفتن بالا  باعث  گردشگری توسعۀ  ده   محلی مردم  شود. می  زندگی های هز
د. می  مندبهره  خوبی   به گردشگری  اقتصادی منافع از یش  سبب  گردشگری  توسعۀ شون د  افزا   بهبود و  درآم

داردهای  شود.می زندگی  استان

ای  امده   پی
ادی   اقتص

-گونه برخی رفتن بین  از  باعث  گردشگری توسعۀ  زند.می  آسیب طبیعی محیط  انداز چشم  به گردشگری  توسعۀ 
  در  زباله  ازدیاد باعث گردشگری  شود.می   هوا  آلودگی باعث  گردشگری  توسعۀ شود.می  جانوری و  گیاهی  های

 شود.می محیط   حد از  بیش شلوغی و   ازدحام به  منجر  گردشگری  شود.می  محیط

ای  امده   پی
 محیطی

یع محلی  هنرهای  حفظ  بر   مثبتی  اثر گردشگری    شناخته   بر  مثبتی  اثر  گردشگری دارد. ..(.  و  موسیقی دستی،  )صنا
دن یت  حفظ  و  ش   گردشگران و   ساکنان  بین فرهنگی  تبادل و  تعامل  بر  مثبتی  اثر  گردشگری دارد. محلی  و   بومی هو

ث   گردشگری شود.می فرهنگی  میراث   اهمیت به توجه  افزایش باعث  گردشگری دارد. یجاد باع   برای  انگیزه  ا
 شود.می تاریخی  هایخانه  بازسازی  و   مرمت

ای  امده   پی
 فرهنگی

ث   گردشگری شود. می  منطقه  این در نقل  و  حمل  هایسیستم  بهبود   باعث گردشگری  یرساختهای  بهبود باع   آب، ز
  شده  باعث  گردشگری  دارد. عمومی  خدمات  کیفیت  بهبود در  مثبتی نقش  گردشگری  شود.می ... و  فاضلاب  برق،

یحی فضاهای  و  پارکها ین در بیشتری  تفر داث روستا   ا  شود.   اح

ای  امده   پی
اختی   زیرس

ید  منطقه  این من،  نظر به یسته دائمی گردشگری مقصد   یک عنوان  به  با یران  شود.   نگر یربط  هایسازمان   و  مد   ذ
د  ی یی  اقتصاد به  بخشیتنوع عامل عنوان  به  گردشگری  دهند. توسعه منطقه  این  در را گردشگری  با ید  روستا   با

د.  توسعه  د  دارم  دوست  من  است. بوده  مثبت   منطقه  این در گردشگری  اثر گفت توانمی مجموع  در یاب   شاه
ین در بیشتری  گردشگران   حضور ت  باشم. منطقه ا د  دول ین  در  گردشگری  توسعۀ  برای لازم  زیرساختهای بای   ا

یجاد با  من  کند. فراهم  را منطقه    در  گردشگری معتقدم  من  موافقم.  منطقه  این در بیشتر   گردشگری فعالیتهای ا
ین احیاء یم.  همکاری منطقه  این  در گردشگری توسعۀ  برای علاقمندم من  دارد. اساسی  نقش   منطقه  ا  نما

ایت   از حم
  توسعه

 گردشگری
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 مطالعه   مورد   ی محدوده   جغرافیایی   موقعیت   - 2  شکل 

 بحث   و   ها یافته  4
ازه ن  جمعیت  سنی  یب ا اسخگوی ال  18  از  پ ا  س   98  ت

ال   تحقیق   ینمونه  جمعیت  سنی  میانگین  است.  س
ال  95/44 اشد. می  17/ 92  آن  معیار  انحراف   و  س  از  ب

  تحقیق،   ینمونه  در  مطالعه  مورد  جمعیت  نفر  350
ادل   نفر  22۶  و  زن،   درصد   4/35  معادل  نفر   124   مع

ه  مرد درصد  ۶/۶4 ن   سکونت  مدت اند.بود ا اسخگوی   پ
ا،   در ال  2  از  روست ا   س انگین   است.   متغیر   سال   98  ت   می

ار   انحراف  و   سال   8۶/42  سکونت  مدت   مربوطه   معی
اشد.می  28/19 ن  وضعیت  ب ا اسخگوی  نظر  از  پ

أهل،   مجرد،  گروه  چهار  قالب  در  تأهل  وضعیت   مت
  همسر   فوت  اثر  بر  همسربی  و  طلاق،  اثر   بر  همسربی

العه  اشد: می  شرح  بدین  بررسی  ینتیجه  گردید.  مط   ب
ادل   نفر  221  مجرد؛  درصد  7/35  معادل   نفر   125   مع

أهل؛  درصد  1/۶3 ادل  نفر  یک  مت -بی  درصد  3/0  مع
ادل   نفر  3  و  طلاق؛   اثر  بر   مسره -بی  درصد  9/0  مع
  پاسخگویان   از   نفر   338  تعداد   همسر.   فوت اثر  بر   مسره

  محل   فعلی  روستای  در   نمونه،  جمعیت  درصد  6/96  معادل

  متولد   درصد  4/3  معادل  نفر   12  تنها  و   اندشده   متولد   زندگی
 اند. بوده  دیگری  سکونتگاه

 240  تحقیق،  ینمونه  نفری  350  جمعیت  کل  از
ه  شاغل  درصد(  ۶/۶8 )معادل  نفر   این   ترکیب اند.بود

اغل   جمعیت  ای بخش  در  فعالیت  لحاظ  از  ش   ه
ادی اشد:می  ترتیب  بدین  اقتص اغل  نفر   171  ب  در  ش

اورزی،  بخش اغل  نفر  10  کش  و  صنعت،  بخش  در  ش
ات   بخش  در  شاغل   نفر  59 ه  خدم   نظر   از  اند.بود

ن  ازما   نفر   227  و  دولتی،  بخش  در  نفر  13  شغلی  س
ش  در ال  خصوصی  بخ  110  وضعیت  اند.داشته  اشتغ

اغل   غیر   جمعیت  نفر اشد:می  شرح   بدین  نیز   ش   35  ب
ار؛  جمعیت(   درصد   0/10  )معادل  نفر   نفر   25  بیک

ادل ال در درصد( 1/7  )مع ادل  نفر 44 تحصیل؛ ح   )مع
  درصد(   7/1)  معادل  نفر   ۶  و  دار،خانه  درصد(   ۶/12

ازنشسته ه  ب  تحصیلات  سطح  وضعیت  اند.بود
ن ا اسخگوی ادل   نفر   91  است:  شرح  بدین  پ   0/2۶  )مع

  دارای   درصد(  ۶/24  )معادل  نفر  8۶  بیسواد،  درصد(
  دارای   درصد(  0/1۶  )معادل  نفر  5۶  ابتدایی،  تحصیلات
  درصد(   3/20  )معادل  نفر  71  راهنمایی،  تحصیلات
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ادل   نفر   14  دیپلم،  تحصیلات   دارای   درصد(   0/4  )مع
  1/7  )معادل  نفر  25  دیپلم،  فوق  تحصیلات  دارای

 تحصیلات  سطح  و  لیسانس،  تحصیلات  دارای  درصد(
ابقی ادل  نفر  7  یعنی   نمونه  جمعیت  م   درصد(   0/2  )مع

انس فوق ا لیس ه بالاتر ی  است.  بود

انگین ان  نگرش  متغیر   می انشین   به   نسبت  روست
ای امده   تحقیق   ینمونه  در  گردشگری  اقتصادی  پی

ا  برابر -می  894/0  مربوطه  معیار  انحراف  و  15/4  ب
بت  نگرش  میانگین  اشد.ب ای  به  نس امده  فرهنگی  پی

ا  برابر  نیز  گردشگری ن  معیار  انحراف  و  1۶/4  ب  918/0  آ
اشد.می   محیطی   پیامدهای  به  نسبت  نگرش  ب

 معیار  انحراف  و  21/4  میانگین  مقدار  دارای  گردشگری
ادیر  .است  844/0 ار  انحراف  و  میانگین  مق   نگرش   معی

بت ای  به   نس امده اختی   پی   به   نیز  گردشگری  زیرس

ا  برابر ترتیب اشد. می 959/0 و  10/4 ب -می ملاحظه  ب
ن   نگرش  متغیر   میانگین  مقدار  که  رددگ انشینا   روست

بت ای  به   نس امده اد  در  گردشگری  پی ادی،   ابع   اقتص
اختی  و  محیطی  فرهنگی،   مورد   ینمونه  در  زیرس

العه  الاتر مط ط   سطح از ب    است. متوس

امتغیر   این  وضعیت  بررسی  منظور  به  در  ه
امعه اری  یج ن  از  آم ه  اینمونهتک  تی  آزمو   شد   استفاد

ه   ارائه   2 جدول در  آن  نتایج  که اس   بر  است.   شد   اس
ایج ن  نت ای   برای  ای،نمونهتک  تی  آزمو امده   پی

انه ارگ  رو،  این  از  و  p-value < 0.001  گردشگری  یچه
نمی ن   نگرش  که  گرفت  نتیجه  توا انشینا   روست

بت امدهای  به  نس  و  محیطی  فرهنگی،  اقتصادی،  پی
اختی ا  معناداری  تفاوت  گردشگری  زیرس  مقدار  ب

ط ن  مفروض  متوس  است.  بالاتر آن از و دارد آزمو
 گردشگری   پیامدهای   به   نسبت   روستانشینان   نگرش   خصوص   در   ای نمونه تک   تی   آزمون   نتایج   - 2  جدول 

 3 = آزمون مقدار

امد  اره پی اداری  سطح آزادی   درجه t آم انگین   اختلاف معن  می
اصله 95% ان  ف  اطمین

ن ن پایین  کرا الا  کرا  ب
ادی   24/1 06/1 15/1 < 001/0 349 03/24 اقتص

 26/1 06/1 16/1 < 001/0 349 67/23 فرهنگی
 29/1 12/1 21/1 < 001/0 349 74/26 محیطی

اختی   21/1 00/1 10/1 < 001/0 349 58/21 زیرس
 نگارندگان   مطالعات   مأخذ: 

ن   نتایج  رفته،  هم  روی ک  تی  آزمو   برای   اینمونهت
ان   نگرش انشین بت   روست اد  به   نس   مختلف   ابع

ای  امده اهای  در  گردشگری  پی العه   مورد  روست   مط
ن  ا بت  روستانشینان نگرش  که   داد  نش   تمامی   به   نس

اد ارگانه  ابع ای  یچه امده  در  هم  گردشگری،  پی
اری   یجامعه  در  هم  و   تحقیق  نمونه  جمعیت   از  آم

ط   سطح الاتر  متوس ن می   ترتیب  بدین  است.  ب   توا
ع، در که گرفت نتیجه ان مجمو   ی توسعه روستانشین

ابی مثبت  و مفید را گردشگری ه ارزی  اند.نمود

انگین ایت  متغیر  می   ی توسعه  از  روستانشینان  حم
ا   برابر  تحقیق  نمونه  در  گردشگری   انحراف   و  17/4  ب

ار اشد.می 851/0  مربوطه  معی   که  گرددمی  ملاحظه  ب
العه  مورد  ینمونه  در  نیز   متغیر   این  مقدار   بیش   مط

ط   حد  مقدار  از ن   وس  بررسی  منظور  به  است.  آزمو
امعه  در  متغیر  این  وضعیت ن  از  آماری  یج   تی   آزمو

ک ه  اینمونهت ایج  که  شد  استفاد   3  جدول  در  آن  نت
ه   ارائه س   بر  است.   شد ایج   اسا ن  نت ک  تی  آزمو -نمونهت

ن می  اساس،  این  بر  و  p-value < 0.001  ای،   نتیجه   توا
ان  حمایت  که  گرفت انشین   گردشگری   توسعه  از  روست

اوت اداری  تف ا  معن ط  مقدار  ب ن   مفروض  متوس   آزمو
ن  از و دارد الاتر آ  است.  ب
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 گردشگری   توسعه   از   حمایت   ای نمونه تک   تی   آزمون   نتایج   - 3  جدول 

 3 = آزمون مقدار

اره اداری  سطح آزادی   درجه t آم انگین   اختلاف معن  می
اصله 95% ان  ف  اطمین

ن ن پایین  کرا الا  کرا  ب
65/25 349 001/0 > 17/1 08/1 26/1 

 نگارندگان   مطالعات   مأخذ: 

انگین  مقدار ایت  متغیر  می امعه  حم  از  محلی  ج
ای  در  گردشگری  توسعه  بدین  مطالعه   مورد  روستاه

اشد:می  شرح ای  ب   روستای   ،4/ 13  دشتک  روست
  بررسی   جهت   . 39/4  کندازی   روستای   و  12/4  جیدرزار

اداری انگین  مقدار  تفاوت  معن ایت  می   جامعه   حم
 از  روستایی،  نقاط  بین  گردشگری  توسعه  از  محلی
انس  تحلیل  آزمون ه  یکطرفه  واری   بر   شد.  استفاد

س  ا ایج  اس ن،   این   نت اداری  سطح  آزمو اره  معن ن   ی آم   1لو

 بنابراین،  و   (p-value = 0.115)  است   05/0  از  بزرگتر
انس  برابری  فرض ای  واری اه العه  مورد  روست  برقرار  مط

انگین  تفاوت  بررسی  جهت  رو،   این  از  است. ا می  از  ه
  سطح   به  توجه  با  شد.  گرفته  بهره  فیشر  F  آزمون

اداری ن  این  معن ن می   (p-value =0.123)  آزمو   توا
ای  بین  که  گرفت  نتیجه   نظر   از  مطالعه  مورد  روستاه

ایت  اوت   گردشگری  توسعه  از  محلی  جامعه   حم   تف
اداری    .(4 )جدول  ندارد وجود معن

 گردشگری   حمایت   نظر   از   روستاها   مقایسه   در   ANOVA  نتایج - 4  جدول 

ع  انگین آزادی   درجه مربعات  مجمو ات   می اره مربع  .F sig  آم
ا گروه بین  123/0 110/2 536/1 2 073/3 ه

ن ه  درو    728/0 347 707/252 ها گرو
    349 779/255 کل 

 نگارندگان   مطالعات   مأخذ: 

ایت  و  سن  رابطه  بررسی  منظور  به  :سن  از  حم
ن  همبستگی  ضریب  گردشگری،  توسعه   دو   پیرسو

به  متغیر اس ا   برابر  ضریب  این  مقدار  شد.  مح   ب
اشد.می  -149/0  دو  بین  نمونه،  در  که  معنی  بدین  ب

ایت  و  سن  متغیر -رابطه  یک   گردشگری  توسعه   از  حم
س   ی بتا    معکو   ترتیب   بدین  دارد.  وجود  ضعیفی  نس

ا  که ن   حمایت  سطح  از  افراد،  سن  افزایش  ب ا  از  آن
استه  گردشگری  توسعه ا  شود.می  ک   که   این  به  توجه   ب

p-value = 0.005  ،ن می  است   به   را   مذکور  نتیجه  توا
امعه اری ج  داد.  تعمیم   آم

ایت  میانگین  :جنس  در  گردشگری  توسعه  از  حم
ه   در  مطالعه  مورد  نمونه ن   گرو ه   در  و   09/4  زنا   گرو

ن اشد.می  22/4  مردا انگین   یمقایسه   منظور  به   ب   می

ایت  از  جنس،  حسب  بر   گردشگری  توسعه  از  حم
اینمونه  برای  T  آزمون ه  مستقل  ه ایج   شد.  استفاد   نت
ن   (5  )جدول  T  آزمون  معناداری  سطح   که  داد  نشا
س،   این  بر   و  است   p-value = 0.018  لون  آزمون   اسا

انس ن   گروه  دو  واری ن   و  زنا  از  نیست.   برابر  مردا
اداری  سطح  طرفی، ن  معن انگین  برای  آزمو ایمی   دو   ه

ه ابراین،  است.  p-value = 0.226  گرو  طور  این  بن
باط ای میانگین  بین   که  تفاوتی  که   شودمی  استن   ه

ه  اینمونه اهد ک  شود،می  مش ادفی   تفاوت  ی   تص
اوت  این  و  است اظ  به  تف اری  لح   نیست.   معنادار  آم

بارت   به ن   حمایت   سطح   دیگر،  ع ان   و   مردا  از  زن
امعه  در  گردشگری  توسعه اری  ج العه   مورد  آم   مط

ن ا  است.  یکس
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توسعه گردشگری )مطالعه موردی:  نگرش جامعه محلی نسبت به . رعنا شیخ بیگلو، سعیدرضا اکبریان رونیزی، نازنین سلیمانی حشمتی
 روستاهای هدف گردشگری شهرستان مرودشت(

 مردان   و   زنان   گروه   دو   برای   گردشگری   توسعه   از   حمایت   میانگین   مقایسه   برای   مستقل     tآزمون   نتایج   - 5  جدول 

ون ون هاآزم ون  آزم   برای ل
ون هاواریانس برابری   فاصله %95 ها میانگین برابری برای t آزم

ت  اطمینان  تفاو

  و هافرض
ت .F Sig. t df Sig هاآماره   تفاو

 میانگین

  خطای
 استاندارد

ت  تفاو

  کران
 پایین

  کران
 بالا

  برابری  فرض
 063/0 - 313/0 0956/0 - 125/0 193/0 348 - 304/1 018/0 5/ 692 هاواریانس

  نابرابری فرض
 077/0 - 327/0 1025/0 - 125/0 0/ 226 9/206 - 215/1   هاواریانس

 نگارندگان   مطالعات   مأخذ: 

ع الیت  نو انگین   مقدار  اقتصادی:   فع ایت   متغیر   می   حم
اغلان  برای   گردشگری  توسعه  از ای فعالیت  در  ش   ه

اورزی،   20/4  ،23/4  ترتیب  به   خدمات  و   صنعت  کش
اشد. می  4/ 14  و اغل   غیر   جمعیت  میانگین  ب   نیز   ش

ایسه  جهت  است.  09/4 ایت   میانگین  یمق  از  حم
ع  حسب  بر  گردشگری  توسعه ادی   فعالیت  نو   اقتص

انس  تحلیل   از  افراد اده  یکطرفه  واری   بر   شد.  استف
س ا اداری سطح آزمون،  این نتایج اس اره معن ن   یآم   لو

 بنابراین،  و   (p-value = 0.685)  است   05/0  از  بزرگتر

انس  برابری  فرض ه  واری ایگرو   است.   برقرار  مذکور ه
اوت   بررسی  جهت   رو،  این  از ا میانگین  تف ن   از  ه   آزمو
F معناداری سطح  به  توجه   با شد. گرفته بهره  فیشر 

ن  این   گرفت   نتیجه  توانمی  (p-value =0.598)  آزمو
ن  بین  که الیت  شاغلا   و   صنعتی  کشاورزی،  هایفع

اتی ن   غیر  همچنین  و  خدم ایت   نظر  از  شاغلا   حم
اوت  گردشگری  توسعه   ندارد   وجود  معناداری  تف
.۶ )جدول  )  

 گردشگری   حمایت   نظر   از   شاغلان   مقایسه   در   ANOVA  نتایج - 6  جدول 

اره ا آم ع ه انگین آزادی   درجه مربعات  مجمو ات   می اره مربع  .F sig  آم
ا گروه بین 46 3 382/1 ه 1/0 627/0 598/0 

ن ه  درو    735/0 346 397/254 ها گرو
    349 779/255 کل 

 نگارندگان   مطالعات   مأخذ: 

 از  حمایت  متغیر  میانگین  مقدار  تحصیلات:  سطح
ای گروه  برای  گردشگری   توسعه   سطح   مختلف  ه

 ،89/3  بیسواد  افراد  است:  شرح  بدین  تحصیلات
ایی  ،22/4  ابتدایی  تحصیلات ن   ،27/4  راهنم   دبیرستا

 لیسانس  ،37/4  دیپلم   فوق   ، 29/4  دیپلم   ،19/4
انس  فوق   ،39/4 الاتر  و  لیس  منظور  به   .33/4  ب

اوت   معناداری  بررسی انگین   تف   توسعه   از   حمایت  می
ن   از  افراد،  تحصیلات  سطح  حسب  بر  گردشگری   آزمو

انس  تحلیل ه  یکطرفه  واری اد اس   بر  شد.  استف   اس
ایج ن   یآماره  معناداری  سطح   آزمون،  این  نت   برابر  1لو

ا ا میانگین  تفاوت   بررسی   جهت   است.   049/0  ب  از  ه
لچ  F  آزمون ا  شد.  گرفته  بهره   و   سطح   به  توجه  ب

اداری ن  این  معن ن می   (p-value =0.131)  آزمو   توا
امعه  در  که  گرفت  نتیجه ا   افراد  بین  آماری،  ج   ب

ایت   نظر   از  معناداری  تفاوت   مختلف   تحصیلات   حم
   (.7 )جدول ندارد وجود گردشگری توسعه از

 

 

 
1 . Levene 



 

42 

ماره .13 دوره ن   .50 ش ستا ت  .1403 تاب حا  . 50تا  23 صف

 

گردشگری  توسعه  و  ریزی  برنامه پژوهشی - علمی نامهفصل   

Journal of Tourism Planning and Development 
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 تحصیلات   حسب   بر   گردشگری   توسعه   از   حمایت   ولچ:   آزمون   - 7  جدول 

 Statistic df1 df2 sig. 
لچ   131/0 884/63 7 676/1 و

 نگارندگان   مطالعات   مأخذ: 

ان  نگرش   اثر  بررسی  منظور  به بت  روستانشین   به   نس
ای  امده   توسعه   از   حمایت  بر   گردشگری   مختلف   پی

ن  تحلیل  از  گردشگری، ه   چندگانه  رگرسیو   استفاد
ن  ضریب   مقدار  شد. اسبه  رگرسیو ا   برابر  شده  مح   ب
اشدمی  850/0 ان   و  ب   متغیر   چهار  که   دهدمی  نش

ای  به  نسبت  نگرش  یعنی  مستقل   مختلف   پیامده
ا   گردشگری ابل  حد  ت   متغیر   تبیین  توان  توجهی  ق

امعه  حمایت  یعنی  وابسته   ی توسعه  از  محلی  یج
اس  بر  دارند.  را  گردشگری   تعیین،   ضریب  مقدار  اس

اط  طور  این ب  از  درصد  3/72  که  شودمی  استن
انس ایت واری   ی وسیله به گردشگری یتوسعه از حم

انس ن  نگرش  واری انشینا ای   به  نسبت  روست امده   پی
ادی،  اختی   و  محیطی   فرهنگی،  اقتص   گردشگری   زیرس

بیین   برابر   نیز  شده  تعدیل  تعیین  ضریب  شود.می  ت
ا اشد.می  720/0  ب اری   معناداری  بررسی  منظور  به   ب   آم

ایج   مذکور،  ضرایب انس  تحلیل  نت   مدل   در  واری
  )جدول   گرفت  قرار  مطالعه  مورد  (ANOVA)  رگرسیون

8. ا  ( ن می   p-value < 0.001  که  این  به  توجه  ب   توا
ان  سطح  در  که  گرفت  نتیجه   اثر   درصد،  95  اطمین

انهم ن  نگرش  زم انشینا ای   به  نسبت  روست امده   پی
ایت   بر   گردشگری  مختلف   از  محلی   ی جامعه  حم

ادار  گردشگری یتوسعه    است. معن
 ( ANOVA)   رگرسیون   مدل   در   واریانس   تحلیل   - 8  جدول 

ع مدل  اره  میانگین مربع آزادی   درجه مربعات  مجمو اداری  سطح Fآم  معن
 000/0 48/225 25/46 4 01/185 رگرسیون 

ه  اقیماند    21/0 345 77/70 ب
    349 78/255 کل 

 نگارندگان   مطالعات   مأخذ: 

ای   از  یک  هر  نقش  تشریح  منظور  به   مستقل   متغیره
بیین در ن  ضرایب  وابسته، متغیر  ت اندارد  رگرسیو   است

اندارد  غیر   و ان  فواصل  و   است   مورد   مربوطه  اطمین
.9  )جدول  گرفت  قرار  بررسی   که   شودمی  ملاحظه  (

ار  بین  در العه،  مورد  مستقل  متغیر  چه   سه   اثر  مط
امدهای  به  نسبت  نگرش  یعنی  متغیر  ادی،   پی   اقتص

اختی  و  فرهنگی ایت   بر   زیرس   ی توسعه  از  حم
ادار  گردشگری الی   در  (،p-value < 0.001)  است  معن   ح

ای  به  نسبت  نگرش  متغیر  اثر  که امده   به   محیطی  پی
اظ .p-value = 0.617)  نیست  معنادار  آماری  لح   بر   (

س ا ن  در  آمده،  دست  به  نتایج  اس   متغیر   سه  میا
ا  اثر  که  مستقل   گردشگری   توسعه  از  حمایت  بر  آنه

بت  ه   معنادار  و   مث أثیر   شدت  است،   شد   نگرش   ت
بت ای   به   نس امده اختی   پی ا  زیرس   بتای   ضریب  ب

اندارد أثیر  شدت  از  بیش  324/0  است   نسبت   نگرش  ت
ای  به امده   ضرایب   که   است   اقتصادی  و  فرهنگی  پی

ای ا  استاندارد  بت -می  294/0  و  31۶/0  ترتیب  به   آنه
ا   اشد.ب   تأثیر   شدتِ   تفاوتِ   این   که  این   به  توجه   ب

ای اری  ینمونه  به  مربوط  مستقل،  متغیره   است،   آم
اوت  تشخیص  جهت  در  استاندارد  بتای  ضرایب  تف

امعه اری،  یج ن  فواصل  آم ا  ضرایب  اطمینا   مورد   بت
ا  گرفت.  قرار  بررسی اسبه   مقادیر به  توجه   ب ه  مح   شد

  شدت   تفاوت  که   شد   مشخص  اطمینان،  فواصل   برای
أثیر  ای   ت اظ  به  مستقل  متغیره اری   لح  معنادار  آم

ارتی،  به  و  نیست ب بت  نگرش  تأثیر  ضرایب  ع   به   نس
ای  امده ادی   پی اختی   و  فرهنگی   و   اقتص  در  زیرس

امعه اری  یج اقد  آم اوت   ف ا  معنادار  تف  یکدیگر  ب
 هستند. 
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 رگرسیون   تحلیل   در   استاندارد   غیر   و   استاندارد   ضرایب   - 9  جدول 

 مدل 
 ضرایب

 ضرایب استاندارد  غیر
اندارد ا  است  بت

اره   آم
t 

 سطح
اداری   معن

Sig. 

ن  فواصل 95%  اطمینا
 بتا  ضریب برای

ا  ای بت اندارد  خط ن است ن پایین  کرا الا  کرا  ب
ابت   966/0 470/0 000/0 686/5  ـــ 128/0 718/0 ث

 087/0 -147/0 617/0 - 500/0 -029/0 060/0 - 030/0 محیطی
ادی   408/0 155/0 000/0 373/4 294/0 064/0 281/0 اقتص

 439/0 151/0 000/0 032/4 316/0 073/0 295/0 فرهنگی
اختی   400/0 178/0 000/0 127/5 324/0 056/0 289/0 زیرس

 نگارندگان   مطالعات   مأخذ: 

افته ایی اضر  پژوهش  ه   مثبت   نگرش  یزمینه  در  ح
امعه بت  محلی  یج ای  به  نس امده   مختلف   پی

ایت  و  گردشگری   همسو   گردشگری،  یتوسعه  از  حم
ا افته ب ایی ن برخی ه انند  محققا  یدومحم و یرسول م

  و   چیووجوو  ،(1398)   یافضل  و  یسلم  یانیک  ،(1401)
ن  ارا اشد. می  ( 2021)  همک ط   شده  گزارش  نتایج  ب   توس

ن  و  ینیام ارا ا  (1394)  همک ه  متفاوت  حدودی  ت  بود
ایج  است. ن  این  یمطالعه  نت ن  محققا ه  نشا   است   داد

اه  از   که امعه  دیدگ ن،   ی ج ا ای   میزب   گردشگری   پیامده
اد  در البدی  ابع ادی  و  ک بت  اقتص ه  مث   ولیکن   است،  بود

اع  و   یطیمح  اثرات ه  یمنف  ،آن  ی اجتم ایج   . است  بود   نت
ن  و  تقدیسی  تحقیق ارا  از  حاکی  نیز  (1391)   همک

اوت  نگرش امعه  متف ان  یج بت  میزب اد   به  نس   ابع
ای   مختلف ه  گردشگری  پیامده  بدین  است.   بود

جب   گردشگری  که  ترتیب اء  مو  آگاهی  سطح  ارتق
م بود  و   مرد ه   به ا   رفا ه  آنه   اثرات   برخی   ولیکن  است،  شد

 افزایش  و  بومی  سنن  و  آداب  در  تغییر  مانند  منفی
ار  برخی اهنج این  پی  در  را  یاجتماع  و  یفرهنگ  ی ه

 از  حمایت  بر  مؤثر  عوامل  خصوص  در  است.  داشته
ات  نیز  گردشگری   یتوسعه الع بلی  مط   عوامل   ق

ه  بررسی  را  مختلفی افته  که   اندنمود ا ی   شرح   بدین  ه
ه ه یپا  (1401)  یدومحم  و  یرسول  است.  بود ا اع  گ   ی اجتم

م  یفرهنگ ن  به  را  یمحل  ۀجامع   مرد   ترین مهم   عنوا
امل اه  بر   مؤثر  ع   گردشگری   ی توسعه  به   مثبت  دیدگ
افته هرجب  اند.ی ن  و  قطری  زاد ارا   ( 1395)  همک

ایتمندی ک  عنوان  به  را  گردشگری  از  رض   مهم   عامل  ی
ا  حمایت  بر  مؤثر و م  ی ایت   عد ان   یجامعه حم  از میزب

ه  معرفی  گردشگری  یتوسعه ای یافته  اند.کرد   ه
هعلیقلی ن  و  فیروزجایی  زاد ارا ن  (1389)  همک ه   نشا   داد

ن  که  است ایت  میزا امعه  حم ان  یج  از  میزب
ه  ادراک  منافع  سطح  از  متأثر   گردشگری ط   شد   توس

امعه ان   یج س   بر  است.   میزب ایج   اسا  اوسلا  تحقیق   نت
ن  و ارا اع  مثبت  اثرات  (2020)  همک  ،یفرهنگ  ی،اجتم

اد   ی گردشگر  از   شده  ادراک  یطیمح  ستیز  و   ی اقتص
أث  یگردشگر  توسعه  از حمایت و  تیرضا بر   دارد.  ر یت

م  تحقیق ا ط  شده  انج اهر  و  فی شرم هد  توس   ( 2020)  ط
ان   نیز ه  نش ایت   سطح   که  است   داد  از  افراد   حم

  مثبتی   اثرات  از  متأثر   بسیار  گردشگری  یتوسعه
  به   دارد.  افراد  شخصی  زندگی  بر  گردشگری  است

ارتی، ب افع  ع ه  ادراک  شخصی  من   گردشگری   از  شد
املی  ه تعیین  ع ایت  در  کنند   گردشگری   ی توسعه  از   حم

س  بر  (2013)  لی  است.  خود،  تحقیق  نتایج  اسا
بستگ ن  به  را  مشارکت  و  جامعه  به  یدل   عوامل   عنوا

امعه  تیحما  بر   مؤثر ان  یج   ی گردشگر  توسعه  از  میزب
ه  مطرح ن  ضمن  است؛  نمود افع  که  آ ه   ادراک  من   شد

ط ان  توس اکن ن  به  نیز  را  س  این  در  مؤثر  عاملی  عنوا
باط   و   گارسوی  راستا،  همین  در  است.  دانسته  ارت

ن ارا بستگ  (2010)  همک امعه،  به  یدل   ت یوضع  ج
اد   دیگر  عوامل   برخی  و  شده   درک  اثرات   ی،محل  اقتص

ایت  در  را ابی  مؤثر  یگردشگر  یتوسعه  از  حم  ارزی
ه العه  در  .اندنمود افته  مشابه،  ای مط ای ی العه  ه   ی مط

ارسوی ان  (2004)   ردرفورد  و   گ   که   است  داده  نش
ا انیم  جامعه  تیحم أثر   یگردشگر  ی توسعه  از  زب   مت

بستگ از   منافع  و  یمحل  اقتصاد سطح جامعه،  به  یدل
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اد اع  ، یاقتص اشی  یفرهنگ  و   یاجتم   گردشگری   از   ن
ا   حاضر  پژوهش  نتایج  رفته،  هم  روی   است.   حد   ت

ادی ا  همسو  زی ه  گزارش   نتایج  ب ط   شد ایر   توس   س
ن  ا ای   یارائه  در  تواندمی  و   است   محقق اره   راهک

ایدار  یتوسعه   برای  مناسب   نواحی   در  گردشگری  پ
العه مورد    شود. واقع مفید  مط

 گیری نتیجه  5
ایج ن  حاضر  تحقیق  نت اری   جامعه  در  که  داد  نشا   آم

ان   نگرش   مطالعه،   مورد انشین بت   روست   به   نس
ای  امده ادی،   پی اختی   و  فرهنگی   اقتص   گردشگری   زیرس

بت   اثر   ی توسعه  از  حمایت  بر  معناداری  و  مث
س  بر  دارد.  گردشگری ا افته  اس ایی  نگرش  پژوهش،  ه

ن اکنا بت   دشتک  روستای  س ای   به  نس امده   پی
اد  یهمه  در  گردشگری ادی،  ابع  فرهنگی،  اقتص

اختی  و  محیطی ا  مقایسه   در  زیرس ن   نگرش  ب اکنا   س
بت  ،جیدرزار  و  کندازی  روستای  دو ه  تر مث  از  و   بود

ن   حمایت  سطح  طرفی،  از  دشتک   روستانشینا
ایسه  در  گردشگری  یتوسعه ای   دو   با  مق  مذکور  روست

الاتر  ایج   این  است.   ب   ی نظریه  با  منطبق  و  همسو  نت
ادل ب   داکسی   رنجش  مدل   همچنین،   و   اجتماعی  ت

ن   است.  اریدکس بلا    که  طور  هما اره   ق   بر   شد،  اش
س ا ادل   نظریه   اس اعی،  تب ن   تیحما  سطح  اجتم اکنا   س

ات ان  اجتماع   ر یتأث   تحت  گردشگری،  یتوسعه  از  میزب
ا   یابیارز   اگر   .است   یگردشگر  یتوسعه   اثرات   از  آنه

اکن    ی گردشگر  یمنف  راتی تأث  که  کنند  درک  ناس
أث  از  شتریب   است   ممکن  است،  آن  مثبت  رات یت

ا   . کنند  متوقف  یگردشگر  یتوسعه  از  را  خود تیحم
العات ان  مط ه  نش  یتوسعه  که  جوامع  برخی  در  اندداد

ادی  یمنف  اثرات   یگردشگر   ، است  داشته  همراه  به  زی
ان  از  یاریبس اکن الفت  به  س ا  مخ   ی توسعه  ب

س   بر  اند. پرداخته  یگردشگر  رنجش  مدل  اسا
ان  جوامع  واکنش  نیز  اریدکس  داکسی  در  میزب

ن   حضور  و   گردشگری  با  مواجهه  در  گردشگرا
ن اسب  ،اجتماعشا ا  متن ع  ب   اثرات   کیفیت  و  نو

  ادراک   صورت  در  که  ترتیب  بدین  است.  گردشگری
امدهای  و  اثرات ال  به  و  گردشگری  منفی  پی ب ن،   دن    آ

ایتی ارض الفت  و  رنجش  حس  ،گردشگری  از  ن ا   مخ   ب
اد گردشگری یتوسعه  شود. می  ایج

ن  حمایت  جلب   منظور  به  اکنا  از  محلی  س
اد  گردشگری  یتوسعه   فرایند   در  شودمی  پیشنه

امه ای  مدیریت  و  ریزیبرن   گردشگری   مقصده
ایی ن   سهیم  گیرد:  قرار  نظر  مد  زیر  موارد  روست   کرد

ن  از  بیشتری  تعداد اکنا امعه س ان  یج افع   در  میزب   من
ادی اصل  اقتص ن   فراهم  طریق   از  گردشگری  از  ح   کرد

ای زمینه ا  مشارکت  ه   به   خدمات  یارائه  در  آنه
ن، ش  گردشگرا ای مایهدرون  حفظ  جهت  در  تلا   ه

امعه  فرهنگی   تغییرات   از  جلوگیری  و  بومی  یج
امطلوب اشی  ن اری  از   ن ار   سازیتج   آداب   و   فرهنگی  آث

م  و اخت  یتوسعه  محلی،  رسو ا زیرس  نواحی  در  ه
ایی  أمین  و  روست امعه نیاز  مورد  خدمات   ت ن  یج   میزبا

ن.  و  گردشگرا

العه   این ایپژوهش  سایر   و  مط ام   ه ه   انج  در  شد
ن   جوامع  نگرش  یزمینه ا بت  میزب   ی توسعه  به  نس

ان  گردشگری اه  و   ادراک  که  دهدمی  نش   جوامع   دیدگ
ا  اثرات،  به  نسبت  مختلف   ی توسعه  و   پیامده

  مورد   در  که  ترتیب  بدین  است.  متفاوت  گردشگری
اد،  برخی ای نگرش  ابع بت   ه   برخی   خصوص  در  و  مث

اد،  از دیگر اینگرش ابع   هم  روی  دارد. وجود منفی ه
ات   رفته   نگرش   که  است  این  مؤید  پیشین   مطالع

ن   یتوسعه  و  گردشگری  رونق  در  محلی  افراد  از  آ
  به   توجه  رو،  این   از  است.  برخوردار  بسیاری  اهمیت

ازها  ها،ارزش ات  و  نی امعه  مختلف  ادراک   محلی   یج
ن  به  تواندمی ک  عنوا   ریزی برنامه  فرایند  در  ضرورت  ی

ایدار  یتوسعه  از  گیرد.   قرار  نظر   مد  گردشگری  پ
اوت  وجود  طرفی، انی  تمایزات  و  هاتف   نگرش   در  مک

بت   جوامع م   ضرورت   گردشگری،  یتوسعه  به  نس ا   انج
ایپژوهش -می  آشکار  را   مختلف  نواحی   در  بیشتر  ه

ازد.    س

 مالی حامی
ا ه  اظهار  به  بن اله  این  مسئول،  نویسند امی  مق   مالی   ح

 است.  نداشته
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 پژوهش  در نویسندگان سهم
ان  یهمه ارش  در  نویسندگ ایبخش  نگ   مختلف   ه

اله ارکت مق  اند. داشته مش

 منافع  تضاد
ن  ا م  نویسندگ افعی  تضاد  هیچ  که   دارندمی اعلا  در  من

ا رابطه ا و نویسندگی   ب ار ی اله  این انتش  . ندارند مق

 تشکر  و تقدیر
ن، ا   و   مشاوره  دلیل  به   افراد،  یهمه   از  نویسندگ

ایی ارکت  و  علمی  راهنم اله  این  در  شانمش   تشکر   مق
ایند. می قدردانی و نم
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