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Abstract 
Context and Purpose: This study explores the key factors affecting the 
development of literary tourism in Neyshabur, a historically and culturally rich 
city in the northeast of Iran. Known for its association with iconic literary figures 
such as Omar Khayyam and Attar of Nishapur, Neyshabur holds vast potential as 
a literary tourism destination. However, this potential remains underutilized due 
to limited specialized tourism programs and insufficient promotional efforts. 
Design/methodology/approach: Using a descriptive-analytical approach and 
structural equation modeling, the present study surveyed 384 respondents, 
including 215 tourists and 169 local residents, through a validated and reliable 
questionnaire. Findings: The results indicate that “literary tours” and “literary 
attractions and sites” are the most influential factors, while “advertising and 
marketing” had the weakest impact. Conclusion: Findings highlight the need for 
strategic planning, increased education and awareness, and improved tourism 
infrastructure to support literary tourism in Neyshabur. Originality/value: This 
study uses PLS structural equation modeling to identify and rank key factors of 
literary tourism in Neyshabur, integrating attractions, tours, events, education, 
and marketing. Including both tourists and locals provides a more accurate, 
multidimensional perspective, supporting policymaking and strategic 
development in cultural destinations. 
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Extended Abstract 
1. Introduction 
Tourism today plays a critical role in the 
economic, cultural, and environmental 
development of societies. Among the 
emerging branches of cultural tourism, 
literary tourism offers a unique 
opportunity for individuals to connect 
with the literary heritage of a place by 
visiting locations associated with authors, 
poets, and literary events. This form of 
tourism can generate both emotional and 
intellectual engagement and has grown 
significantly worldwide. In Iran, the city of 
Neyshabur possesses high potential for 
literary tourism due to its association with 
major literary figures such as Omar 
Khayyam, Attar of Nishapur, and Kamal-
ol-Molk. Despite its cultural importance 
and presence of historical literary sites, 
Neyshabur has not fully capitalized on 
these assets in tourism development. Most 
visits to the city are limited to general 
cultural or religious tourism, with limited 
offerings in literary-specific experiences .  
Given this context, the present study aims 
to identify and analyze the main drivers of 
literary tourism development in 
Neyshabur, using a systematic and data-
driven approach. 

2. Research Methodology 
This study is applied in nature and adopts 
a descriptive–analytical approach. Data 
were collected through documentary 
studies, library resources, and field 
surveys. A structured questionnaire based 
on a five-point Likert scale was designed 
to evaluate the main factors affecting 
literary tourism development in 
Neyshabur, including literary tours, 
literary events and festivals, advertising 
and marketing, literary attractions and 
sites, and education and awareness. Using 
Cochran’s formula, a sample size of 384 

respondents was determined, comprising 
215 tourists and 169 local residents. 
Stratified random sampling was applied to 
ensure representativeness of both groups. 
The reliability of the questionnaire was 
confirmed through Cronbach’s alpha 
(0.85), while content validity was assessed 
by 17 experts. Data analysis was conducted 
using SPSS (one-sample t-test) and PLS-
SEM (structural equation modeling) to 
evaluate the relationships between 
variables. 

3. Research Findings 
The results of the one-sample t-test 
revealed that literary attractions and sites 
showed the highest positive and 
significant effect, while literary tours had 
a positive but statistically insignificant 
impact. Conversely, literary events and 
festivals and advertising and marketing 
demonstrated negative and significant 
effects, indicating their weak status in 
Neyshabur. The structural equation 
modeling further confirmed that literary 
tours (β=0.62, f²=0.36) and literary 
attractions (β=0.41, f²=0.21) exert the 
strongest influence on the development of 
literary tourism. Education and awareness 
(β=0.28, f²=0.14) also play a supportive role, 
whereas events (β=0.12, f²=0.05) and 
advertising (β=0.09, f²=0.02) remain weak 
contributors. The model’s explanatory 
power was strong, with R²=0.684 and 
Q²=0.698, confirming high predictive 
accuracy . 

4. Conclusion 
The study highlights that the sustainable 
development of literary tourism in 
Neyshabur primarily depends on 
leveraging its rich literary attractions, 
such as the mausoleums of Khayyam and 
Attar, and enhancing specialized literary 
tours. Education and awareness are 
essential complementary factors, as they 
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enhance local community participation, 
strengthen the sense of belonging, and 
improve the overall tourist experience. On 
the other hand, advertising and marketing 
and literary events remain 
underdeveloped and require significant 
improvement through innovative 
strategies, professional planning, and 
integration with other factors. Overall, the 
findings emphasize the need for a 
comprehensive approach that combines 
preservation of literary heritage, 
specialized tour design, community 
education, and effective branding to 
establish Neyshabur as a sustainable 
literary tourism destination. 
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 چکیده
ای از گردشگری فرهنگی با تمرکز بر میراث ادبی و هنری فرصتی  عنوان شاخهگردشگری ادبی به  زمینه و هدف:

مندان را به بازدید از  د. این نوع گردشگری علاقهکنور شدن در دنیای نویسندگان و آثارشان فراهم میبرای غوطه
دارند، تشویق میمکان  نویسندگان ارتباط  آثار  با زندگی و  یا  این  هایی که در متون ادبی ذکر شده  کند. هدف 

و تحلیل عوامل مؤثر بر توسعۀ گردشگری ادبی در شهر نیشابور، به عنوان یکی از مقاصد  پژوهش شناسایی 
گیری از مطالعات  تحلیلی و بهره-این تحقیق با استفاده از روش توصیفی  شناسی:روش  فرهنگی مهم ایران است.
آوری شود. به این  های جامع و معتبری جمعده تا دادهای و تحقیقات میدانی انجام شاسنادی، منابع کتابخانه

ها با استفاده از  ساکن محلی توزیع گردید و داده 169گردشگر و  215نفر شامل  384ای بین نامهمنظور، پرسش 
مدلنمونهتک  tآزمون   و  معادلات ساختاری  ای  گرفتند.  مورد تجزیه   PLSسازی  قرار  یافتههایافتهوتحلیل  ها  : 

های ادبی« و »تورهای ادبی« بیشترین تأثیر را بر توسعۀ گردشگری ادبی در  ها و مکاننشان دادند که »جاذبه
این یافته و معرفی این جاذبهنیشابور دارند.  و ارائ ها بر اهمیت حفظ  تأکید می  ۀها  کنند. در  تورهای مناسب 

توجه   نیازمند  ادبی«  »رویدادهای  و  بازاریابی«  و  »تبلیغات  هستند.مقابل،  بیشتری  تقویت  و  نتیجه  و  گیری 
عنوان  معرفی شهر به  ۀبه منظور توسعۀ گردشگری ادبی در نیشابور باید تلاش بیشتری در زمین  پیشنهادات:

یک مقصد گردشگری ادبی و برگزاری رویدادهای مرتبط صورت گیرد. این پژوهش پیشنهادهای عملی برای بهبود  
ریزی  ولان در برنامهؤتواند به مسدهد که میهای فرهنگی نیشابور ارائه میگیری از ظرفیتها و بهرهزیرساخت

این تحقیق    نوآوری و اصالت:  بهینه از منابع، جهت رونق اقتصادی و فرهنگی شهر کمک کند.  ۀدقیق و استفاد
بور شناسایی  بر گردشگری ادبی در نیشارا  ، عوامل کلیدی مؤثر  (PLSسازی معادلات ساختاری )کارگیری مدلبا به

های ادبی، تورهای ادبی، رویدادها و  ها و مکانکند. نوآوری آن در ترکیب متغیرهایی چون جاذبهبندی میو رتبه
  ۀ وکارها و تبلیغات و بازاریابی در یک مدل مفهومی جامع است. جامع ها، آموزش و آگاهی مردم و کسبجشنواره

های پیشین تصویر  آماری شامل گردشگران و افراد محلی نیز رویکردی متمایز ایجاد کرده که نسبت به پژوهش
راهبردی گردشگری ادبی    ۀگذاری و توسعتواند مبنایی برای سیاستدهد و میتری ارائه میتر و چندبعدیدقیق

 در سایر مقاصد فرهنگی کشور باشد. 
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 مقدمه 1
به  گردشگری  و  صنعت  پویاترین  از  یکی  عنوان 

های اقتصادی جهان، نقشی الرشدترین بخشسریع
این   دارد.  پایدار  توسعۀ  اهداف  تحقق  در  بنیادین 

های شغلی تنها محرکی برای ایجاد فرصت صنعت نه 
جذب   با  بلکه  است،  غیرمستقیم  و  مستقیم 

گذاری، افزایش صادرات خدمات و حمایت از سرمایه 
بهبود  به  محلی،  محصولات  و  دستی  صنایع 

می شاخص  شایانی  کمک  اقتصادی  کلان  کند های 
(Khan et al., 2020.)   کارکرد بر  علاوه  گردشگری 

به  فرهنگی اقتصادی،  تبادل  در  مؤثر  ابزاری  عنوان 
ملت  می میان  عمل  ارتقاء ها  برای  بستری  و  کند 

همبستگی اجتماعی و شناخت متقابل جوامع فراهم  
پایدار    .دکنمی گردشگری  توسعۀ  دیگر،  سوی  از 
میراث  می و  زیست  محیط  از  حفاظت  در  تواند 

های فرهنگی نقش مهمی ایفا کند. گسترش فعالیت 
زیست آگاهی  ارتقاء  به  پایدار،  محیطی گردشگری 

میزبان منجر شده و در بسیاری   ۀ گردشگران و جامع
سنت  احیای  به  مناطق،  و  از  رسوم  و  آداب  ها، 

های طبیعی کمک کرده  همچنین حفاظت از جاذبه 
( با  Sun et al., 2022; Bhuiyan, 2013است   .)

ظرفیت  این  به  دولت توجه  برنامه ها،  و  ریزان ها 
به  را  گردشگری  چندبعدی  توسعه،  راهبردی  عنوان 

تنوع  فقر،  کاهش  و  برای  محلی  اقتصاد  به  بخشی 
گرفته دست نظر  در  پایدار  توسعۀ  به  اند یابی 

(Rogerson & Visser., 2011 .)  

های المللی در دههگیر گردشگری بین رشد چشم 
سبب   گردشگران،  تقاضای  الگوهای  تغییر  و  اخیر 

گیری و تقویت انواع مختلف گردشگری ازجمله  شکل
گردشگری شهری، روستایی، طبیعی، مذهبی، ادبی، 

( است  و ساحلی شده   ,.Zargham et alسلامت 
این 2018 محلی  جوامع  و  کشورها  به  تنوع  این   .)

ظرفیت  با  متناسب  تا  است  داده  را  های امکان 
فرهنگی، تاریخی و طبیعی خود، الگوهای گردشگری  

این طریق، هم در سطح ویژه  از  و  کنند  ای طراحی 
های رقابت جهانی جایگاهی کسب کنند و هم زمینه 

جامع توانمندسازی  و  فراهم    ۀ مشارکت  را  محلی 

به کن گردشگری  توسعۀ  درواقع،  صنعتی  ند.  عنوان 
هم  محیط  فرابخشی،  و  فرهنگ  اقتصاد،  بر  زمان 

مهم   ارکان  از  یکی  امروزه  و  بوده  اثرگذار  زیست 
ای و ملی در بسیاری از کشورها  ریزی منطقه برنامه 

می  ( & ,McIntoshشودمحسوب 
Goeldner.,1990 ) 

از  یکی  گردشگری،  مختلف  اشکال  میان  در 
آن  ینترجذاب  نـوع  جدیدترین  ادبی   ، و  گردشگری 

شاخها ادبی  گردشگری  حقیقـت  در  از   ی است. 
آید و به شکل کلی، شمار می گردشگری فرهنگی به

می  را  ادبی  خوشههاگردشگری  از  یکی    ی توان 
میراث دانست که   و گردشگری  فرهنگی  گردشگری 

مرتبط با    یهای مربوط به نویسندگان، فضاهامکان 
کتاب داستان  و  جشنواره ها  ف  یهاها،  و   هایلم ادبی، 

رسـانها م  یتولیدات  بر  در  را  آن  مانند    گیرد یو 
(Hoppen et al., 2014  این نوع گردشگری با تأکید .)

های عمیق عاطفی و فرهنگی، گردشگران را  بر تجربه 
کند.  ادبی غنی جذب می   ۀبه سوی مقاصدی با پیشین

سال علاقدر  افزایش  اخیر،  به    ۀهای  گردشگران 
ویژه در مقاصد  های متنوع و ماجراجویانه، به تجربه 

شناخته کم کمک تر  ادبی  گردشگری  رشد  به  شده، 
 ( است   & Norman., 2011; Zarghamکرده 

Behmanesh., 2013 تنها به  (. این نوع گردشگری نه
می  کمک  تاریخ  و  فرهنگ  بهتر  بلکه شناخت  کند، 

تواند به حفظ و معرفی میراث ادبی یک منطقه  می
 ند. ک یاری

گردشگری ادبی   ۀ رو، انجام پژوهشی در زمینایناز
گیری آن ضروری به  و شناسایی عوامل مؤثر در شکل 

ادیبان،    یرسد. در ایران با توجه به تعداد بالانظر می
گردشگری ادبی   ی شعرا و نویسندگان ظرفیتی بالا برا

می  استان  مشاهده  در  نیشابور  شهرستان  شود. 
چراکـه  ؛  جایگاهی والاست  یخراسان از این جهت دارا

  ی معاصر ی زادگاه ادیبانی مانند خیام و عطار و شعرا
همچون رشید کاکاوند است. شهر نیشابور با قدمت  
وجود  دلیل  به  ایران،  شرق  در  فرهنگی  و  تاریخی 

شخصیت آرامگاه  مقاصد  های  از  یکی  برجسته  های 
به فرهنگی  و  ادبی  گردشگری  می مهم  رود.  شمار 
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به  بااین هنوز  شهر  این  در  ادبی  گردشگری  حال، 
است نرسیده  خود  واقعی  حال    ؛ جایگاه  در  چراکه 

بر   بیشتر  نیشابور  در  گردشگری  تورهای  حاضر، 
تورهای  جاذبه  و  دارند  تمرکز  تاریخی  و  عمومی  های 

زمین  در  کم  ۀتخصصی  ادبی  مشاهده  گردشگری  تر 
شود. با توجه به اهمیت و پتانسیل بالای نیشابور می

ادبیات و فرهنگ، توسعه و ترویج تورهای    ۀدر عرص
می  ادبی  جذب گردشگری  در  بسزایی  نقش  تواند 

کند.   ایفا  شهر  این  فرهنگی  ارتقاء  و  گردشگران 
بـالقو تـوان  وجـود  بـا  نوع    ۀ بنابراین،  ایـن  بالای 

گردشگری در ایران و خاصه در شهر نیشابور، باید 
ای رواج ایـن نـوع از به این نکته توجه داشت کـه بر 

گردشگری باید عوامل مؤثر آن شناسایی، بررسی و  
 تقویت شوند.

این پژوهش با هدف شناسایی و تحلیل عوامل  
نیشابور  شهر  در  ادبی  گردشگری  توسعۀ  بر  مؤثر 
انجام شده است. سؤال اصلی پژوهش این است:  
چه عواملی بر توسعۀ گردشگری ادبی شهر نیشابور 

می  ارائتأثیر  و  عوامل  این  شناسایی  با    ۀ گذارند؟ 
ریزی مؤثر برای  توان به برنامه راهکارهای مناسب می 

ارتقاء  و  گردشگران  جذب  ادبی،  گردشگری  تقویت 
جایگاه فرهنگی و اقتصادی نیشابور کمک کرد. این  

می تلاش  ظرفیت مطالعه  بررسی  با  تا  و کند  ها 
های موجود، راه را برای توسعۀ پایدار این نوع چالش

 د. کنگردشگری در نیشابور هموار 

 ادبیات پژوهش 2
 گردشگری ادبی  2.1

نتیج در  که  است  فعالیتی  ادبی    ۀ گردشگری 
آید.  اثر یا علاقه به میراث ادبی به وجود می  ۀ مطالع

مکان  از  بازدید  به  ادبی  کار،   یهاگردشگران  و  تولد 
موزه آرامگاه  اماکن  ها،  سایر  یا  ادبی  مسیرهای  ها، 

ها علاقه زیادی مرتبط با نویسندگان و آثار ادبی آن
شاخه دارند.   ادبی،  گردشگری  گردشگری  از  ای 

جاذبه  که  است  میراث  و  شامل  فرهنگی  هایش 
ادبی، مکان  آثار  و  نویسندگان  با  مرتبط  های 

ها و سایر  های ادبی، هنرهای خلاقانه، فیلم جشنواره 

 :Hoppen et al., 2014) شودای میتولیدات رسانه 
این نوع گردشگری40 با تحریک حس کنجکاوی    (. 

ارائه  تفاسیر  طریق  از  در بازدیدکنندگان  شده 
و  مکان  دانش  سطح  ارتقاء  به  نظر،  مورد  های 

فرهیختگی کمک کرده و درک مخاطبان از متون ادبی 
می  افزایش  (.  Ghasemi et al., 2018)  دهدرا 

علاق دلیل  به  ادبی  به    ۀگردشگران  آگاهانه  و  ژرف 
کلی نویسنده علل  یا  آثارش  خاص،  چون  ای  تری 

زیباییویژگی تاریخیهای  یا  دست    سایت  شناختی 
می  سفر  میان  لذا،    ؛زنندبه  پیوند  ادبی،  گردشگری 

در  که  است  ادبیات  و  زندگی  گردشگری،  صنعت 
یابد. گردشگران در بستر فرهنگی و اجتماعی معنا می 

تجرب و  یادگیری  دنبال  به  گردشگری  نوع    ۀ این 
افسانه واقعیت  و  حقایق  و  ها،  اصیل  فضایی  در  ها 

نوستالژیک هستند. عناصر اصلی این نوع گردشگری  
های ادبی است که به سه سطح  شامل اصالت مکان 

می  موزهتقسیم  مجموعه شود:  و  شخصی،  ها  های 
ها و مناطقی که  اه نویسنده، مکان محل زندگی و زادگ 

بوده تأثیرگذار  نویسنده  آثار   اندبر 
(Garavandi.,2019)    را مکان  با  انسان  تعامل  و 

دهد و در پی آن، سبب تقویت احساس  افزایش می 
های شود و احساسات او را با پیچیدگی دلبستگی می 

می درگیر  شکلمکان  سبب  نتیجه  در  گیری  کند. 
پیوند عاطفی با مکان و معنایافتن آن برای انسان و  

می  مکان  به  با  دلبستگی  محلی  افراد  درواقع  شود. 
شناخت بهتر محل خود و احساس هویت نسبت به  

  ۀ کنند و در نتیجه میزان علاقمکان احساس تعهد می 
 ءیابد و این امر موجب ارتقاها به مکان افزایش می آن 

می  مکان  )کیفی   (.  Ghasemi et al., 2018شود 
این گونه سـفرها با ایجاد فرصت برای مشارکت در  

جشنواره مراسم  و  تجربه ها  ادبی  فرهنگی های  های 
-باارزشی را در پی دارند و بستر مناسبی را برای شکل

گیری تفکر خلاق یا محل خلق آثار ادبی فاخر پدید 
زیرا شهرهای ادبی    ؛(Ommundsen., 2014آورد ) می
و  به حفظ  در  اساسی  نقش  فرهنگی،  مراکز  عنوان 

می  ایفا  مکتوب  میراث  ادبی انتقال  تاریخ  با  کنند. 
این   فرهنگی،  رویدادهای  و  بزرگ  نویسندگان  غنی، 

کنند.  شهرها به شکوفایی گردشگری ادبی کمک می 
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های شهری و میراث نویسندگان  ادبی، روایت   ۀپیشین 
مکان  این  به  و جذابیت خاصی  ها برجسته، هویت 

کافه می مانند  فرهنگی  فضاهای  و بخشد.  ها 
می کتابخانه  ترویج  را  ادبیات  با  تعامل  و ها،  دهند 

سنت  و  معماری  این  حفظ  اصالت  محلی،  های 
می مکان  تقویت  را  جشنواره ها  برگزاری  و  کند.  ها 

های ادبی، این شهرها را به بستری پویا برای کارگاه 
تبادل اندیشه تبدیل کرده و درنهایت، تنوع فرهنگی 

توسع و  پایداری  به  ادبی،  آموزش  بر  تمرکز    ۀ و 
منجر   ادبی  گردشگری  طریق  از  پایدار  اقتصادی 

)می در شکل  ویژگی 1شود.  بیان  به  های شهرهای ( 
 . (Herbert., 1996) ادبی پرداخته شده است

 
 ( 1404ادبی )منبع: نگارندگان،    ی های شهرها . ویژگی 1شکل  

 انواع گردشگری ادبی  2.2
مطالعه است  گردشگری ادبی همچنان موضوعی کم 

نظری هیچ  تقریباً  وجود   ۀو  آن  مورد  در  آکادمیکی 
این، باس  با وجود  و همبلیندارد.  ( چهار  2000)  1بی 

 نوع گردشگری ادبی را شناسایی کرده است: 

ادای احترام به یک مکان واقعی: بازدید از  -
زندگی  مکان  آن  در  نویسندگان  که  هایی 
اند یا در آن دفن اند، از آن الهام گرفته کرده 
-بازدید از آرامگاه خیام و عطار به  .اندشده

 
1 Busby & Hambly 

مکان  آن  عنوان  در  نویسندگان  که  هایی 
 ؛اندزندگی کرده و الهام گرفته 

های مهم در یک اثر داستانی: بازدید از مکان  -
-هایی که در یک رمان، شعر یا نمایشمکان 

ها هابیت  ۀاند، مانند خاننامه توصیف شده 
 ها؛در فیلم ارباب حلقه 

برای   - جذابیت  دلیل  به  که  مناطقی 
از چهره  بازدید  هستند:  جذاب  ادبی،  های 
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 تحلیل عوامل مؤثر بر توسعۀ گردشگری ادبی )مورد مطالعه: شهر نیشابور(. رضوانی  محمدرضا  محمدی، شیخ   محمدرضا ساکی، زهرا

هایی که نویسندگان و شاعران مشهور مکان 
آن  کرده از  دیدن  آن ها  مورد  در  و  ها اند 

 ؛ 1920 ۀاند، مانند پاریس در دهنوشته

که یک  طوریمحبوب، به  ۀ آثار یک نویسند -
خود به یک مکان توریستی تبدیل    ،منطقه

دلیل  می به  که  مناطقی  از  بازدید  شود: 
مشهور محبوب    ۀارتباط با آثار یک نویسند 

ایون که به  -آپون-اند، مانند استراتفوردشده
است   شده  شناخته  شکسپیر  خاطر 

(Busby & Hambly., 2000 .) 

بی و علاوه بر این چهار نوع گردشگری ادبی، باس 
 ( نوع پنجمی را پیشنهاد کردند:2001) 1کلاگ

ادبی  "سفرنامه  - گردشگری  نوعی  نویسی" 
مکان  آن  که در  به  ها و شخصیت است  ها 

مخاطبان  شیوه  به  و  تفسیر شده  نوین  ای 
شوند. همچنین، این نوع  بیشتری معرفی می 

می  فیلم گردشگری  تأثیر  تحت  نیز  تواند  ها 
 (. Busby & Klug., 2000قرار گیرد )

 های ادبی مکان 2.3
یک سایت گردشگری ادبی، فراتر از یک مکان صرف  

فعالیت  انجام  و  بازدید  است.  برای  گردشگری  های 
وظیفمهم  ارائ  ۀترین  لذت تجربه   ۀآن،  و  های  بخش 

انگیز به منظور جلب رضایت بازدیدکنندگان  خاطره 
 است.  

قرار  مکان  بخش  سه  در  ادبی  گردشگری  های 
 دارند که در زیر اشاره شده است: 

ها وجود خارجی  ن مکان یهای واقعی: امکان  -
آثار،  آفرینش  تولد،  محل  معمولاً  و  دارند 
مرگ و محل دفن یک شخصیت ادبی است  

(Smith et al.,1996:150-210  کسانی که .)
زیادی   ۀعلاق  ،شوندها جذب می به این مکان 

به زندگی شخصی افراد ادبی دارند که منجر 
تجرب ایجاد  گردشگری    ۀبه  برای  جالبی 

)می از Herbert., 1996شود  بازدید   .)

 
1 Busby & Klug 

کمال و  نیشابوری  عطار  در آرامگاه  الملک 
نمونه مکاننیشابور  از  ادبی   یهاای 

 اند.واقعی

مکان مکان  - این  خیالی:  بیان های  یا  ها  گر 
نامه یا شعر  تجلی فضای یک رمان، نمایش

( و  Smith., 2012هستند  خیال  ترکیب   .)
مکان  این  به  معنایی  واقعیت  و  مفهوم  ها 

می  )خاص  وجود (Herbert., 1996دهد   .
ندارند از   ،خارجی  بخشی  ازآنجاکه  اما 

عنوان مکانی ویژه  فضاسازی آثار ادبی را به
اند و در سیر داستان  به خود اختصاص داده 

بوده أت و  ثیرگذار  هستند  اهمیت  دارای  اند، 
ویژه  علاقهجایگاه  میان  در  به  ای  مندان 

 Kianiگذشته و تاریخ این سرزمین دارند )
Salmi., 2016 .) 

ساختهمکان  - مکان های  هستند شده:  هایی 
به و  گردشگر  جذب  قصد  با  صورت  که 

شده  ایجاد  )هدفمند   Smith etاند 
al.,1996  یک با  ارتباط  و  تعامل  درواقع،   .)

چهره یا شخصیت ادبی، این امکان را برای  
فراهم می  از مقصد  انواع گوناگونی  که  کند 

توسعه  جاذبه  را  موضوعی  گردشگری  های 
( مسیرهای  Kiani Salmi., 2016دهد   .)

نوع   این  از  ادبی  خلاق  شهرهای  و  ادبی 
 هستند. 

های مرتبط با گردشگری  نظریه 2.4
 ادبی

به  ادبی  زیرشاخه گردشگری  گردشگری  عنوان  از  ای 
فرهنگی، از منظر نظری با چندین چارچوب و نظریه  

  ۀ مرتبط است که به درک بهتر عوامل مؤثر بر توسع
جشنواره  و  رویدادها  ادبی،  تورهای  ازجمله  ها، آن، 

جاذبه  بازاریابی،  و  مکان تبلیغات  و  و  ها  ادبی  های 
کند.  کارها کمک می وآموزش و آگاهی مردم و کسب
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( های مرتبط با این عوامل ارائه  (، نظریه 1در جدول 
 شوند.می

 مرتبط با گردشگری ادبی   های یه . نظر 1جدول  

 توضیحات  نظریه

دلبستگی   ۀنظری
 به مکان

)Place Attach-
ment Theory( 

( توسعه یافته و بر پیوند عاطفی و شناختی افراد با  Low   &Altmanاین نظریه توسط لو و آلتمن )
های های ادبی باشد. مکان ای برای بازدید از جاذبهتواند انگیزه های خاص تأکید دارد که می مکان

های مرتبط با نویسندگان یا آثار ادبی )مانند آرامگاه خیام یا عطار در نیشابور( به دلیل ارزش 
 Altmanکنند )فرهنگی و تاریخی، حس هویت و تعلق را در گردشگران و ساکنان محلی تقویت می 

& Low.,1992 زیرا   ؛شود(. این دلبستگی از طریق تورهای ادبی و رویدادهای فرهنگی تقویت می
( بر  Tuanفو توآن )-دهند. همچنین، ییای عمیق و معنادار از مکان ارائه میها تجربهاین فعالیت 

های ادبی کند که بازدید از مکان نقش نوستالژی و ارتباط عاطفی با مکان تأکید کرده و بیان می 
(. این نظریه  Tuan., 1977انگیزد )ها، احساس نوستالژی را برمی های نویسندگان یا موزه مانند خانه

 ها« کاربرد دارد.های ادبی« و »رویدادها و جشنوارهها و مکان ویژه برای عامل »جاذبهبه

ۀ  نظری
 محوری تجربه

)Experience  
Economy The-

ory( 

یادماندنی برای گردشگران  این نظریه توسط پاین و گیلمور ارائه شده و بر اهمیت خلق تجربیات به
های شعر یا  تأکید دارد. در گردشگری ادبی، تورهای ادبی و رویدادهای فرهنگی )مانند جشنواره 

توانند  دهند که می فردی ارائه میهای فرهنگی و عاطفی منحصربههای شعرخوانی( تجربه شب 
 (. Pine., 1998  &Gilmoreگردشگران را به مقاصد ادبی مانند نیشابور جذب کنند )

کند که گردشگران به دنبال تجربیاتی هستند که فراتر از بازدید صرف از  این نظریه بیان می 
های نویسندگی یا تورهای ادبی موضوعی. این نظریه به  ها باشد، مانند مشارکت در کارگاه مکان

 ها« مرتبط است. عوامل »تورهای ادبی« و »رویدادها و جشنواره 

بازاریابی  ۀنظری
 مقصد 

)Destination 
Marketing 

Theory( 

های تبلیغاتی و ( توسعه یافته و بر استراتژی Gartner( و گارتنر )Pikeاین نظریه توسط پایک )
گردشگری ادبی،   ۀبرندسازی برای جذب گردشگران به یک مقصد خاص تمرکز دارد. در زمین

های اجتماعی، تولید محتوای دیجیتال )مانند ویدئوها و  تبلیغات و بازاریابی از طریق شبکه 
 تواند تأثیر قابل های ادبی نیشابور( و ایجاد هویت بصری برای شهر میجاذبه  ۀها دربارپادکست

کند  (. این نظریه تأکید می Pike, 2004; Gartner., 1994توجهی بر جذب گردشگران داشته باشد )
گیری  ها نقش کلیدی در تصمیم آن در رسانه ۀارائ ۀ( و نحو destination imageکه تصویر مقصد )

تواند  شگران دارد. برای نیشابور، برندسازی ادبی با تمرکز بر مشاهیر مانند خیام و عطار می گرد
 ابزار بازاریابی قدرتمندی باشد. این نظریه مستقیماً به عامل »تبلیغات و بازاریابی« مرتبط است. 

یادگیری   ۀنظری
 تجربی

)Experiential 
Learning The-

ory( 

( توسعه یافته و بر یادگیری از طریق تجربه تأکید دارد. در  Kolbاین نظریه توسط دیوید کلب )
های های آموزشی، برنامهکارها از طریق کارگاهوگردشگری ادبی، آموزش و آگاهی مردم و کسب

گردشگران و   ۀتواند دانش و علاقتاریخ ادبیات نیشابور می  ۀشعرخوانی و محتوای آموزشی دربار
کند که یادگیری از طریق  (. این نظریه بیان میKolb., 1984ساکنان محلی را افزایش دهد )

های ادبی یا شرکت در تورهای ادبی( تأثیر عمیقی بر درک و  های واقعی )مانند بازدید از موزه تجربه
کارها«  وارتباط افراد با فرهنگ و ادبیات دارد. این نظریه به عامل »آموزش و آگاهی مردم و و کسب

 مرتبط است 

  ۀسرمای ۀنظری
 فرهنگی

)Cultural Capi-
tal Theory( 

ها و تجربیات  کند که دانش، مهارت ( ارائه شده و بیان می Bourdieuاین نظریه توسط پیر بوردیو )
عنوان منبعی برای تمایز اجتماعی و اقتصادی عمل کنند. در گردشگری  توانند به فرهنگی افراد می

 ۀعنوان منابعی از سرمایهای ادبی بههای شاعران یا موزه های ادبی مانند آرامگاهادبی، جاذبه
کنند  شان جذب می کنند که گردشگران را به دلیل ارزش فرهنگی و تاریخی فرهنگی عمل می 

(Bourdieu., 1986 برگزاری رویدادهای ادبی و جشنواره .)ۀفرهنگی جامع  ۀتواند سرمایها نیز می  
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ها و  هویت فرهنگی نیشابور کمک کند. این نظریه به عوامل »جاذبه ۀ محلی را تقویت و به توسع
 ها« مرتبط است. های ادبی« و »رویدادها و جشنواره مکان

گردشگری   ۀنظری
 خلاق

)Creative 
Tourism The-

ory( 

( توسعه یافته و بر مشارکت فعال  Richards   &Raymondاین نظریه توسط ریچاردز و ریموند )
های خلاقانه و فرهنگی تأکید دارد. در نیشابور، تورهای ادبی با محوریت  گردشگران در فعالیت 
توانند گردشگران را به مشارکت  های ادبی میهای نویسندگی، و جشنواره شعر و داستان، کارگاه

کند (. این نظریه بیان می (Raymond & Richards., 2000; Richards., 2011فعال ترغیب کنند 
های جدیدی بیاموزند یا  ها بتوانند مهارت که گردشگران مدرن به دنبال تجربیاتی هستند که در آن 

های فرهنگی مشارکت کنند. این نظریه به عوامل »تورهای ادبی«، »رویدادها و  در فعالیت 
 کارها« مرتبط است. وها« و »آموزش و آگاهی مردم و کسبره جشنوا

( 1404منبع: نگارندگان ) 

 پژوهش   ۀپیشین 2.5
انجام  حوزمطالعات  در  ادبی،   ۀشده  گردشگری 

این  به مرور  است.  محدود  هنوز  ایران،  در  ویژه 
 ۀها در دو دستدهد که پژوهشتحقیقات نشان می 

قابل   خارجی  مطالعات  و  داخلی  مطالعات  کلی 
اند. در ادامه برخی از تحقیقات داخلی در این  بررسی

 حوزه بررسی شده است: 

پژوهش ایران،  مانند  در    Movahed et alهایی 
مقاله 2023) در  ظرفیت (  »تحلیل  عنوان  با  های ای 

گردشگری   توسعۀ  برای  ادبی  گردشگری  محیطی 
مطالع و  ۀ  شهری  بررسی  به  تهران«،  شهر  موردی: 

های محیطی« در توسعۀ گردشگری  تحلیل »ظرفیت 
با   پژوهش،  این  است.  پرداخته  تهران  شهر  ادبی 

توصیفی انجام  - رویکرد  کاربردی  هدف  با  و  تحلیلی 
روش  از  و  برای  شده  پیمایشی  و  اسنادی  های 

یافته جمع است.  کرده  استفاده  اطلاعات  ها آوری 
ترین  دهند که »انواع گردشگری ادبی« مهم نشان می 

گردشگری   توسعۀ  برای  محیطی  ظرفیت  در  عامل 
»زیرساخت  است.  تهران  در  رتبادبی  در  دوم    ۀها« 

سوم و   ۀهای ادبی« در ردرار دارند و »مکان اهمیت ق
کم اهمیتی  قرار با  قبلی  عامل  دو  به  نسبت  تر 

نشان  می تحقیق  این  نتایج  مجموع،  در  گیرند. 
محیطی  می ظرفیت  دارای  تهران  شهر  که  دهد 

مناسبی برای ایجاد و توسعۀ گردشگری ادبی است  
عنوان بستری برای توسعۀ  تواند بهو این ظرفیت می 

 Asadian Ardakaniگردشگری کلی شهر عمل کند.  
& Ahmadi Bidakhavidi   (2020 مقاله در  با  (  ای 

عنوان »تحلیلی بر عوامل مؤثر بر توسعۀ گردشگری  

یک    ۀ ادبی )مورد مطالعه: استان یزد(«، با هدف ارائ
سطح  برای  جامع  میزان  چارچوب  درک  و  بندی 

توسعۀ   بر  مؤثر  عوامل  تأثیرپذیری  و  اثرگذاری 
دشگری ادبی در استان یزد انجام شده است. در گر 

مطالعات   از  استفاده  با  ابتدا  پژوهش،  این 
کلیدی  کتابخانه  عوامل  کارشناسان،  نظرات  و  ای 

توسعۀ گردشگری ادبی شناسایی شدند. سپس، این  
بهره  با  مدل عوامل  رویکرد  از  سازی ساختاری  گیری 

سطح  و  تفسیری،  تأثیرگذاری  میزان  و  شده  بندی 
تأثیرپذیری هر عامل بر سایر عوامل مشخص گردید.  

 شده با استفاده از تحلیلدرنهایت، عوامل شناسایی
MICMAC   این پژوهش از  .مورد ارزیابی قرار گرفتند 
کاربردی است.   ،نظر نتایج  توصیفی و از  ،نظر هدف

های تحقیق »توجه و همکاری مراکز  با توجه به یافته 
ادب گردشگری  توسعۀ  به  »ایجاد  مرتبط  و  ی« 

ترین عوامل مؤثر  های گردشگری ادبی« اساسی جاذبه 
باشند. این نتایج به  این نوع گردشگری می  ۀبر توسع
مناسب سیاست  مسیر  تعیین  در  توسعۀ  گذاران  تر 

 & Asadiکند.  گردشگری ادبی در استان کمک می 
Bayat  (2017 در مقاله )  ای با عنوان »تحلیل محتوای

ایران«   در  ادبی  گردشگری  توسعۀ  گفتمان  کیفی 
آن   نسبی  و مزیت  ادبی  گردشگری  برای  را  اهمیت 

کشور مورد تأکید قرار دادند. نویسندگان، با استفاده  
گردآوری   طریق  از  کیفی  محتوای  تحلیل  روش  از 

دربار موجود  گفتمانی  در    ۀفضای  ادبی  گردشگری 
ایران به واکاوی، بازنمایی و تحلیل و استنتاج این نوع  

می گردشگر یافته ی  براساس  این پردازند.  های 
های مطرح در گفتمان گردشگری ادبی پژوهش، گزاره 
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و تعریف   کلی: مفهوم  ایران، ذیل چهار موضوع  در 
گردشگری ادبی، مشکلات و موانع توسعۀ گردشگری  
ادبی، راهکارهای توسعه و ترویج گردشگری ادبی و 
نیز کارکردها و پیامدهای گردشگری ادبی انجام شده  

 . است

بیان  که پژوهش این مطالعات  آن است  های گر 
های داخلی بیشتر بر شناسایی عوامل مؤثر و ظرفیت 

محیطی و نهادی توسعۀ گردشگری ادبی و شناسایی  
ها و راهکارهای نهادی برای توسعۀ  موانع، زیرساخت 

 اند.گردشگری ادبی تمرکز کرده 

بنابراین با توجه به اهمیت موضوع پژوهش، در 
خارجی در این حوزه    یهاادامه به برخی از پژوهش

 اشاره شده است: 

et al  Chelnokova   (2020 در مقاله )با عنوان    یا
»عوامل اجتماعی توسعۀ گردشگری ادبی در منطقه  

مطالع یک  نویسندگان  نووگورود«،  -جامعه  ۀنیژنی 
شناختی انجام دادند که هدف آن بررسی روندها و  

روسیه  چشم در  ادبی  گردشگری  توسعۀ  اندازهای 
صنعت   که  داد  نشان  مطالعه  این  نتایج  بود. 

جلب توجه به گردشگری    ۀ گردشگری روسیه وظیف
برای   و گردشگری را  ادبی  توسعه مسیرهای  و  ادبی 
با   مردم  آشنایی  منظور  به  روسیه  مختلف  مناطق 

دارد فرهنگی  در Sengel et al  (2019  .میراث   )
ادبی:  مقاله  آثار  عنوان »مقاصد گردشگری در  با  ای 

عن  بررسی  به  استانبول"«،  برای  "یادگاری  اصر  رمان 
جاذب استانبول در آثار ادبی پرداختند. در اثر ادبی 
مورد بررسی، مشخص شد که توضیحات و اطلاعاتی  

به  را  استانبول  که  دارد  مقصد  وجود  یک  عنوان 
می  معرفی  و  گردشگری  توصیفات  سپس  کند. 

شده توسط محققین مختلف با هم  اطلاعات تعیین
مقایسه و موارد رایج در تحقیق گنجانده شد. با توجه  

شود که رویدادها به نتایج این مطالعه، مشاهده می 
های طبیعی، دسترسی، غذا و  و آثار تاریخی، زیبایی

به استانبول  در  اقامت  و  در زمیننوشیدنی    ۀ شدت 
م قرار  بررسی  مورد  مقصد  این  گیرندی جذابیت   .

دهد که مقاصد گردشگری در آثار مطالعه نشان می 
شوند. ادبی در چارچوب جذابیت مقصد پردازش می 

این جنبه م که رمان   توانی از  کرد  ارتقاء بیان  به  ها 
می  کمک  گردشگری  -Arcosکنند.  مقاصد 

Pumarola et al  (2020)  مقاله عنوان  در  با  ای 
و   پژوهشی  خطوط  ادبی:  منظر  »آشکارسازی 

بررسی  چالش به  ادبی«،  گردشگری  مطالعات  های 
سال  بین  ادبی  گردشگری   1983-2019های  ادبیات 

پردازد. هدفی دوگانه دارد: از یک سو، هدف آن  می
تحولات   سیر  و  کمیت  از  جامع  دیدگاهی  گردآوری 
مطالعات گردشگری ادبی و از سوی دیگر، شناسایی  
خطوط تحقیق و اهداف اصلی مطالعه در پژوهش 

را  گردشگری   امکان  این  ما  به  دومی  است.  ادبی 
تحلیل  می هنگام  در  دهیم  تشخیص  که  دهد 

شناختی و چه از گردشگری ادبی، چه از نظر روش 
شده  دنبال  روندهایی  چه  مفهومی،  برای  لحاظ  اند. 

بررسی ادبیات خود را در   ،پاسخ به این اهداف، مقاله
تحلیل توصیفی و تحلیل موضوعی ساختار   ۀدو مرحل

شروع، مقاله تعدادی چالش را    ۀ دهد. از این نقطمی
برای تحقیقات آتی در مورد گردشگری ادبی، هم در 

روش با  سطح  محتوایی،  سطح  در  هم  و  شناختی 
های کمی برای رویکرد به  تأکید بر استفاده از روش 
تحلیل نقش گردشگری  واین نوع گردشگری، تجزیه

بر   تمرکز  همچنین  و  گردشگری  مقاصد  در  ادبی 
تسهیل   منظور  به  گردشگران  آموزشی  نیازهای 

آن می دسترسی  ارائه  ادبی  گردشگری  به  کند.  ها 
Brown & Gentile   (2015 مقاله در  عنوان  (  با  ای 

ها و تجربیات  عنوان یک اثر هنری: انگیزه »زندگی به
 یاگردشگران ادبی در ویتوری ایتالیایی«، به مطالعه 

ها و تجربیات گردشگران ادبی کیفی و بررسی انگیزه 
خان )آخرین  ایتالیا  ویتوری  دآنونزیو   ۀ در  گابریل 

یابی به این  ایتالیایی( پرداختند. برای دستۀ  نویسند
برانگیزاننده   اتواتوگرافیک  روش  یک  از  هدف، 
استفاده شده است که امکان برقراری ارتباط قاطع  
فراهم   را  خوانندگان  و  نویسندگان  بین  عاطفی  و 

یافته می گردشگری    هاکند.  که  است  آن  از  حاکی 
ادبی، علاوه بر کمک به رواج فرهنگ عالی و به نوعی 

رابطزیبایی روزمره،  زندگی  بین    ۀشناسی  تعاملی 
مکان  و  نویسندگان  می خوانندگان،  ارتقا  را  دهد. ها 

کشد علاوه بر این، این مقاله این ایده را به چالش می 



 

46 

 . 64تا   35 صفحات  .1405  بهار  .56 شماره .15 دوره

 

گردشگری  توسعه  و  ریزی  برنامه پژوهشی - علمی نامهفصل   

Journal of Tourism Planning and Development 

 

 تحلیل عوامل مؤثر بر توسعۀ گردشگری ادبی )مورد مطالعه: شهر نیشابور(. رضوانی  محمدرضا  محمدی، شیخ   محمدرضا ساکی، زهرا

-که عمل خواندن متضمن عدم تقارن زمانی و هستی
همچنین   و  نویسندگان  و  خوانندگان  بین  شناختی 

زیبایی بین  است.  پیوند  هنر  و  زندگی  شناسی 
ارائه  ادبی  گردشگری  از  دیگری  تعریف  همچنین 

ادغام  می در  گردشگری  نوع  این  توانایی  بر  که  کند 
کند، در نتیجه زبان را به  کلمات و تصاویر تأکید می 

 . کندکند و امر عادی را زیبا می منظره تبدیل می 

های خارجی بیشتر بر پیوند میان ادبیات  پژوهش
انگیزه  مقصد،  نقش و  و  گردشگران  تجربیات  و  ها 

اند. بنابراین، ها متمرکز بودهادبیات در بازنمایی مکان 
های خلاقانه  عنوان یکی از شاخه گردشگری ادبی به

ظرفیت  گردشگری،  فرهنگی  برای  و  زیادی  های 
های توسعه در ایران و سایر کشورها دارد. پژوهش 

و   مؤثر  عوامل  شناسایی  به  بیشتر  داخلی 
توسعه ظرفیت  پرداخته های  درحالیای  که  اند، 
های خارجی روی نقش ادبیات در جذابیت  پژوهش

مکان  و  خوانندگان  میان  پیوند  و  تمرکز  مقاصد  ها 
اند. هم در مطالعات داخلی و هم خارجی، بر  داشته

به ادبی  گردشگری  ابزااهمیت  فرهنگیعنوان  - ری 

اقتصادی و ظرفیت بالای آن برای توسعۀ گردشگری  
 تأکید شده است.  

می  پیشینه،  مرور  به  توجه  که  با  دریافت  توان 
عوامل مؤثر بر توسعۀ    ۀای جامع دربارتاکنون مطالعه 

گردشگری ادبی در نیشابور انجام نشده است. این  
به  نیشابور  که  است  حالی  ادیبانی در  زادگاه  عنوان 

ها و  بزرگ همچون خیام و عطار و دارا بودن آرامگاه 
مهم    ۀ های فرهنگی غنی، یکی از مقاصد بالقوجاذبه 

می  محسوب  حوزه  این  پژوهش در  بنابراین،  شود. 
بر   مؤثر  عوامل  تحلیل  و  شناسایی  هدف  با  حاضر 
پرکردن   ادبی در نیشابور، در پی  توسعۀ گردشگری 

  ۀ این شکاف دانشی و تکمیل ادبیات موجود در زمین
نتایج حاصل بررسی  گردشگری ادبی در ایران است.  

ارز  اطلاعات  اهداف  پیشینه،  راستای  در  شمندی 
ابعاد   شدن  روشن  به  و  است  داده  ارائه  تحقیق 
مختلف عوامل مؤثر بر توسعۀ گردشگری ادبی شهر  

که در جدول ) ( عوامل  2نیشابور کمک کرده است 
 گردشگری ادبی آورده شده است.  یرهایمؤثر و متغ
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 گردشگری ادبی   یرهای . عوامل مؤثر و متغ 2جدول  

 منابع متغیر عوامل 

های  ها و مکانجاذبه
 ادبی

 های تاریخی های ادبی و کتابخانه معرفی موزه 
 های ادبیرسانی چندزبانه در مکان نصب تابلوهای اطلاع 

 عنوان جاذبه گردشگری های قدیمی نویسندگان به بازسازی خانه
 های تاریخی شاعران ها و خانهمرمت و بازسازی آرامگاه

 مشاهیر ۀنامادبیات نیشابور با نمایش آثار و زندگی ۀ ایجاد موز
 های شهر ها و نمادهای ادبی در میادین و پارکنصب تندیس 

 های تخصصی ادبی با دسترسی عمومی کتابخانه ۀتوسع
های ادبی در   کتاب یا سالن طراحی فضاهای مدرن مانند کافه 

 عنوان فضایی تعاملی ها بهنزدیکی جاذبه

MacLeod, N. E. (2024) 
Hoppen, A, et al (2014) 

Jiang, L., & Yu, L. 
(2020) 

Herbert, D. T. (1996). 
Jiang, L., & Xu, H. 

(2016) 
اسدیان اردکانی, و احمدی  

 (1400بیداخویدی )
 (1402جلالیان و بیکی )
 (1396اسدی و بیات )

موحد، رضایی و گراوندی  
(1402 ) 

 ( 1397قدمگاهی و قادری )
 ( 1395کیانی سلمی )

 (1399سام و همکاران )

 تورهای ادبی

ساس ژانرهای ادبی )مثل شعر،  اتورهای موضوعی بر  ۀارائ
داستان( و با محوریت شاعران و نویسندگان نیشابور )مانند  

 خیام و عطار( 
ریزی منظم )برگزاری  برگزاری تورهای ادبی فصلی با برنامه 
 های تاریخی( تورهای شعرخوانی در مکان 

 ۀهای گردشگری برای ارائهمکاری با راهنمایان محلی و آژانس 
 فرهنگی-های ترکیبی ادبیبسته

روی در شهر با تابلوهای راهنما و  ایجاد مسیرهای ادبی پیاده 
 های نویسندگان بازدید از خانه

ونقل و اقامت در تورهای  ارتقاء سطح خدمات راهنمایان، حمل 
 ادبی

دادن مردم محلی در اجرای تورها برای معرفی فرهنگ و   کتشر 
 ادبیات بومی. 

Busby & Klug, (2001) 
MacLeod, N. E. (2024) 

MacLeod, N. et al 
(2018) 

Jiang, L., & Yu, L. 
(2020) 

Stewart, C. A. (2009) 
McGuckin, M. (2022) 

 (1402جلالیان و بیکی )
 (1396اسدی و بیات )

اسدیان اردکانی, و احمدی  
 (1400بیداخویدی )
 ( 1395کیانی سلمی )

رویدادها و  
 های ادبیجشنواره 

شعر و ادبیات با محوریت مشاهیر    ۀسالان ۀبرگزاری جشنوار 
 نیشابور

های شعر با حضور  های ادبی و شب دهی نشست سازمان
 شاعران معاصر 

 های ادبی محلی های مبتنی بر داستان اجرای تئاترها و نمایش
 المللی با موضوع ادبیات پارسیهای بینمیزبانی همایش 

 برگزاری مسابقات نویسندگی و شعرسرایی
دعوت از نویسندگان و شاعران خارجی برای ارتقاء جایگاه جهانی 

 رویدادها
های نویسندگی و شعرخوانی برای جذب گردشگران  ایجاد کارگاه

 مندان و علاقه 

Chelnokova et al, 
(2020) 

Throsby, Det al (2022) 
Sapiro, G. (2022) 

Ferreira, A., & Villares, 
M. (2023) 
 (1402جلالیان و بیکی )

 (1403مظفری  و قاسمی )
فرامرزپور  و سعیدی.  

(1403) 
 ( 1397قدمگاهی و قادری )
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اسدیان اردکانی, و احمدی  
 (1400بیداخویدی )
 ( 1395کیانی سلمی )

 (1399سام و همکاران )

آموزش و آگاهی مردم  
 وکارهاو کسب

 تاریخ ادبیات ایران  ۀ تولید محتوای آموزشی دربار
های رایگان  و محتوای دیجیتال معرفی  انتشار کتابچه

 نویسندگان کلاسیک و معاصر 
 نویسی برای عموم های آموزشی شعر و داستان برگزاری کارگاه 

 های آموزشی در مدارس با موضوع ادبیات نیشابور اجرای برنامه
 های راهنمایان گردشگری با تخصص ادبیات محلی ایجاد دوره

های محلی برای معرفی اهمیت گردشگری  استفاده از رسانه
 ادبی به شهروندان 

Arcos-Pumarola et al, 
(2020) 

Hoppen, A, et al (2014) 
Herbert, D. T. (1996) 

Erkoçi, I. (2024) 
 (1402جلالیان و بیکی )

اسدیان اردکانی, و احمدی  
 (1400بیداخویدی )
 ( 1395کیانی سلمی )

 تبلیغات و بازاریابی

 های اجتماعی برای تبلیغ رویدادهای ادبی استفاده از شبکه 
 های تبلیغاتی برای جذب مخاطبان جوان طراحی کمپین 

های ادبی جاذبه  ۀتولید محتوای دیجیتال )ویدئو، پادکست( دربار 
 تاریخ ادبی شهر ۀ نیشابور و محتوای تعاملی دربار 

های اجتماعی برای جذب گردشگران  تبلیغات هدفمند در شبکه 
 های ادبی نیشابور ادبی و معرفی جاذبه

 های معرفی میراث ادبی شهر طراحی بروشورها و کتابچه 
 های گردشگری ادبیها برای تبلیغ بسته همکاری با آژانس

ایجاد هویت بصری و شعار ویژه برای گردشگری ادبی نیشابور  
 )برندسازی ادبی(

Hoppen et al, (2014) 
Quinteiro, S.  et al 

(2020) 
Busby, G., & Shetliffe, 

E. (2013) 
 (1402جلالیان و بیکی )

موحد، رضایی و گراوندی  
(1402 ) 

فرامرزپور  و سعیدی.  
(1403) 

 ( 1397قدمگاهی و قادری )
اسدیان اردکانی, و احمدی  

 (1400بیداخویدی )
 ( 1395کیانی سلمی )

 (1399سام و همکاران )
 

 مورد مطالعه پژوهش   ۀمحدود 2.6
شابور، ی ز نیخ شابور در شمال دشت حاصلیشهر ن

جغراف  عرض  در  و  رضوی  خراسان  مرکز    36ییایدر 
  79درجه و  58 ییای قه و طول جغرافیدق 20درجه و  

ارتفاع  یدق و  شده  واقع  مبدأ  النهار  نصف  از  قه 
در سطح  از  آن  حدودیمتوسط  که  1220ا  است  متر 

ترین ارتفاع شهر در بخش جنوبی آن معادل  البته کم 
الیه شمال غرب  متر و بیشترین ارتفاع در منتهی  1168

. باشدی متر بالاتر از سطح دریا م 1275شهر بالغ بر 
نقط قل  ۀ بلندترین  نیز  ارتفاع    ۀنیشابور  با  شیرباد 

  ۀ کیلومتری شمال شرقی شهر و قل  25متر در    3339
کیلومتری شمال و    20متر در    3211بینالود با ارتفاع  

ن شهـر همچنین  یبینالود قرار دارد. ا  یهاکوه در رشته
فاصل  ارتفاعات    ی لومتریک  15  ی بیتقر  ۀدر  جنوب 

گرفته و دارای موقعیت ارتباطی ممتاز به    نالود قـراریب
ایستگاه راهسب دارا بودن  قرارگیری آن در ب  و  آهن 

این شهر تا مشهد   ۀمشهد است. فاصل -مسیر تهران 
تا تهران  یک  120مقدس   لومتر است  یک  768لومتر و 

(Taheri., 2005.)    نیشابور، شهری تاریخی و دومین
شهر بزرگ خراسان رضوی پس از مشهد، در مسیر 

گیر و  شهری با تاریخی چشم  .جاده ابریشم قرار دارد
های گردشگری فراوان در قلب استان خراسان  جاذبه 

رضوی است. این شهر با آثار باستانی، طبیعت زیبا  
به  همواره  متنوع،  فرهنگ  مقاصد  و  از  یکی  عنوان 
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شده   شناخته  خارجی  و  داخلی  گردشگران  محبوب 
در  فرهنگ غنی  و  تاریخ  با  نیشابور، شهری  است. 
گردشگران   برای  جذاب  مقصدی  رضوی،  خراسان 

الملک، این شهر را  است. آرامگاه خیام، عطار و کمال 
گنجینه  است.  به  کرده  تبدیل  هنری  و  ادبی  ای 

فیروز معادن  و  فیروزه  سرسبز    ۀ طبیعت 
ای خاص به نیشابور بخشیده  فردش، جلوه منحصربه 

هر   نیز  دستی  صنایع  و  سنتی  بازارهای  است. 
 کند. ای را مجذوب خود می بازدیدکننده 

 
 ( 1404. موقعیت جغرافیایی شهر نیشابور )منبع: نگارندگان،  2  شکل 

 شناسی پژوهشروش 3
این تحقیق از نوع کاربردی است و با هدف تحلیل  
عوامل مؤثر بر توسعۀ گردشگری ادبی شهر نیشابور 

به  تحقیق  روش  است.  شده  این انجام  در  کاررفته 
تحلیلی« بوده که ترکیبی  -پژوهش از نوع »توصیفی

ها را در ها و تحلیل عمیق داده از توصیف دقیق پدیده 
می  جمعبر  برای  از گیرد.  نیاز،  مورد  اطلاعات  آوری 
منابع روش  اسنادی،  مطالعات  شامل  متنوعی  های 

ای و تحقیقات میدانی استفاده شده است  کتابخانه 
ابزار ها از منابع معتبر و جامع گردآوری شوند.  تا داده 

جمع  دادهاصلی  پرسشآوری  پژوهش،  این  در  -ها 
ای( بوده گزینه ای مبتنی بر مقیاس لیکرت )پنج نامه 

اعتماد    های دقیق و قابل ظور دریافت پاسخ منکه به 
بر   مؤثر  عوامل  است.  نمونه طراحی شده  حجم  از 
و  رویدادها  ادبی،  )تورهای  ادبی  گردشگری  توسعۀ 

جاذبه جشنواره  بازاریابی،  و  تبلیغات  و  ها،  ها 

و  مکان  مردم  آگاهی  و  آموزش  و  ادبی،  های 
علمی  کسب  منابع  مرور  طریق  از  مانند  وکارها( 

(Hopen et al., 2014; Asadian Ardakani and 
Ahmadi-Bidakhawidi, 1400  )  و )شناسایی 

 . نامه براساس این عوامل طراحی شده استپرسش

نمونه  روش  از  پژوهش،  این  تصادفی  در  گیری 
ای استفاده شده است تا اطمینان حاصل شود طبقه 

دو گروه اصلی، یعنی   ۀشده نمایندانتخاب   ۀکه نمون
با   نمونه  حجم  است.  محلی  ساکنان  و  گردشگران 

و    %95استفاده از فرمول کوکران و با سطح اطمینان  
تعیین شد که شامل    384،  %5حاشیه خطای   نفر 

و    215 شهر   169گردشگر  محلی  ساکنان  از  نفر 
مکان  گردشگران،  انتخاب  برای  است.  های نیشابور 

آرامگاه   )مانند  نیشابور  ادبی  گردشگری  پربازدید 
زمانی بهار و    ۀ های مرتبط( در بازعطار، خیام و موزه 

محل به   1404تابستان   جمع عنوان  اصلی  آوری های 
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صورت تصادفی  ها انتخاب شدند. گردشگران به داده
مکان این  پژوهش در  در  مشارکت  به  دعوت  ها 

نمونه محلی،  ساکنان  برای  مناطق  شدند.  در  گیری 
اطراف   مناطق  شهر،  )مرکز  نیشابور  شهر  مختلف 

محله جاذبه  و  ادبی  طریق  های  از  و  مسکونی(  های 
کسب  و  خانوارها  به  انجام  مراجعه  محلی  وکارهای 

زمانی مشابه )بهار و تابستان    ۀشد. این فرآیند در باز
محلی انجام    ۀدهی مناسب جامع( برای پوشش1404

نفر از   17نامه توسط روایی محتوایی پرسش  .گرفت 
حوز شده    ۀ متخصصان  تأیید  و  بررسی  گردشگری 

پرسش پایایی  همچنین،  از است.  استفاده  با  نامه 
که   کرونباخ محاسبه شد  آلفای   0.85مقدار  آزمون 

سطح بالای قابلیت اعتماد ابزار است.    ۀدهندنشان 
تجزیه  داده برای  جمعوتحلیل  از آوریهای  شده، 

،  F²  ،CR مسیر، شاخص)ضریب   PLS افزارهاینرم
غیره   2Rو    2Qشاخص و  و   )SPSS   آزمون(t  

میانگین  نمونهتک  وضعیت  سنجش  برای  ای 
)حد   مفروض  میانگین  با  پژوهش  متغیرهای 
متوسط(( استفاده شده است. نتایج حاصل از این 

اهداف  تحلیل  راستای  در  ارزشمندی  اطلاعات  ها، 
 . تحقیق ارائه داده است

دقت در این پژوهش، اصول اخلاقی پژوهش به 
جمع از  پیش  است.  شده  دادهرعایت  ها، آوری 

کنندگان )گردشگران  رضایت آگاهانه از تمامی شرکت 
محرمانگی  حفظ  برای  شد.  اخذ  محلی(  ساکنان  و 

شرکت داده هویتی  اطلاعات  جمع ها،  آوری کنندگان 
داده و  پرسشنشد  بهنامه های  ناشناس  ها  صورت 

منظور رعایت  ثبت و ذخیره شدند. این اقدامات به 
استانداردهای اخلاقی پژوهش و حفاظت از حقوق  

 کنندگان انجام گرفته است. شرکت 

 ها و بحثیافته 4
یافته  شامل  بخش  سن،  این  )جنس،  توصیفی  های 

یافته  و در  استنباطی است.  تحصیلات، شغل(  های 
یافته  پرسشبراساس  از  های  نمون  384نامه   ۀنفر 

مصاحبه  56.77پژوهشی،   و  درصد  مرد  شوندگان 
های سنی، درصد زن هستند. در میان گروه   43.23

 50تا    40شوندگان را سنین  درصد بسیاری از مصاحبه
با   مصاحب   30.73سال  از  کمی  درصد  و  -هدرصد 

درصد    20.57سال با    50وندگان سنین بیشتر از  ش
درصد    60.68  ،هلأگیرد. از نظر وضعیت ترا در بر می

و  أمت با    39.32هل  درصد مجرد هستند. در رابطه 
پاسخ اکثر  تحصیلات،  دارای  میزان  دهندگان 

با   کارشناسی  در   36.46تحصیلات  هستند.  درصد 
مرا اشتغال  وضعیت  با   77.86گفت    توانی بطه 

درصد از   22.14شوندگان شاغل و  درصد از مصاحبه
   .افراد بیکار هستند

به منظور تعیین میزان انحراف میانگین هریک از 
شده از میانگین استاندارد، از آزمون تی  عوامل بررسی 

شود. این آزمون، مطلوبیت  ای استفاده می تک نمونه
یا عدم مطلوبیت هر عامل مؤثر بر توسعۀ گردشگری  

سازد. با توجه به طیف  ادبی نیشابور را مشخص می 
عنوان  به  3نامه، مقدار عددی  تایی لیکرت پرسشپنج

ای در حد استاندارد میانگین در آزمون تی تک نمونه 
نظر گرفته شده است. در بخش آتی، نتایج حاصل  

می  ارائه  آزمون  این  نشان از  نتایج  این   ۀدهندگردد. 
میانگین واقعی عوامل مؤثر با سطح مطلوب    ۀفاصل 

ها به درک بهتری شده است. تحلیل این داده   تعریف 
می از   کمک  موجود  )وضعیت  جدول  در  (  3کند. 

 حاصل از این آزمون آورده شده است: 
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 . بررسی وضعیت میانگین عوامل مؤثر بر توسعۀ گردشگری ادبی در شهر نیشابور 3  جدول 

عوامل مؤثر بر  
توسعۀ گردشگری  

 ادبی 

  ۀمقدار آمار
 تی

درجه  
 آزادی 

سطح 
 معناداری 

مقدار اختلاف  
 میانگین 

  95ضریب اطمینان 
 درصد

 حد بالا  حد پایین 
های ها و مکان جاذبه 

 1.02 0.86 0.94 0.001 320 13.136 ادبی 

 0.84 0.69 0.77 0.279 320 1.084 تورهای ادبی
رویدادها و  

 های ادبیجشنواره 
2.988- 320 0.003 0.63- 0.71- 0.54- 

آموزش و آگاهی  
 کارها و مردم و کسب

0.462 320 0.684 0.28 0.15 0.33 

 -0.53 -0.68 -0.60 0.014 320 - 2.462 تبلیغات و بازاریابی
 

( بر  3جدول  مؤثر  عوامل  آماری  تحلیل  نتایج   )
نشان  نیشابور  شهر  در  ادبی  گردشگری  توسعۀ 

با مقدار  های ادبیها و مکان دهد که عامل جاذبهمی
، بیشترین  0.001و سطح معناداری    13.136تی  ۀ آمار

  0.94تأثیر مثبت را دارد. اختلاف میانگین این عامل  
باز )از    95اطمینان    ۀو   (1.02تا    0.86درصد 
اهمیت بالای آن و وضعیت مطلوب در   ۀدهندنشان 

است ادبی  گردشگری  عوامل    .توسعۀ  مقابل،  در 
، -2.988تی    ۀهای ادبی با آماررویدادها و جشنواره 

معناداری   میانگین    0.003سطح  اختلاف  و    -0.63و 
آمار با  بازاریابی  و  سطح  -2.462تی    ۀ تبلیغات   ،

دارای تأثیر   -0.60گین  و اختلاف میان  0.014معناداری  
منفی و معنادار هستند و وضعیت نامطلوبی را نشان  

 0.77با اختلاف میانگین   عامل تورهای ادبی  .دهندمی
اما   ،، اگرچه اثری مثبت دارد1.084تی   ۀو مقدار آمار

دهد  است که نشان می   0.279سطح معناداری آن  
معنادار نیست آماری  لحاظ  از  تأثیر  همچنین،    .این 

با اختلاف   وکارهاعامل آموزش و آگاهی مردم و کسب 
و سطح معناداری   0.462و آماره تی    0.28میانگین  

معنادار کم 0.684 نیز  آن  اثر  و  دارد  را  نقش  ترین 

یافته به   .نیست این  می طورکلی،  نشان  که  ها  دهد 
جاذبه  تقویت  بر  باید  اصلی  مکان تمرکز  و  های ها 

که  ور باشد، درحالیعنوان مزیت اصلی نیشابادبی به
ها لازم است برای بهبود اثرگذاری رویدادها، جشنواره 

استراتژی  انجام  و  اساسی  بازنگری  تبلیغاتی  های 
 شود.

مدل  حداقل  در  و  ساختاری  معادلات  سازی 
(، ارزیابی برازش مدل با عوامل  PLSمربعات جزئی ) 

های شود. این عوامل، تطابق داده گوناگون انجام می 
میرا    تجربی نظری  مدل  در  با  و  ،  PLSسنجند 

تجربی   مدل  نشان  را  سازگاری  نظری  مدل  با 
دهند. دقت و صحت مدل نیز از طریق این عوامل  می

شود. ضرایب بار عاملی و ضرایب مسیر،  ارزیابی می 
( شکل  در  شده  را  3ارائه  متغیرها  بین  روابط   ،)

کنند. این ضرایب در مشخص و مدل را ارزیابی می
دارند.   حیاتی  نقش  مدل  اعتبارسنجی  و  تفسیر 

کننده روایی و پایایی نتایج  بررسی این عوامل، تضمین 
پژوهش است. 
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 . مدل تحلیل ساختاری عوامل مؤثر پژوهش 3شکل  

(، معیاری از همبستگی بین متغیرهای  λبار عاملی )
گیری است. در این  های اندازه پنهان و آشکار در مدل 

شامل   پنهان  متغیرهای  بین  همبستگی  پژوهش، 
های ادبی،  عوامل تورهای ادبی، رویدادها و جشنواره 

جاذبه  بازاریابی،  و  مکان تبلیغات  و  و  ها  ادبی  های 
مردم   آگاهی  و  کسب آموزش  سوکارهاو  با  الات  ؤ، 

شود. برای تأیید روایی همگرا، نامه تعیین می پرسش
فراتر رود. بررسی    0.4مقدار ضرایب بار عاملی باید از  

دهد که تمامی ضرایب بار عاملی  ( نشان می 3شکل )
اند. این یافته، حاکی از روایی از این آستانه عبور کرده 

اندازه  مدل  عاملمناسب  ساختار  تأیید  و  ی  گیری 
تحلیل   بنابراین،  است.  بررسی  مورد  متغیرهای 

 کند. ضرایب بار عاملی، مدل پژوهش را تأیید می 

مدل   بیانPLSدر  مسیر  ضریب  و  ،  شدت  گر 
 ۀبین متغیرهای پنهان است که در باز  ۀجهت رابط

  ۀ گیرد؛ مقادیر مثبت دلالت بر رابط[ قرار می1,  -1]
معکوس    ۀ رابط  ۀدهندمستقیم و مقادیر منفی نشان 

درحالی  ضعف  دارند،  از  حاکی  صفر  به  نزدیکی  که 
اثر هر    ۀبرای سنجش انداز  f²رابطه است. شاخص 

رود. این بین بر متغیر وابسته به کار می متغیر پیش 
از شاخص نشان می  متغیر مستقل  دهد حذف هر 

مدل چه میزان کاهش در قدرت تبیین متغیر وابسته  
)ایجاد می (، مقدار 1988کند. براساس معیار کوهن 

0.02f²=   0.15اثر کوچک،  ۀ  دهندنشانf²=   گر اثر  بیان
بزرگ است. بنابراین، معرف اثر    =0.35f²متوسط و  

f²   ( مسیر  ضرایب  کنار  کمک  βدر  پژوهشگر  به   )
سازمی تبیین  در  عامل  هر  نسبی  اهمیت  تا    ۀ کند 

  f²( ضرایب مسیر و  4وابسته را ارزیابی کند. جدول ) 
ادبی   گردشگری  مؤثر  عوامل  به  شهر  را  مربوط  در 

 دهد.نیشابور ارائه می 

 
 



 

53 

 . 64تا   35 صفحات  .1405  بهار  .56 شماره .15 دوره

گردشگری  توسعه  و  ریزی  برنامه پژوهشی - علمی نامهفصل   

Journal of Tourism Planning and Development 

 تحلیل عوامل مؤثر بر توسعۀ گردشگری ادبی )مورد مطالعه: شهر نیشابور(. زهرا ساکی، محمدرضا شیخ محمدی، محمدرضا رضوانی 

 عوامل گردشگری ادبی   f²ضریب مسیر و    .4جدول  

 f² ضریب مسیر  عوامل گردشگری ادبی
 0.21 0.41 های ادبیها و مکان جاذبه 

 0.36 0.62 تورهای ادبی
 0.05 0.12 های ادبیرویدادها و جشنواره 

 0.14 0.28 وکارها آموزش و آگاهی مردم و کسب
 0.02 0.09 تبلیغات و بازاریابی

 

( نتایج مدل نشان داد که تورهای  4براساس جدول )
  =0.36f²اثر    ۀو انداز  =0.62βادبی با ضریب مسیر  

بیشترین نقش را در توسعۀ گردشگری ادبی دارند و  
های شود. پس از آن، جاذبه اثر آن قوی ارزیابی می 

اثر معناداری   =0.21f²و    =0.41βادبی با ضریب مسیر  
و   آموزش  دارد.  قرار  متوسط  سطح  در  و  داشته 

و اندازه    =0.28βبخشی نیز با ضریب مسیر  آگاهی 
ادبی   =0.14f²اثر   گردشگری  بر  متوسط  حد  در 

ادبی  رویدادهای  مقابل،  در  است.  بوده  تأثیرگذار 
(0.12β=  0.05؛f²=( بازاریابی  و  تبلیغات  و   )0.09β= ؛

0.02f²= کم داشته (  را  سهم  آنترین  اثر  و  ها  اند 
 شود.ضعیف ارزیابی می

ضریب آلفای کرونباخ معیاری برای ارزیابی پایایی  
و سنجش سازگاری درونی ابزارهای پژوهشی است  

های که میزان همبستگی میان یک سازه و شاخص 
دهد. مقادیر آلفای کرونباخ  مرتبط با آن را نشان می 

از   بیان   0.7بالاتر  پایایی مطلوب هستند،  عموماً  گر 
که برای متغیرهایی با تعداد سؤالات محدود، درحالی
عنوان حداقل سطح قابل قبول در نظر  به  0.6مقدار 

می  مربعات  گرفته  حداقل  روش  مقابل،  در  شود. 
( پیشرفته PLSجزئی  معیار  از  پایایی  (  نام  به  تری 

( می CRترکیبی  بهره  درنظرگرفتن  (  با  که  گیرد 
بین همبستگی سازه های  پایایی  را متغیری،  ها 

دقیق به محاس صورت  می تری  مقادیر  به    CRکند. 
سازگاری درونی مناسب و  ۀ  دهندنشان   0.7بالاتر از  

گر عدم پایایی کافی هستند.  بیان  0.6تر از  مقادیر کم 
و   همگرا  روایی  تحلیل  در  کرونباخ  آلفای  همچنین، 
ارزیابی پایایی متغیرهای پنهان پژوهشی کاربرد دارد.  

 ( بررسی  5براساس جدول  مورد  متغیرهای  تمامی   ،)
تر از دارای ضریب آلفای کرونباخ و پایایی ترکیبی بالا

هستند که حاکی از مناسب بودن مدل مفهومی    0.7
 پژوهش است. 

 Pls-Semعوامل گردشگری ادبی در مدل    CRو شاخص   مقدار آلفای کرونباخ   .5جدول  

 AVE ( CRپایایی ترکیبی ) آلفای کرونباخ  عوامل گردشگری ادبی
 0.62 0.82 0.85 های ادبیها و مکان جاذبه 

 0.70 0.78 0.75 تورهای ادبی
 0.55 0.70 0.65 های ادبیرویدادها و جشنواره 

 0.64 0.72 0.70 وکارها آموزش و آگاهی مردم و کسب
 0.52 0.65 0.60 تبلیغات و بازاریابی

 

( نشان 5جدول  جاذبه (  مکان داد  و  با  ها  ادبی  های 
، بالاترین  0.82و پایایی ترکیبی    0.85آلفای کرونباخ  

   AVE میزان پایایی و انسجام درونی را دارند. مقدار
با   مناسب    ۀدهندنشان   0.62برابر  همگرای  روایی 

تأیید می و  از کند که شاخص است  عامل  این  های 
جاذبه  به  مربوط  ابعاد  تبیین  برای  کافی  های دقت 
 0.75ادبی برخوردارند. تورهای ادبی با آلفای کرونباخ  

 ، پایایی مناسبی دارند و مقدار0.78و پایایی ترکیبی 
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AVE   با نشان  0.70برابر  را  همگرا  روایی  بالاترین   ،
بهمی شاخص طوریدهد،  انتخاب که  شده های 

به توانسته  را  ادبی  تورهای  مفهوم  بازتاب  اند  خوبی 
جشنواره  و  رویدادها  آلفای  دهند.  با  ادبی  های 

، در سطح قابل 0.70و پایایی ترکیبی    0.65کرونباخ  
مقدار اما  هستند،  با   AVE قبول   0.55برابر 

روایی همگرای نسبی این عامل است و  ۀ دهندنشان 
کم  عوامل  سایر  به  نسبت  آن  درونی  تر  انسجام 

وکارها با آلفای  است. آموزش و آگاهی مردم و کسب 
ترکیبی    0.70کرونباخ   پایایی  قابل  0.72و  پایایی   ،

 ۀدهندنشان  0.64برابر با  AVE قبولی دارند و مقدار
مناسب   همگرای  نقش   استروایی  عامل  این  که 

می  ایفا  مدل  در  و    .کندحمایتی  تبلیغات  درنهایت 
ترین وضعیت پایایی را دارند؛ آلفای  بازاریابی ضعیف 

آن  ترکیبی    0.60ها  کرونباخ  پایایی  است.    0.65و 
هرچند در سطح قابل قبول    0.52معادل   AVE مقدار

عوامل ضعیف  سایر  با  مقایسه  در  اما  دارد،  تر  قرار 
می  نشان  نتایج  این  گویه است.  که  این دهد  های 

کم  درونی  انسجام  امر  سازه  همین  و  دارند  تری 
 دهد.ها را در مدل توضیح می اثرگذاری ضعیف آن 

تمایز    ۀدهندروایی واگرا معیاری است که نشان 
سنجه  سازه مناسب  با  مرتبط  در های  مختلف  های 

ها، سؤالات نامه یک مدل است. در طراحی پرسش
به همگونه باید  از  که  شوند  تدوین  پوشانی ای 

ها مفهومی جلوگیری کرده و تمایز روشنی بین سازه 
شود که مقدار ایجاد کنند. روایی واگرا زمانی تأیید می 

استخراج  واریانس  از AVEشده )میانگین  ( هر سازه 
ها بیشتر باشد. در واریانس مشترک آن با سایر سازه 

حداقل  مدل  رویکرد  با  ساختاری  معادلات  سازی 
( جزئی  طریق  PLS-SEMمربعات  از  معیار  این   ،)
فورنل  می -ماتریس  ارزیابی  آن  لارکر  در  که  شود، 

در کنار جذر مقادیر   هاضرایب همبستگی بین سازه 
AVE   (، تمامی  6گیرند. براساس نتایج جدول ) قرار می

بوده و این    0.5مقادیر قطر اصلی ماتریس بالاتر از  
تأییدکنند معیار   ۀامر  براساس  مدل  واگرای  روایی 

 لارکر است. -فورنل
 روایی واگرای مدل پژوهش   .6جدول  

 

برابر   AVE داد تورهای ادبی با مقدار( نشان 6جدول ) 
 0.55( و بیشترین همبستگی  0.84  ≈)جذر    0.70با  

واگرا   روایی  سطح  بالاترین  از  عوامل،  سایر  با 
نشان   را  مفهومی  تمایز  بیشترین  و  برخوردارند 

 AVE های ادبی با مقدارها و مکان دهند. جاذبه می
( و بیشترین همبستگی 0.79  ≈)جذر    0.62برابر با  

این  0.55 نظری  استقلال  و  دارند  مناسبی  تمایز   ،
های عامل تقویت شده است. رویدادها و جشنواره 

( و  0.74  ≈)جذر    0.55برابر با   AVE ادبی با مقدار
، تمایز لازم میان این سازه  0.45بیشترین همبستگی  

اند. آموزش و آگاهی مردم  و سایر عوامل را ایجاد کرده 
  ≈ )جذر    0.64برابر با   AVE ها با مقداروکار و کسب 

عوامل مؤثر گردشگری  
 ادبی 

تورهای  
 ادبی 

رویدادها و  
 های ادبیجشنواره 

تبلیغات و  
 بازاریابی

ها و  جاذبه 
 های ادبیمکان 

آموزش و  
 آگاهی مردم 

     0.84 تورهای ادبی
های رویدادها و جشنواره 

    0.74 0.40 ادبی 

   0.72 0.42 0.35 تبلیغات و بازاریابی
های ها و مکان جاذبه 

 ادبی 
0.55 0.45 0.40 0.79  

آموزش و آگاهی مردم و  
 کارها وکسب

0.45 0.40 0.42 0.48 0.80 
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، از تمایز مفهومی  0.48( و بیشترین همبستگی  0.80
مطلوبی  واگرای  روایی  وضعیت  و  مناسب 
 برخوردارند. درنهایت، تبلیغات و بازاریابی با مقدار

AVE   با بیشترین  0.72  ≈)جذر    0.52برابر  و   )
سازه 0.42همبستگی   تمایز  از  برخوردار ،  کافی  ای 

  .شودپوشانی با سایر عوامل مشاهده نمی بوده و هم
از  اصلی  اینکه تمامی مقادیر روی قطر  به  توجه  با 
واگرای   بیشتر هستند، روایی  قطر  از  مقادیر خارج 

 . شودی مدل تایید م

برای سنجش برازش مدل ساختاری، از معیارهای  
توان  ها میشود که ازجمله آن متعددی استفاده می 
آماره    zبه ضریب معناداری   برازش    tو  اشاره کرد. 

آمار  مقادیر  اساس  بر  می   t  ۀمدل  شود؛  ارزیابی 
در سطح اطمینان    1.64ای که مقادیر بالاتر از  گونهبه
درصد و بالاتر   95در سطح  1.96درصد، بالاتر از  90
درصد از نظر آماری معنادار   99در سطح    2.58از  

می  اثر  تلقی  ضرایب  همچنین،  متغیر    zگردند.  بر 
( گزارش  7گردشگری ادبی شهر نیشابور در جدول )

 شده است. 
 عوامل مؤثر گردشگری ادبی   z. مقادیر ضریب  7  جدول 

 ( %99مطلوبیت ) داری سطح معنی  Tمقدار آماره  عوامل مؤثر گردشگری ادبی
 تأیید  0.000 4.311 های ادبیها و مکان جاذبه 

 تأیید  0.000 6.109 تورهای ادبی
 رد 0.104 1.632 های ادبیرویدادها و جشنواره 

 تأیید  0.000 3.621 کارها وآموزش و آگاهی مردم و کسب
 رد 0.212 1.249 تبلیغات و بازاریابی

 

شده (، از میان عوامل بررسی 7براساس نتایج جدول )
 T ۀ در توسعۀ گردشگری ادبی، تورهای ادبی با آمار

بیشترین سطح معناداری را داشته و در  6.109برابر 
شود. این موضوع درصد تأیید می   99سطح اطمینان  

می  ادبی نشان  تورهای  اجرای  و  طراحی  که  دهد 
این نوع   ۀگیری و توسعترین نقش را در شکلمهم 

می  ایفا  جاذبه گردشگری  آن،  از  پس  و کند.  ها 
در جایگاه دوم    4.311برابر   T ۀهای ادبی با آمارمکان 

تقویت  در  معناداری  و  اثرگذار  نقش  و  گرفته  قرار 
آگاهی  و  آموزش  همچنین،  دارند.  ادبی  گردشگری 

نیز اثر   3.621معادل  T ۀوکارها با آمارمردم و کسب 
دهد که ارتقاء ی داشته و نشان می مثبت و معنادار

توانمندسازی ذی  و  آگاهی  بر نفعان میسطح  تواند 
بیفزاید الگو  این  و    .پایداری  رویدادها  مقابل،  در 

و تبلیغات   1.632برابر  T ۀهای ادبی با آمارجشنواره 
آمار با  بازاریابی  معناداری   1.249برابر    T  ۀو  فاقد 

درصد هستند. این امر    99آماری در سطح اطمینان  
می  به نشان  عامل  دو  این  که  توانایی دهد  تنهایی 

ایجاد تغییر قابل توجه در توسعۀ گردشگری ادبی را  
واقع مؤثر  برای  و  بازطراحی،  ندارند  نیازمند  شدن، 

 اند.افزایی با سایر عوامل ارتقاء کیفیت و هم 

گیسر در سال    2Qشاخص   و  استون  که توسط 
پیش   1975 قدرت  ارزیابی  برای  شده،  بینی معرفی 

پیش  در  استفاده  مدل  وابسته  متغیرهای  بینی 
بینی مثبت باشد، مدل قدرت پیش   Q²شود. اگر  می

آن بزرگ  مقدار  و هرچه  باشد، پیش دارد  ها بینیتر 
نزدیک    Q²قابل اعتمادتر خواهند بود. برعکس، اگر  

نشان باشد،  منفی  یا  پیش    ۀ دهندصفر  در  ضعف 
در جدول ) این شاخص  نتایج  است.  ارائه  8بینی   )

 شده است. 
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 گردشگری ادبی   2Q. شاخص  8جدول  

 وضعیت مطلوبیت  2Qشاخص  نام متغیر پژوهش
 تأیید  0.698 گردشگری ادبی در شهر نیشابور

 

برای مدل گردشگری ادبی در  Q²( شاخص  8جدول )
دست آمد که بالاتر از حد    به  0.698نیشابور برابر با  

نشان   0.35آستانه   و  پیش   ۀدهنداست  بینی توان 
گر کفایت مدل در قوی مدل است. این نتیجه بیان 

ها است تبیین متغیر گردشگری ادبی و انسجام یافته 
تأیید می  کند که عوامل کلیدی توسعۀ گردشگری  و 

 اند.سازی شده درستی مدل ادبی در نیشابور به

دهد که چه نسبتی  نشان می    R²(  9در جدول )
از واریانس متغیر وابسته توسط متغیرهای مستقل  

بیان    R²شود. به عبارت دیگر،  مدل توضیح داده می
تواند مقادیر متغیر  کند که مدل چقدر خوب می می

  تر یکنزد  1به    2Rبینی کند. هر چه  وابسته را پیش 
متغیرهای    ۀدهند نشان  ،باشد و  که مدل  این است 

خوبی توضیح  مستقل، واریانس متغیر وابسته را به 
نزدمی صفر  به  هرچه  و  نشان  تریک دهند  -باشد، 

بینی این است که مدل توانایی توضیح و پیش   ۀدهند
 متغیر وابسته را ندارد. 

 2R. مقداری شاخص  9جدول  

 2Rسطح ارتباط معیار  2Rمقدار معیار  متغیر پژوهش
 قوی 0.684 گردشگری ادبی در شهر نیشابور

 

دهد که نشان می  = 0.684R²( شاخص 9در جدول )
شهر   68حدود   ادبی  گردشگری  تغییرات  از  درصد 

شامل   مدل  مستقل  متغیرهای  توسط  نیشابور 
های ادبی، رویدادها و  ها و مکان تورهای ادبی، جاذبه 

-وهای ادبی، آموزش و آگاهی مردم و کسبجشنواره 
شود. این کارها و تبلیغات و بازاریابی توضیح داده می 

گر برازش قابل توجه مدل و اهمیت این  مقدار بیان 
در شکل  در عوامل  ادبی  گردشگری  توسعۀ  و  گیری 
 نیشابور است. 

های این پژوهش در پاسخ به سؤال اصلی یافته 
»چه عواملی بر توسعۀ گردشگری ادبی شهر نیشابور 

های و مکان  هاگذارند؟« نشان داد که جاذبه تأثیر می 
توسعۀ   در  را  نقش  بیشترین  ادبی  تورهای  و  ادبی 

داشته نیشابور  ادبی  درحالیگردشگری  که  اند؛ 
وجود  با  ادبی  رویدادهای  و  بازاریابی  و  تبلیغات 
نیازمند   و  نداشته  مطلوبی  وضعیت  بالا،  پتانسیل 

جدی  بیانتقویت  نتیجه  این  که  اند.  است  آن  گر 
توسعۀ گردشگری ادبی در نیشابور بیش از هر چیز  

بهره  سازمان بر  و  موجود  ادبی  میراث  از  دهی  گیری 
 . تورهای موضوعی استوار است

خوان  نتایج فوق با مطالعات داخلی و خارجی هم 
سو با  های تحقیق حاضر هماست. برای مثال، یافته 

تهران     Movahed et al. (2023)پژوهش در 
 Asadian Ardakani & Ahmadi Bidakhavidiو

های ادبی و تورهای  در یزد است که جاذبه    (2020)
مهم ریزیبرنامه  را  پیشران شده  نوع ترین  این  های 

کرده  معرفی  با  گردشگری  نتایج  این  همچنین،  اند. 
 & Busbyو   Hoppen et al. (2014)دیدگاه

Hambly (2001)  راستاست که گردشگری ادبی هم
به  شاخه را  گردشگری  عنوان  از  جذاب  و  خلاق  ای 

می  تجربه فرهنگی  گرو  در  که  و  دانند  تورها  محوری 
ها ه هاست. در بعد نظری نیز این یافتتقویت جاذبه 

 ,Low & Altman) دلبستگی به مکان«  ۀ با »نظری
های ادبی نیشابور همخوانی دارد؛ زیرا جاذبه (1992

و   بازدیدکنندگان  بین  عمیق  عاطفی  پیوند  ایجاد  با 
انگیز  می   ۀمکان،  تقویت  را  ضعف  سفر  کنند. 

مشابه  مشاهده  نیز  رویدادها  و  تبلیغات  در  شده 
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   Chelnokova et al. (2020)نتایج
بر     Arcos-Pumarola et al. (2020)و که  است 

کمپین  و  هدفمند  رویدادهای  طراحی  های لزوم 
 .اندبازاریابی برای ارتقاء گردشگری ادبی تأکید کرده 

تواند در  از منظر کاربردی، نتایج این تحقیق می 
و  برنامه  گردشگری  متولی  نهادهای  عملی  ریزی 

ها برای طراحی تورهای تخصصی، مرمت و  شهرداری
های بازاریابی های ادبی و اجرای کمپین مکان   ۀتوسع

دیجیتال به کار گرفته شود. نوآوری پژوهش حاضر  
جامع کلیدی،  متغیرهای  ترکیب  شامل    ۀدر  آماری 

و بهره افراد محلی  و  از مدل گردشگران  سازی گیری 
های میدانی و تلفیق داده  (PLS) معادلات ساختاری

قابلیت   و  استحکام  که  است  علمی  ادبیات  با 
یافته تعمیم  بااینپذیری  است.  داده  افزایش  را  -ها 

توان به تمرکز بر یک  ها میمله محدودیت جحال، از 
نمون حجم  و  )نیشابور(  کرد.    ۀشهر  اشاره  محدود 

های آتی این مدل را در سایر  شود پژوهشتوصیه می 
و   کار گیرند  به  ادبی کشور  شهرهای دارای ظرفیت 

فناوری  افزوده،  نقش  )واقعیت  نوین  های 
بررسی  اپلیکیشن  نیز  را  گردشگری(  در کنهای  ند. 

مجموع، این مطالعه با شناسایی دقیق عوامل کلیدی  
ارائ تکمیل    ۀو  جهت  در  گامی  تحلیلی،  چارچوبی 

و  برداشته  ایران  در  ادبی  گردشگری  علمی  ادبیات 
های خلاقانه و پایدار در این گذاریساز سیاست زمینه 

 . حوزه است

 گیرینتیجه 5
های ها و مکان های پژوهش نشان داد که جاذبه یافته 

)به آرامگاه ادبی  تورهای  ویژه  و  عطار(  و  خیام  های 
توسع را در  ادبی    ۀادبی بیشترین نقش  گردشگری 

معنادار و قوی   PLS ها در مدلنیشابور دارند و اثر آن 
های تأیید شده است. در مقابل، رویدادها و جشنواره 

ادبی و همچنین تبلیغات و بازاریابی با وجود پتانسیل  
بالا، در وضعیت نامطلوب قرار دارند و اثر معناداری 

این نوع گردشگری نداشتند. عامل آموزش    ۀبر توسع
 t وکارها نیز اگرچه در آزمونو آگاهی مردم و کسب 

در مدل  نمونهتک  اما  نداد،  نشان  مستقیمی  اثر  ای 

داشت؛  PLS ساختاری معناداری  و  مثبت  اثر 
محلی    ۀای که ارتقاء دانش و توانمندی جامعگونهبه

فعال می مشارکت  ادبی، تواند  گردشگری  در  تر 
تقویت حس تعلق به میراث ادبی و بهبود کیفیت 

باشد  ۀتجرب داشته  همراه  به  را    .گردشگران 
بیان به نتایج  توسعطورکلی،  که  است  آن    ۀ گر 

بر   چیز  هر  از  بیش  نیشابور  در  ادبی  گردشگری 
بهره سازمان  و  تخصصی  تورهای  از دهی  گیری 
های ادبی موجود استوار است و در کنار آن،  جاذبه 

طراحی   و  دیجیتال  بازاریابی  آموزش،  تقویت 
 . رسدرویدادهای هدفمند ضروری به نظر می 

برای ارتقاء صنعت گردشگری ادبی در نیشابور، 
 شود:پیشنهادهای زیر ارائه می 

زیرساخت - گردشگری:  بهبود  های 
های مدرن،  گذاری در ایجاد اقامتگاه سرمایه 

حمل  توسعسیستم  و  عمومی    ۀ ونقل 
های ادبی امکانات رفاهی در نزدیکی آرامگاه

 ؛ شاخص مانند خیام و عطار

دیجیتال: - تبلیغات  از  تقویت  استفاده 
لاین )کجارو و سفرزون و ...(،  های آن پلتفرم 
های اجتماعی و تولید چندزبانه برای  شبکه

جاذبه  به  معرفی  نیشابور  ادبی  های 
 ؛المللیمخاطبان داخلی و بین 

ادبی: - رویدادهای  اجرای   برگزاری  و  طراحی 
نمایشگاه جشنواره  ادبی،  کتاب،  های  های 

داستان کارگاه  و  شعر  با های  نویسی 
و  شخصیت مانند خیام  نیشابور  ادبی  های 

 ؛عطار

دهی سازمان تورهای ادبی تخصصی:  ۀتوسع -
هدایت بهتورهای  که  راهنماهایی  با  -شده 

خوبی با زندگی و آثار نویسندگان نیشابوری 
 آشنا باشند؛ 

ها و برگزاری کارگاه  بخشی:آموزش و دانش -
آموزشی برای راهنمایان گردشگری    یهادوره 

کسب و  محلی  ساکنان  به وو  منظور کارها 
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های ادبی و فرهنگی افزایش آگاهی از ارزش 
 ؛ نیشابور و ارتباط مؤثر با گردشگران

داری مرمت و نگه حفاظت از میراث ادبی:  -
ها و های ادبی مانند آرامگاه مناسب از مکان 

برای موزه  ادبی  مسیرهای  ایجاد  و  ها 
 ؛ های مرتبطارتباط 

با   - شهر  ادبی  برندسازی  ادبی:  برندسازی 
از  عطار  و  خیام  فرهنگی  هویت  بر  تمرکز 

های جهانی و چندزبانه  طریق ایجاد کمپین 
برای پایداری فرهنگی و اقتصادی گردشگری  

 ادبی در نیشابور.

 حامی مالی
ول، این مقاله حامی مالی  ؤمس  ۀ بنا به اظهار نویسند

 نداشته است. 

 سهم نویسندگان در پژوهش 
مراحل تدوین مقاله،   ۀنویسندگان در هم  ۀ سهم هم

 .یکسان بوده است

 تضاد منافع 
ند که هیچ تضاد منافعی در کننویسندگان اعلام می

 رابطه با نویسندگی و یا انتشار این مقاله ندارند. 

 تقدیر و تشکر 
هم از  و    ۀ نویسندگان،  مشاوره  دلیل  به  افراد، 

راهنمایی علمی و مشارکتشان در این مقاله تشکر و  
ند. کن قدردانی می
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